Warszawa, dnia 06.06.2019 r.
261-08/19 wyjasnienia tresci SIWZ 5
Do wszystkich wykonawcow

I. Dziatajac zgodnie z art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamodwien
publicznych (zwanej dalej Pzp) Zamawiajacy przedstawia ponizej pytanie do tresci Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamowienia dla przetargu nieograniczonego na usfuge przygotowania i
przeprowadzenia kompleksowej kampanii promujacej czytelnictwo w Polsce wsrod
najmtodszych, numer 261-08/19, wraz z udzielonymi wyjasnieniami:

Pytanie 41

W wyjasnieniach tresci SIWZ 3 z dnia 23 maja 2019 r. w odpowiedzi 35 Zamawiajacy precyzuje,
iz "Kampania w radiu powinna by¢ realizowana w stacjach ogdlnopolskich, w szczegélnosci
wydawcdw takich jak: Polskie Radio, Grupa RMF, Eurozet, Grupa Radiowa Agory, Grupa Radiowa
Time."

Grupa Radiowa Agory oraz Grupa Radiowa Time nie posiadajg stacji radiowych z koncesjg
ogdlnopolska, natomiast w swojej ofercie posiadajg ponadregionalne pakiety stacji lokalnych.

W zwiagzku z powyzszym prosimy o potwierdzenie, iz w kampanii radiowej mozna uzy¢ pakietow
stacji lokalnych, co pozwoli na bardziej efektywng budowe zasiegu kampanii.

Odpowiedz 41

Zamawiajacy potwierdza, ze dopuszczalne jest wykonanie kampanii radiowej przy
uzyciu pakietéw stacji lokalnych (gdzie pakiet obejmuje stacje nadajace na terenie
kazdego z wojewadztw).

Pytanie 42

W odpowiedzi 22 w wyjasnieniach tresci SIWZ 2 z dnia z 16 maja 2019 Zamawiajacy okreslit, iz
"Kampania radiowa ma spetniaé¢ podobne kryteria jak telewizyjna"”.

Kryteria te zostaty wyznaczone przez Zamawiajgcego w Zataczniku nr 6 do SIWZ Opis
przedmiotu Zamoéwienia na str. 30 w czesci Zakup czasu antenowego, gdzie Zamawiajacy
okredlit minimalny poziom GRP na 400, i wyrazit oczekiwanie, ze zasieg 3+ osiggnie poziom
minimalny 50%.

Natomiast w Odpowiedzi 35 wyjasnien tresci SIWZ 3 z 23 maja 2019 r. Zamawiajacy (sugerujac
sie zapewne wartoéciami GRP podanymi btednie w pytaniu 35) wyjasnit, iz "Kampania w radiu
powinna zapewni¢ min. 500 GRP i zasieg 3+ / 50%". 2

Prosimy o potwierdzenie, iz kampania radiowa powinna zapewni¢ minimalny poziom GRP = 400,
podobnie jak kampania TV.

Odpowiedz 42

Zamawiajacy potwierdza, Zze minimalny wymagany poziom GRP dla reklamy radiowej
wynosi 400 pkt. W zwiazku z tym sprostowaniu ulega takze odpowiedz nr 35 (w
zakresie wymaganej liczby punktow GRP dla radia).

II. Zamawiajacy informuje, Ze w zwigzku z udzielonymi wyjasnieniami ulega zmianie
dotychczasowy termin sktadania ofert. Aktualny termin zostaje ustalony na dzien: 10.06.2019 r.,
godz. 12:00. Otwarcie ofert odbedzie sie tego dnia o godz. 12:30.

Niniejsze wyjasnienia staja sie integralng czescia Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamoéwienia.



Zamawiajacy prosi o potwierdzenie otrzymania niniejszej wiadomosci.
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