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Sprostowanie

Ogtoszenie zmian lub dodatkowych informacji

Ustugi
Legal Basis:
Dyrektywa 2014/24/UE
Sekcja I: Instytucja zamawiajgca/podmiot zamawiajgcy
1.1) Nazwa i adresy

Instytut Ksigzki
ul. Zygmunta Wroblewskiego 6
Krakéw
31-148
Polska
Tel.: +48 514988762
E-mail: j.michalski@instytutksiazki.pl
Faks: +48 126237682
Kod NUTS: PL
Adresy internetowe:
Gléwny adres: http://bip.instytutksiazki.pl
Adres profilu nabywcy: http://bip.instytutksiazki.pl/index.php/zamowienia-publiczne
Sekcja ll: Przedmiot
11.1) Wielkos$¢€ lub zakres zaméwienia
[1.1.1)  Nazwa:
Ustuga przygotowania i przeprowadzenia kompleksowej kampanii promujacej czytelnictwo w Polsce wsrod
najmiodszych
Numer referencyjny: 261-08/19
1.L1.2)  Gtéwny kod CPV
79341400
11.1.3) Rodzaj zaméwienia
Ustugi
I1.L1.4)  Krétki opis:
Przedmiotem zamodwienia jest ustuga przygotowania i przeprowadzenia kompleksowej kampanii promujgcej
czytelnictwo w Polsce wsréd najmiodszych

Sekcja VI: Informacje uzupetniajace
VL.5) Data wystania niniejszego ogtoszenia:
10/05/2019

VI.6) Numer pierwotnego ogtoszenia
Pierwotne ogtoszenie przestane przez eNotices:
Login TED eSender: ENOTICES
Logowanie jako klient TED eSender: InstytutKsiazki
Dane referencyjne ogtoszenia: 2019-060719
Numer ogtoszenia w Dz.Urz. UE — OJ/S: 2019/S 084-200482
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Data wystania pierwotnego ogtoszenia: 26/04/2019

Sekcja VII: Zmiany

Vil.1)
VIIL.1.1)

VII.1.2)

Informacje do zmiany lub dodania

Przyczyna zmiany

Modyfikacja pierwotnej informacji podanej przez instytucje zamawiajgca

Tekst, ktéry nalezy poprawi¢ w pierwotnym ogtoszeniu

Numer sekcji: 111.1.3

Miejsce, w ktorym znajduje sie tekst do modyfikacji: Minimalny poziom ewentualnie wymaganych standardéw:
Zamiast:

O udzielenie zamdéwienia moze ubiegac sie Wykonawca, ktéry wykaze wykonanie w okresie ostatnich 3 lat
przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie —
co najmniej trzech ustug, ktérych przedmiotem byto przygotowanie i przeprowadzenie kampanii reklamowych
i/lub spotecznych obejmujacych co najmniej: dzialania w mediach tradycyjnych (minimum telewizja, radio,
outdoor)oraz w Internecie i z wykorzystaniem mediéw spotecznosciowych, o zasiegu ogolnokrajowym i wartosci
nie mniejszej niz 1 000 000 PLN brutto kazda, w tym min. jednej kampanii spotecznej dla organizacji non-profit
przez co beda rozumiane organizacje pozarzadowe, instytucje samorzgdowe lub rzgdowe.

W ramach tych ustug Wykonawca musi udokumentowaé ponadto:

— wspdiprace z minimum 1 domem mediowym przy zakupie mediéw (w szczegolnoSci: telewizja, radio,outdoor,
internet, social media) na potrzeby realizacji kampanii,

— wspotprace z min. 1 producentem telewizyjnych spotéw reklamowych na potrzeby realizacji kampanii.
Powinno by¢:

O udzielenie zamdéwienia moze ubiegaé sie Wykonawca, ktéry wykaze wykonanie w okresie ostatnich trzech lat
przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie - co
najmniej trzech ustug, ktérych przedmiotem byto przygotowanie i przeprowadzenie kampanii reklamowych i/lub
spotecznych o zasiegu ogolnokrajowym i wartosci nie mniejszej niz 1 000 000 zt brutto kazda, w tym min. jednej
kampanii spotecznej dla organizacji non-profit przez co beda rozumiane organizacje pozarzadowe, instytucje
samorzadowe lub rzadowe, a takze spotki Skarbu Panstwa i spotki komunalne.

Te ustugi musiaty obejmowac w szczegoélnosci dziatania w mediach tradycyjnych (minimum telewizja, outdoor)
oraz w Internecie i z wykorzystaniem mediow spotecznosciowych, przy czym przynajmniej jedna z ustug
obejmowata wszystkie takie dziatania.

W ramach tych ustug musiaty zawieraé sie ponadto:

- wspotpraca z minimum 1 domem mediowym przy zakupie mediow (w szczegdlnosci: telewizja, radio, outdoor,
internet, social media) na potrzeby realizacji kampanii;

- wspotpraca z min. 1 producentem telewizyjnych spotéw reklamowych na potrzeby realizacji kampanii.

Numer sekgciji: IV.2.2

Zamiast:

Data: 20/05/2019

Czas lokalny: 12:00

Powinno by¢:

Data: 27/05/2019

Czas lokalny: 12:00

Numer sekgcji: IV.2.7

Zamiast:

Data: 20/05/2019

Czas lokalny: 12:30
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VI1.2)

Powinno by¢:
Data: 27/05/2019
Czas lokalny: 12:30

Inne dodatkowe informacije:



