Warszawa, dnia 10.05.2019 r.

261-08/19 wyjasnienia tresci SIWZ 1

I.

Do wszystkich wykonawcow

Dziatajac zgodnie z art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamdwier publicznych
(zwanej dalej Pzp) Zamawiajacy przedstawia ponizej pytanie do tresci Specyfikacji Istotnych
Warunkéw Zamowienia dla przetargu nieograniczonego na wusfuge przygotowania i
przeprowadzenia kompleksowej kampanii promujacej czytelnictwo w Polsce wéréd
najmiodszych, numer 261-08/19, wraz z udzielonymi wyjasnieniami:

Pytanie nr 1
Czy jest wypetnieniem warunku zawartego w pkt. V 1.3.1 SIWZ:

»0O udzielenie zaméwienia moze ubiegac sie Wykonawca, ktéry wykaze wykonanie w okresie
ostatnich 3 lat przed uptywem terminu skfadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest
krétszy - w tym okresie - co najmniej trzech ustug, ktérych przedmiotem byto przygotowanie i
przeprowadzenie kampanii reklamowych i/lub spotecznych obejmujacych co najmniej: dziatania
w mediach tradycyjnych (minimum telewizja, radio, outdoor) oraz w Internecie i 2z
wykorzystaniem mediéw spotecznosciowych...”

jesli w/w media byly wykorzystane w sumie w 3 kampaniach, czy tez w kazdej z 3 kampanii byt
wykarzystany kazdy rodzaj w/w medidéw?

Odpowiedz nr 1

Ponizej Zamawiajacy dokonuje zmiany tresci SIWZ w tym zakresie.

Pyltanie nr 2
Czy jest wypetnieniem warunku zawartego w pkt. V 1.3.1 SIWZ;
«W ramach tych ustug Wykonawca musi udokumentowac ponadto:

- wspétprace z minimum 1 domem mediowym przy zakupie mediéw (w szczegélnodci: telewizja,
radio, outdoor, internet, social media) na potrzeby realizacji kampanii,

- wspoétprace, z min. 1 producentem telewizyjnych spotéw reklamowych na potrzeby realizacji
kampanii.”

jesli wykonawca zamierza korzysta¢ z podwykonawstwa domu mediowego (lub jedli jednym z
wykonawcéw wspolnie ubiegajacych sie o udzielenie zaméwienia jest dom mediowy) oraz sam
wykonawca jest producentem spotow reklamowych.

Odpowiedz nr 2

Zamawiajacy wyjasnia, iz dopuszczalne jest potwierdzenie spelniania warunku udziatu
w postepowaniu okresSlonym w pkt V.1.3.1 SIWZ przez przedstawienie zadan, w ktérych
Wykonawca wspéipracowal z domem mediowym (w zakresie wskazanym w pkt V.1.3.1
SIWZ) oraz samodzielnie - jako producent - realizowal spoty reklamowe, z
zastrzezeniem, ze takie zadanie odpowiadatoby takZe pozostalym wymaganiom
wyartykutowanym w pkt V.1.3.1 SIWZ.

Pytanie nr 3
SIWZ pkt III ust 1. ppkt 10)
Zamawiajacy jako jeden z elementéw kampanii wymienia dziatania z zakresu PR.

W zataczniku 6 OPZ wskazany zakres nie zostat opisany/nie wystepuje, jednoczesnie w Zataczniku
Nr 1 Formularz oferty w pkt 4 (tabela-wiersz 7) zostata uwzgledniona pozycja do wyceny.

Czy zamawiajgcy wyjasni niescistosé?



Czy dziatanie bedzie realizowane?
Czy Zamawiajacy dokona opisu tego dziatania?
Odpowiedz nr 3

Dziatanie bedzie realizowane zgodnie z III.1.10 SIWZ, tj., przez co Zamawiajacy
rozumie przygotowanie i organizacje konferencji prasowej promujacej kampanie,
ktérej scenariusz bedzie uzgodniony z Zamawiajacym, produkcje gadzetéw
promocyjnych rozdawanych na eventach oraz konferencji prasowej jak réwniez
prowadzenia biezacego monitoringu mediow dotyczacego szeroko zakrojonych dzialan
w ramach kampanii Mata ksigzka - wielki czlowiek.

Pytanie nr 4

W Zataczniku nr 1 Formularz oferty w pkt 4 (tabela) nie zostata uwzgledniona pozycja dotyczaca
ptatnej promocji w Internecie.

Czy kalkulacje tego dziatania mamy uwzglednié w wierszu 5 tabeli?
Odpowiedz nr 4
Tak.

Pytanie 5
SIWZ pkt IIT ust 1. ppkt 6)

Zamawiajacy jako jeden z elementdw kampanii wymienia reklama radiowa i telewizyjna
(stworzenie spotow, zakup czasu antenowego).

W Zatgczniku Nr 1 Formularz oferty w pkt 4 (tabela) nie zostata uwzgledniona pozycja dotyczaca
zakupu czasu antenowego w radio, jednoczesnie w Zataczniku Nr 6 OPZ (Zakres przedmiotu
zamowienia pkt 7)) wskazany element zostat opisany: radiostacje ogdlnopolskie ale nie wskazano

natomiast czasu trwania kampanii w radio.
Czy zamawiajgcy wyjasni niescistos¢?

Czy dziatanie bedzie realizowane?

Czy Zamawiajacy dokona opisu tego dziatania?
Odpowiedz 5

Czas trwania kampanii radiowej pokrywa sie z czasem trwania kampanii w telewizji,
powinien spetnia¢ te same warunki (4 tygodnie, stacje ogélnopolskie, prime time).

Zamawiajacy w zalaczeniu przekazuje zaktualizowana wersje formularza oferty -
zatacznika nr 1 do SIWZ. Wycena tego elementu kampanii powinna zostaé ujeta w poz.
3 tabeli zawartej w pkt 4 tego formularza.

Pytanie 6

Czy wskazywane przez Zamawiajgcego w pkt XIV poz 5 SIWZ liczby UU dotyczg zasiegu kampanii?
Czy wejs¢ na www kampanii?"

Odpowiedz 6

Liczby UU dotycza zasiegu kampanii (zgodnie z pkt XIV SIWZ, poz. 5 - dotyczy to
ptatnei reklamy na YT, FB oraz Adwords (sumarycznie)).

Pytanie 7

Czy kampania dla TVP spetnia wymagania kampanii dla instytucji rzadowej non-profit ?
Odpowiedz 7

Zamawiajacy ponizej dokonuje modyfikacji tresci pkt V.1.3.1 SIWZ.



Pytanie 8

Zwracam sie z uprzejma prosba o przekazanie wersji edytowalnej (np. *doc) dokumentu SIWZ
wraz w szczegolnosci z OPZ.

Odpowiedz 8

Zamawiajacy zamiesci na Platformie Zakupowe]j pierwotna tre$é¢ SIWZ w pliku MS
Word.

II. W zwigzku z udzielonymi wyjasnieniami Zamawiajacy dokonuje nastepujacych modyfikacji tresci
SIWZ:

1) zmianie ulega tres¢ pkt V.1.3.1 SIWZ. Dotychczasowa tres¢ zostaje zastapiona przez
nastepujaca:

~Oostatnich trzech lat przed upfywem terminu skiadania ofert, a jezeli okres prowadzenia
dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie - co najmniej trzech ustug, ktérych przedmiotem byto
przygotowanie i przeprowadzenie kampanii reklamowych i/lub spofecznych o zasiegu
ogdlnokrajowym | wartosci nie mniejszej niz 1 000 000 zt brutto kazda, w tym min. jednej
kampanii spofecznej dla organizacji non-profit przez co beda rozumiane organizacje

pozarzadowe, instytucje samorzgdowe lub rzadowe, a takze spotki Skarbu Paristwa i spétki
komunaine.

Te ustugi musialy obejmowac w szczegdlnosci dziatania w mediach tradycyjnych (minimum
telewizja, outdoor) oraz w Internecie i z wykorzystaniem mediéw spofeczno$ciowych, przy czym
przynajmniej jedna z ustug obejmowata wszystkie takie dziafania.

W ramach tych ustug musiaty zawierac sie ponadto:

- wspdipraca z minimum 1 domem mediowym przy zakupie mediéw (w szczegdlnosci: telewizja,
radio, outdoor, internet, social media) na potrzeby realizacji kampanii;
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2) zmianie ulega tres$¢ zatacznika nr 1 - Formularz oferty. Aktualna tresé stanowi zatacznik do
niniejszych wyjasnien.

ITI. Zamawiajacy informuje, ze w zwigzku z udzielonymi wyjasnieniami zmianie ulega dotychczasowy
termin sktadania ofert w postepowaniu. Aktualny termin zostaje ustalony do dnia 27.05.2019 r.,
godz. 12:00. Otwarcie ofert odbedzie sie tego dnia o godz. 12:30.

Niniejsze wyjasnienia stajg sie integralng czescia Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia.

Zamawiajacy prosi o potwierdzenie otrzymania niniejszej wiadomosci.

~
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Dyrektor Instytutu Ksiazki




Zatacznik Nr 1 - aktualizacja 10.05.2019 r.

(piecze¢ Wykonawcy/Wykonawcow)

Oferta na:

na: ustuge przygotowania i przeprowadzenia kompleksowej kampanii promujacej czytelnictwo w

Polsce wéréd najmtodszych
Postepowanie 261-08/19

1. Zamawiajacy:
Instytut Ksigzki

ul. Zygmunta Wroblewskiego 6
31-148 Krakow

2. Wykonawca/Wykonawcy*:
Nazwa Wykonawcy:

Adres Wykonawcy:

Lo
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oferta, na warunkach okreslonych w SIWZ, w miejscu i terminie wyznaczonym przez

Zamawiajacego.

4, OFERUJEMY wykonanie przedmiotu zamdwienia za cene

ztotych brutto, w

tym netto oraz nalezny podatek VAT, zgodnie z ponizszym kosztorysem:
Lp. Przedmiot Cena brutto (z})
1 Przygotowanie koncepcji strategicznej i kreatywnej
oraz planu mediéw (nie wiecej niz 10% wartosci
tgcznej)
2 Przygotowanie materiatéw reklamowych (spot,

reklama radiowa, virale, identyfikacja wizualna,
plakaty i grafiki, teksty na strone www kampanii) (nie
wiecej niz 20% wartosci tacznej)

3 Czas antenowy (reklama telewizyjna i radiowa) (nie
mniej niz 20% wartosci tagcznej)

4 Outdoor (nie wiecej niz 15% wartosci tacznej)

5 Internet i media spofecznosciowe (www, kanaly,
reklama, guerilla marketing i marketing wirusowy)
(nie wiecej niz 20% wartosci tacznej)

6 Eventy (nie mniej niz 5% wartosci tacznej)

7 Dziatania PR (nie wiecej niz 5 % wartosci tacznej)




tACZNIE ZtOTYCH BRUTTO:

5. OSWIADCZAMY, ze oferujemy przeprowadzenie kampanii z zapewnieniem w telewizji ilosci
punktéw GRP wynoszacej (zgodnie z wymaganiami pkt XIV.1 SIWZ, pozycja 3)!.

6. OQWIADCZAMY, ze oferujemy przeprowadzenie kampanii z zapewnieniem w telewizji wartosci
procentowej zasiegu 3+ wynoszacej % (zgodnie z wymaganiami pkt XIV.1 SIWZ,
pozycja 4)2.

7. OéWIADCZAMY, ze oferujemy przeprowadzenie kampanii z zapewnieniem w internecie ilogci
unikalnych uzytkownikéw (zgodnie z wymaganiami pkt XIV.1 SIWZ, pozycja 5)3.

8. OSWIADCZAMY, ze oferujemy zapewnienie w wymaganych miastach po nos$nikow
reklamy outdoor (w tym nosnikow digital out of home) (zgodnie z wymaganiami
pkt XIV.1 SIWZ, pozycja 6)%.

9. W zakresie zatrudnienia przy realizacji zamowienia osdb niepetnosprawnych:

1) Deklaruje(emy) zatrudnienie przy realizacji zamodwienia co najmniej dwdch oséb
niepetnosprawnych (zgodnie z wymaganiami pkt XIV.1 SIWZ, pozycja 7);

2) Deklaruje(emy) zatrudnienie przy realizacji zaméwienia co najmniej jednej osoby
niepetnosprawnej (zgodnie z wymaganiami pkt XIV.1 SIWZ, pozycja 7);

3) Nie deklaruje(emy) zatrudnienia przy realizacji zamowienia 0séb niepetnosprawnych
(zgodnie z wymaganiami pkt XIV.1 SIWZ, pozycja 7).

10. JESTESMY zwigzani niniejszg oferta przez czas wskazany w Specyfikacji Istotnych Warunkéw
Zamowienia.

11. ZAMOWIENIE ZREALIZUJEMY sami*/przy udziale podwykonawcéw w nastepujacym zakresie*:

(nazwa wykonawcy oraz zakres powierzonych prac)

12. OSWIADCZAMY, ze wypehiliSmy obowiazki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14
RODO®) wobec o0s6b fizycznych, od ktérych dane osobowe bezposrednio lub posrednio
pozyskatem w celu ubiegania sie¢ o udzielenie zamoéwienia publicznego w niniejszym
postepowaniu.”

13. JESTESMY/NIE JESTESMY przedsigbiorca z sektora matych i $rednich przedsiebiorstw w

! W razie pozostawienia tego punktu niewypeinionego Zamawiajacy przyjmie, ze Wykonawca zaoferowat minimalng wymagang
ilos¢ 400 punktéw GRP.

2 W razie pozostawienia tego punktu niewypetnionego Zamawiajacy przyjmie, ze Wykonawca zaoferowal minimalna wymagang
wartos¢ procentowa zasiegu 3+ tj. 50%.

3 W razie pozostawienia tego punktu niewypetnionego Zamawiajacy przyjmie, ze Wykonawca zaoferowat minimalng wymagang
liczbe unikalnych uzytkownikow wynoszaca 2.000.000.

+ W razie pozostawienia tego punktu niewypetnionego Zamawiajacy przyjmie, ze Wykonawca zaoferowat minimaing wymagang
ilos¢ po 30 nosnikéw (w tym minimum 3 nosnikéw digital out of home) w kazdym z wymaganych miast w kazdym miesiacu
prowadzenia kampanii.

® Niewtasciwe skreslic, W razie pozostawienia tego punktu bez skreslenia niewtasciwych opcji Zamawiajacy przyjmie, ze
Wykonawca nie zadeklarowat zatrudnienia osob niepetnosprawnych. W razie pozostawienia nieskreslonych dwéch lub trzech z
opcji, Zamawiajac przyjmie, ze Wykonawca ujat w ofercie opcje, za ktéra zgodnie z pkt XIV SIWZ przyznawana jest najnizsza
liczba punktow.

¢ rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego | Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych
w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (ogdine rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1).

7 W przypadku gdy wykonawca nie przekazuje danych osobowych innych niz bezposrednio jego dotyczacych lub zachodzi
wytaczenie stosowania obowigzku informacyjnego, stosownie do art. 13 ust. 4 lub art. 14 ust. 5 RODO treéci oéwiadczenia
wykonawca nie sktada (usuniecie tresci oswiadczenia np. przez jego wykreslenie).



rozumieniu ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalnosci gospodarczej.*

14, WSZELKA KORESPONDENCIE w sprawie niniejszego postepowania nalezy kierowaé na ponizszy

adres:

Nazwa firmy:

Adres:

Telefon , email :
15. OFERTE niniejszg sktadamy na __ stronach.

dnia 20__ roku

(podpis Wykonawcy/Wykonawcow)
* - niewtasciwe skreslic



