Regulamin Konkursu

(Regulamin)

Instytut Ksigzki w Krakowie
ul. Zygmunta Wroéblewskiego 6
31-148 Krakow

Konkurs na opracowanie

koncepcji kampanii spotecznej Mata ksigzka - wielki cztowiek, promujacej czytanie od
narodzin
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I. Informacje o Zamawiajacym.

Instytut Ksigzki

ul. Zygmunta Wrdblewskiego 6, 31-148 Krakdw

email: j.michalski@instytutksiazki.pl

II. Podstawowe informacje o konkursie.

1.

Konkurs prowadzony jest bez zastosowania przepiséw ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo
zamoéwien publicznych (Dz. U. z 2018 r. poz. 1986 z p6zn. zm.) zwanej dalej ustawg Pzp.

Konkurs jest konkursem jednoetapowym, w ktdrym uczestnicy sktadajg wnioski o dopuszczenie do
udziatu w konkursie, a Zamawiajacy dopuszcza do udziatu w konkursie i zaprasza do sktadania prac
konkursowych Uczestnikdw spetniajgcych wymagania udziatu w konkursie.

Planowany ramowy harmonogram konkursu:
1) Termin na sktadanie wnioskdow o dopuszczenie do udziatu w konkursie - 28.02.2019 r.,

2) Informacja o dopuszczeniu do udziatu w konkursie i zaproszenie zakwalifikowanych uczestnikéw do
ztozenia prac konkursowych - 05.03.2019 r.,

3) Termin ztozenia prac konkursowych - 19.03.2019 r.,
4) Termin zakonczenia oceny prac konkursowych - 22.03.2019 r.

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ zmiany niniejszego regulaminu oraz odwotania konkursu.

III1. Opis przedmiotu i celu konkursu.

1.

Celem konkursu jest wytonienie najlepszej pracy — koncepcji kreatywnej oraz graficznej oraz
stworzenie strategii komunikacji wraz z rekomendacja wyboru mediow dla kampanii
spotecznej Mata ksiazka - wielki cztowiek, promujacej czytanie od narodzin. Opis przedmiotu
konkursu jest okreslony w zatgczniku nr 7 do niniejszego Regulaminu Konkursu.

Autor, ktérego praca konkursowa zajmie pierwsze miejsce zostanie zaproszony do zawarcia umowy,
ktérej przedmiotem bedzie opracowanie kompletnej zawartosci kreatywnej Kampanii i petnienie
nadzoru autorskiego nad realizacjg kampanii.

Zasady realizacji tej umowy ustalone zostaty w jej wzorze stanowigcym zatacznik nr 9 do Regulaminu
konkursu.

Szacunkowy faczny koszt realizacji kampanii nie powinien przekroczy¢ kwoty 2.500.000,00 zt brutto,
tacznie z podatkiem VAT.

Catkowity sumaryczny koszt wykonania umowy, o ktérej mowa w pkt III.2 nie powinien przekroczy¢
100.000,00 zt brutto, tacznie z podatkiem VAT.

IV. Wymagania, ktére musza spetnia¢ uczestnicy konkursu konkursie oraz opis sposobu
dokonywania oceny spetniania tych wymagan.

1.

O udzielenie zamdwienia mogq ubiegad sie Uczestnicy, ktérzy spetniajg wymagania dotyczace:
1) posiadania wiedzy i doswiadczenia:

Uczestnik musi wykazac¢ sie doswiadczeniem, w wykonaniu (zakonczeniu) w okresie ostatnich
trzech lat przed uptywem terminu skfadania prac konkursowych, a jezeli okres prowadzenia
dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie - realizacje co najmniej trzech ustug, ktérych przedmiotem
byto przygotowanie koncepcji kreatywnej kampanii reklamowych i/lub spotecznych obejmujacych
co najmniej stworzenie koncepcji kreatywnej i strategicznej (big idea, key visual), o wartosci
sumarycznej nie mniejszej niz 200.000,00 zt brutto, w tym min. jednej kampanii spotecznej dla
organizacji non-profit przez co beda rozumiane organizacje pozarzadowe, instytucje samorzadowe
lub rzadowe.

2) dysponowania osobami zdolnymi do wykonania zamowienia:

Uczestnik musi wykazac, ze dysponuje lub bedzie dysponowac nastepujacymi osobami, ktére beda
uczestniczy¢é w przygotowaniu pracy konkursowej i ktére maja petni¢ nastepujace funkcje w jej
realizacji:
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a) Kierownik kreatywny (1 osoba) - posiadajgcy minimum 3 lata doswiadczenia zawodowego
na tym stanowisku lub stanowisku réwnorzednym przy przygotowaniu i prowadzeniu kampanii
reklamowych i/lub spotecznych, w tym minimum jednej kampanii spotecznej obejmujacej
dziatania co najmniej: z wykorzystaniem medidow tradycyjnych (telewizja, radio, outdoor) oraz
Internetu (serwisy internetowe i media spotecznosciowe);

b) Copywriter (min. 1 osoba) - posiadajacy minimum 3 lata doswiadczenia zawodowego jako
autor tekstéw reklamowych w mediach tradycyjnych (ATL) oraz w Internecie (serwisy
internetowe i media spotecznosciowe), w tym przy kampaniach spotecznych;

c) Grafik (min. 1 osoba) - posiadajacy minimum 3 lata doswiadczenia zawodowego jako autor
projektow graficznych reklam w mediach tradycyjnych (ATL) oraz w Internecie (serwisy
internetowe i media spotecznosciowe);

Zamawiajacy dopuszcza taczenie funkcji okreslonych w lit a) - c) powyzej, w przypadku gdy osoba
posiada jednoczesnie kwalifikacje do wykonywania kazdej z funkcji, do petnienia ktorej jest
zgtaszana.

Ocena spetnienia wymagan udziatu w Konkursie dokonywana bedzie w formule spetnia/nie spetnia, w
oparciu o oswiadczenia i dokumenty zatgczone do wniosku o dopuszczenie do konkursu, a ktoérych
wykaz zawiera pkt. V niniejszego Regulaminu Konkursu.

Uczestnicy moga wspdlnie ubiega¢ sie o nagrode w Konkursie ustanawiajgc petnomocnika do
reprezentowania ich w Konkursie. W takim przypadku wymagania okreslone w punkcie IV.1
Regulaminu Konkursu musza spetniac tacznie.

V. Oswiadczenia i dokumenty jakie maja dostarczy¢ Uczestnicy konkursu w celu potwierdzenia
spetniania wymagan udziatu w konkursie.

1.

1.1.

1.2.

Na potwierdzenie spetniania wymagan okreslonych w pkt IV.1. nalezy do wniosku o dopuszczenie do
udziatu w Konkursie zataczy¢ nastepujgce oéwiadczenia i dokumenty:

Wykaz ustug wykonanych w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu skifadania wnioskow
o dopuszczenie do udziatu w Konkursie, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym
okresie, wraz z podaniem ich wartosci, przedmiotu, dat wykonania i podmiotdéw, na rzecz ktorych
ustugi zostaty wykonane, oraz zataczeniem dowodow, czy zostaty wykonane lub sa wykonywane
nalezycie.

Wykaz powinien by¢ ztozony na formularzu zgodnym z trescig zatacznika nr ... (,Wykaz ustug”). Wykaz
musi potwierdzac¢ spetnienie wymagania, o ktérym mowa w pkt IV.1.1. Regulaminu.

Wykaz oséb, ktére beda uczestniczy¢ w wykonywaniu zamdwienia, w szczegdlnosci odpowiedzialnych
za S$wiadczenie ustug, wraz z informacjami na temat ich kwalifikacji zawodowych (w zakresie osob,
wobec ktérych postawiono wymdg posiadania uprawnien do petnienia samodzielnych funkcji
technicznych w budownictwie - specjalnos¢ i zakres uprawnien do kierowania robotami budowlanymi,
posiadane uprawnienia (decyzja, numer), doswiadczenia i wyksztatcenia niezbednych do wykonania
zamoOwienia, a takze zakresu wykonywanych przez nie czynnosci, oraz informacjg o podstawie do
dysponowania tymi osobami - w zakresie potwierdzajgcym spetnienie wymagania opisanego w pkt
IV.1.2. Regulaminu. Wykaz powinien by¢ ztozony na formularzu zgodnym z trescig zatacznika nr ... do
Regulaminu (,Wykaz oséb”).

Dokumenty i oswiadczenia (za wyjatkiem wymienionych w pkt V.2.1, ktére muszg zostac ztozone w
formie oryginatu), nalezy ztozy¢ w oryginale lub kopii po$swiadczonej za zgodnos¢ z oryginatem przez
Uczestnika.

W przypadku Uczestnikdw wspdlnie ubiegajacych sie o dopuszczenie do konkursu kopie dokumentéw
dotyczacych odpowiednio Uczestnika lub tych podmiotéw sg poswiadczane za zgodno$¢ z oryginatem
przez Uczestnika lub te podmioty.

Poswiadczenie za zgodnos$¢ z oryginatem powinno by¢ sporzadzone w sposéb umozliwiajacy
identyfikacje podpisu (np. wraz z imienng pieczatkg osoby poswiadczajgcej kopie dokumentu za
zgodnos$c¢ z oryginatem).

Zamawiajacy zazada przedstawienia oryginatu lub notarialnie pos$wiadczonej kopii dokumentu
wytacznie wtedy, gdy ztozona kopia dokumentu bedzie nieczytelna lub bedzie budzita watpliwosci co
do jej prawdziwosci.

W przypadku skfadania wniosku o dopuszczenie do udziatu w Konkursie przez Uczestnikéw wspdlnie
ubiegajacych sie o udziat w Konkursie dokumenty okreslone w pkt V.1.1. oraz V.1.2. powinien ztozy¢
dowolny/dowolni Uczestnik/nicy sposréd Uczestnikdéw sktadajacych wspdlny wniosek o dopuszczenie
do udziatu w Konkursie.
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VI.

VII.

3.2

3.3
3.4

Sposdb porozumiewania sie zamawiajacego z Uczestnikami konkursu. Spos6b udzielania
wyjasnien dotyczacych regulaminu konkursu.

Konkurs jest prowadzony w jezyku polskim. Wszystkie dokumenty, oswiadczenia, zawiadomienia i
wnioski winny by¢ sporzadzone w jezyku polskim. Jezeli dokumenty zostaty sporzadzone w jezyku
innym niz polski, powinny zostac przedtozone wraz z ttumaczeniem na jezyk polski, wykonanym przez
ttumacza, ktéry posiada stosowne uprawnienia do ttumaczenia tego typu dokumentéw.

W niniejszym postepowaniu wszelkie oswiadczenia, zawiadomienia oraz informacje Zamawiajacy i
Uczestnicy przekazujg pisemnie lub poczta elektroniczng (na adres j.michalski@instytutksiazki.pl).
Zamawiajacy wymaga niezwtocznego potwierdzenia otrzymania informacji przestanej w formie innej
niz pisemna. Uwaga, powyzsze nie dotyczy wnioskow o dopuszczenie do udziatu w Konkursie,
o ktorych mowa w pkt VII.1 Regulaminu.

Osobg upowazniong do kontaktu z uczestnikami w sprawie zamowienia jest Jakub Michalski:
j.michalski@instytutksiazki.pl, 514 988 762.

Uczestnik moze zwrdéci¢ sie do Zamawiajacego o wyjasnienie tresci Regulaminu. Zamawiajacy moze
udzieli¢ wyjasnien albo pozostawi¢ wniosek bez rozpoznania.

Tre$¢ zapytan wraz z wyjasnieniami Zamawiajacy przekazuje Uczestnikom, ktorym przekazat
regulamin, bez ujawniania zrodta zapytania, a takze zamieszcza je na stronie internetowej.

W uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy moze przed uptywem terminu sktadania prac
konkursowych zmieni¢ tre$¢ regulaminu konkursu. Dokonana zmiane regulaminu Zamawiajacy
przekazuje niezwtocznie wszystkim uczestnikom, ktérym przekazano regulamin oraz zamieszcza jg na
stronie internetowej.

Opis sposobu przygotowywania wniosku o dopuszczenie do udziatu w Konkursie:

Whniosek o dopuszczenie do udziatu w konkursie musi by¢ sporzadzony w formie pisemnej pod rygorem
niewaznosci. Tres¢ wniosku oraz sktadanych wraz z nig dokumentéw i oswiadczen musi byc¢
sporzadzona zgodnie z wymaganiami niniejszego Regulaminu i powinna by¢ podpisana przez osoby
upowaznione do reprezentowania uczestnika.

Whniosek powinien by¢ sporzadzony zgodnie z wzorem, okreslonym w zataczniku nr 1 do Regulaminu.
Wraz z wnioskiem powinny by¢ ztozone:

Dokument lub dokumenty wykazujgce upowaznienie do reprezentacji uczestnika, w szczegolnosci do
podpisania wniosku). W przypadku przedktadania petnomocnictwa, powinno by¢ ono ztozone w formie
pisemnej lub kopii potwierdzonej za zgodnos¢ z oryginatem przez notariusza.

W przypadku uczestnikédw wspodlnie ubiegajacych sie o udziat w konkursie, dokument ustanawiajacy
petnomocnika do reprezentowania ich w konkursie albo reprezentowania w konkursie, prowadzenia
negocjacji i zawarcia umowy w przypadku uzyskania zwyciestwa w konkursie. Dokument ten powinien
by¢ ztozony w formie pisemnej lub kopii potwierdzonej za zgodnos$¢ z oryginatem przez notariusza.

Dokumenty i oswiadczenia okreslone w pkt V Regulaminu.

Oswiadczenie o posiadaniu praw autorskich do utworéw przygotowywanych na potrzeby Konkursu oraz
0 zgodzie na przeniesienie ha Zamawiajgcego autorskich praw majatkowych do pracy konkursowej w
przypadku nagrodzenia jego pracy konkursowej w zakresie i na warunkach okreslonych w niniejszym
Regulaminie, zgodnie z trescig zatacznika nr ....

Forma wniosku winna spetnia¢ nastepujace wymagania:

1) wszystkie strony wniosku oraz o$wiadczenia i dokumenty potwierdzajgce spetnianie wymagan
udziatu w konkursie, nalezy spig¢ lub zeszy¢, w sposdb uniemozliwiajacy przypadkowe ich
rozpiecie,

2) wniosek oraz zatgczniki musza by¢ podpisane przez upowaznionego przedstawiciela uczestnika,

3) poprawki muszg by¢ naniesione czytelnie oraz opatrzone podpisami upowaznionego
przedstawiciela uczestnika,

4) wszystkie strony zawierajace tres¢ nalezy kolejno ponumerowac,

5) wnioski nalezy sktada¢ w jednym egzemplarzu, w opakowaniu lub kopercie nieprzezroczystej. Na
kopercie lub opakowaniu nalezy zamiesci¢ informacje:
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Nazwa i adres uczestnika
Nazwa i adres Zamawiajacego, na ktory nalezy sktadac¢ wnioski
Whniosek o dopuszczenie do udziatu w konkursie na:

Wszystkie koszty zwigzane ze ztozeniem wniosku i pracy konkursowej ponosi Uczestnik niezaleznie od
wyniku konkursu.

Uczestnik, przed uptywem terminu skfadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w Konkursie moze
wprowadzi¢ zmiany do ztozonego wniosku lub wycofa¢ wniosek. Oswiadczenie o zmianach lub
wycofaniu wniosku powinno by¢ doreczone Zamawiajacemu w formie pisemnej pod rygorem
niewaznosci, przed uptywem terminu sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w Konkursie.
Oswiadczenia takie powinny by¢ opakowane tak jak wniosek i powinny by¢ oznaczone dodatkowo
wyrazem ,ZMIANA” lub ,WYCOFANIE".

VIII. Miejsce oraz termin sktadania i otwarcia wnioskéw o dopuszczenie do udzialu w Konkursie

1.

Whnioski o dopuszczenie do udziatu w konkursie nalezy skfada¢ w siedzibie zamawiajgcego, ul.
Zygmunta Wrdblewskiego 6, 31-148 Krakdéw, w sekretariacie (I pietro), do dnia 28.02.2019 r. roku
do godz. 12:00.

Informacja o ztozeniu wniosku o dopuszczenie do udziatu w konkursie moze by¢ przekazana drogg
mailowg przed uptywem terminu sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w konkursie. Wniosek
uwaza sie za ztozony w terminie, jezeli przed uptywem terminu sktadania wnioskéw o dopuszczenie do
udziatu w konkursie zostat on wystany w formie pisemnej i zamawiajacy otrzymat go nie pdzniej niz w
terminie 2 dni od dnia uptywu terminu sktadania wnioskéw. Niniejszy punkt nie znajduje
zastosowania do skladania prac konkursowych.

IX. Sklad i zasady pracy Sadu Konkursowego

1.
2.

=

W przedmiotowym Konkursie powotany zostat Sqd Konkursowy.

Sad jest zespotem pomocniczym Dyrektora Instytutu, powotanym m.in. do oceny spetnienia przez
Uczestnikédw konkursu wymagan okreslonych w Regulaminie, oceny prac konkursowych, wyboru
najlepszych prac konkursowych, dokonania identyfikacji wszystkich prac konkursowych po
rozstrzygnieciu konkursu.

Sad obraduje na posiedzeniach zamknigtych.

Sad sporzadzi pisemng propozycje rozstrzygniecia konkursu, opartg o podsumowanie indywidualnej
oceny prac konkursowych przez kazdego z cztonkdéw Sadu, z tym ze Sekretarz Sadu nie bierze udziatu
w ocenie. Ocena ta dla kazdego z kryteriéw opisanych w pkt X Regulaminu bedzie obliczona, jako
$rednia arytmetyczna ocen przyznanych w danym kryterium przez wszystkich cztonkow Sadu.

Sad konczy prace z chwilg wyboru najlepszej pracy konkursowej (I nagroda), prac uzyskujacych kolejne
nagrody (II i III nagroda), albo uniewaznienia konkursu.

Z przebiegu prac Sadu sporzadza sie protokot.

W przypadku odwotania cztonka lub cztonkéw Dyrektor Instytutu powota w to miejsce inne osoby.

. Kryteria oceny prac konkursowych, ich znaczenie oraz spos6b oceny prac konkursowych.

Przy ocenie prac konkursowych zostang wziete nastepujace kryteria (znaczenie kazdego z kryteriow
oznacza maksymalna liczba punktéw, ktore praca moze uzyska¢ w danym kryterium):

L.p. Kryterium Opis kryterium Waga Maksymalna

kryterium liczba punktow
(%)

gtéwna idea W tym kryterium oceniane bedg 10 % 10
takie czynniki, jak:

—  kreatywnos¢
- oryginalnos¢

— niestandardowe podejscie
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— catosciowe ujecie tematu
(spojnos¢ przekazu)

— nawigzanie do zatozen/celéw
kampanii,

— adekwatnos¢ tresci do grupy
docelowej

rekomendacja
mediéw

W tym kryterium oceniane bedg
takie czynniki, jak:

— dotarcie do grupy docelowej

— uwzglednienie najnowszych
trendow

— jak najwiekszy zasieg w
stosunku do ceny

- zdobycie nowych odbiorcéw
(gtéwnie nieczytajacych)

10 %

10

scenariusz
eventu

W tym kryterium oceniane bedg
takie czynniki, jak:

— dostosowanie do grupy
docelowej

— znajomosé realiow
przedszkolnych

—  sp6jnos¢ z innymi elementami
konkursu

— atrakcyjnosc¢ formy przekazu

— atrakcyjnos¢ aktywnosci
zaproponowanej dzieciom

10 %

10

linia graficzna

W tym kryterium oceniane bedg
takie czynniki, jak:

- komunikatywnos$¢/ zgodnos¢ z
celami kampanii

- jakos¢ artystyczna

— oryginalnos¢ koncepcji i
rozwigzan graficznych

15 %

15

storyboard spotu

W tym kryterium oceniane bedg
takie czynniki, jak:

- $wiezos$c¢ spojrzenia
— atrakcyjnosc i sita przekazu
- obrazowos$c¢

— spdjnosc¢ z innymi elementami
konkursu

- atrakcyjnos¢ formy przekazu

15 %

15

dziatania
niestandardowe

W tym kryterium oceniane bedg
takie czynniki, jak:

— potencjat viralowy
— atrakcyjnosc¢ i oryginalnosé

— charakter uzytkowy ambientu

15 %

15

Catosc¢ koncepcji

W tym kryterium oceniane bedg
takie czynniki, jak:

- komplementarnos¢ z
dotychczasowymi dziataniami

15 %

15
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Instytutu Ksigzki (kampania

2017 2018)
- spéjnosc wszystkich
materiatéw
— nowe spojrzenie na ten sam
przekaz
Koszty realizacji W tym kryterium oceniane bedg | 10 % 10

wskazane w pracy proponowane
koszty realizacji umowy, o ktorej
mowa w pkt III.2 Regulaminu,
zgodnie z nastepujacym wzorem:

Pb=((100000-Kb)/100000)x10
Gdzie:

Pb = punktacja nadana pracy w
tym kryterium (obliczona do
dwodch miejsc po przecinku)

Kb = wskazany w pracy
proponowany  koszt realizacji
umowy, o ktorej mowa w pkt III.2
Regulaminu

RAZEM: 100 100

10.

Przyjmuje sie, ze 1% = 1 punkt. W taki sposdb zostanie przeliczona liczba punktéw w kazdym z
kryteriow.

Kazdy z cztonkéw Sadu Konkursowego biorgcy udziat w ocenie moze przyznaé pracy konkursowej w
kryteriach 1 - 7 dowolng liczbe punktéw w podanym zakresie. Nastepnie za kazde z tych kryteriow
zostanie wyliczona $rednia arytmetyczna uzyskanych punktow.

Ocena w kryterium 8 zostanie wyliczona zgodnie z wzorem podanym powyzej.

Sad Konkursowy, po dokonaniu punktacji w kazdym kryterium, zsumuje przyznane punkty w kazdym
z kryteriow. Maksymalnie praca konkursowa moze uzyska¢ 100 punktow.

Za zwycieska zostanie uznana praca konkursowa, ktéra uzyska najwyzszg ftaczng liczbe punktow.

W sytuaciji, kiedy dwie lub wiecej prac uzyska réwna liczbe punktéw, wéwczas zwycieska praca zostanie
wybrana drogg gtosowania. Zadecyduje wiekszos¢ gtosow. Sedziowie nie mogg wstrzymac sie od
gtosu. W sytuacji, kiedy ponownie dwie lub wiecej prac uzyska réwna liczbe gtoséw, wtedy ostateczng
decyzje podejmuje Przewodniczacy Sqdu Konkursowego.

W przypadku, gdy zadna z prac nie spetni wymogdéw Zamawiajacego, konkurs pozostanie
nierozstrzygniety.

Po rozstrzygnieciu konkursu Sad Konkursowy dokona identyfikacji wszystkich prac konkursowych.

W przypadku stwierdzenia, ze ktérakolwiek z ocenionych prac konkursowych zostata ztozona przez
podmiot niezaproszony do ztozenia pracy konkursowej, ocena takiej pracy zostanie anulowana.

W przypadku, gdy uczestnik, ktéoremu zostata przyznana I nagroda bedzie uchylat sie od zawarcia
umowy, o ktérej mowa w pkt III.2 Regulaminu na warunkach okreslonych w niniejszym Regulaminie
i pracy konkursowej, Zamawiajacy bedzie uprawniony do zawarcia tej umowy z Uczestnikiem, ktéremu
przyznano kolejng nagrode.

XI. Rodzaj i wysokos¢ nagréd

1.

Zamawiajacy przewiduje przyznanie nastepujacych nagrod:

1) I nagroda - nagroda rzeczowa w wysokosci 5.000 ztotych brutto oraz zaproszenie do zawarcia
umowy, o ktorej mowa w pkt II1.2 Regulaminu;

2) II nagroda - w wysokosci 5.000 ztotych brutto;
3) III nagroda — w wysokosci 5.000 ztotych brutto.

Strona 7



11.

Maksymalna warto$¢ umowy, o ktérej mowa w pkt II1.2 wyniesie nie wiecej niz 100.000 zt brutto.

Wartos¢ konkursu (faczna wartos¢ wszystkich nagréd okreslonych w pkt 1-2) wynosi 115.000 zt
(brutto).

Nagrody pieniezne Zamawiajacy wyptaci w terminie nie krétszym niz 15 dni i nie dtuzszym niz 30 dni
od daty od ostatecznego rozstrzygniecia konkursu. Przed wyptata nagrody Autorzy nagrodzonych prac
sq zobowigzani do:

1) zawarcia z Zamawiajacym umowy o przeniesienie praw autorskich majatkowych do pracy
konkursowej wedtug tresci okreslonej w zataczniku nr 8 do regulaminu. Umowa musi zosta¢ zawarta
w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci, przez osoby uprawnione do reprezentacji Uczestnika;

2) wystawienia faktury lub rachunku, w wysokos$ci brutto odpowiadajacej wysokosci przyznanej

nagrody rzeczowej.

W przypadku gdy wybrana zostanie praca konkursowa Uczestnikédw wspdlnie ubiegajacych sie o
wygrang w konkursie przed udzieleniem zamoéwienia, o ktdrym mowa w pkt 1.1 Uczestnicy przedstawig,
Zamawiajgcemu umowe stwierdzajacg solidarng odpowiedzialno$¢ wszystkich Uczestnikdéw za
wykonanie zamdwienia oraz zawierajaca upowaznienie jednego sposrdéd Uczestnikow do sktadania i
przyjmowania os$wiadczen wobec Zamawiajacego w imieniu wszystkich Uczestnikdw, a takze do
otrzymania naleznych ptatnosci.

Po ostatecznym rozstrzygnieciu konkursu Zamawiajacy staje sie wtascicielem nagrodzonych prac
konkursowych.

Prace konkursowe, ktérym nie przyznano nagrod lub wyrdznienia moga zosta¢ przez Uczestnikow
odebrane za zwrotem pokwitowania odbioru.

Zamawiajacy zastrzega mozliwo$¢ nie przyznania wszystkich lub niektérych nagréd, jezeli poziom
merytoryczny ztozonych prac konkursowych nie bedzie pozwala¢ na ich wykorzystanie, w szczegdlnosci
nie bedzie umozliwia¢ dalszego opracowania stosownie do celu konkursu, opisanego w pkt III.1-2
Regulaminu. W szczegdlnosci moze to dotyczy¢ prac, ktére w ocenie uzyskaty mniej niz 60 punktow.

XII. Zakres rzeczowy i forma opracowania oraz sposOb prezentacji pracy konkursowej. Opis
sposobu przygotowywania pracy konkursowej:

1.

Kazdy Uczestnik konkursu powinien przedtozy¢ prace konkursowg zgodnie z postanowieniami punktu
XII niniejszego Regulaminu.

Praca konkursowa powinna zosta¢ ztozona w postaci papierowej, zgodnie z nastepujacymi
wymaganiami:

1) Zakres tresci pracy konkursowej:

a) Opisowq i graficzng prezentacje gtéwnej idei kreatywnej kampanii (BIG Idea) wraz z
uzasadnieniem (w formie prezentacji) przy zachowaniu dotychczasowego logo kampanii Mata
ksigzka - wielki cztowiek;

b) Strategie komunikacji wraz z rekomendacjg wyboru medidw i uzasadnieniem (do 3600
znakow);

c) Linie graficzng (KEY visual/propozycje layoutu dla reklamy out of home typu citylight) w
formacie min. A3, w kolorze;

d) Storyboard dla spotu telewizyjnego (wersja 30-sekundowa), z podziatem na sceny (do 5400
znakéw);

e) Scenariusz eventu w bibliotece dla przedszkolakéw (czas trwania: do 3 h) (do 5400 znakow);
f) Propozycje dziatart ambientowych w przestrzeni miejskiej (duze miasto) (do 5400 znakdw);

g) Kosztorys realizacji kampanii (produkcja materiatéw oraz zakup medidéw wg rekomendacji) (do
3600 znakow);

h) informacje o planowanych fgcznych kosztach realizacji umowy, o ktérej mowa w pkt III.2, oraz
o planowanych facznych kosztach kampanii (wg wzoru okreslonego w zataczniku nr 6 do
regulaminu).

2) Forma przedstawienia pracy konkursowej:

Praca konkursowa bedzie opracowana wedtug szablonu prezentacji typu PowerPoint lub
rownowaznej (wydruk prezentacji w formacie a4, projektéow graficznych w formacie min. a3).

Strona 8



10.

Praca konkursowa musi sktadac sie z czesci graficznej i opisowej, dostarczonych w wersji papierowej
- po jednym egzemplarzu.

Prace konkursowe nie moga zawieraé¢ zadnych danych umozliwiajacych identyfikacje
uczestnika bedacego jej autorem. Wszystkie elementy pracy konkursowej (koperty, czesc¢
opisowa, graficzna) musza by¢ oznaczone tylko i wylacznie numerem identyfikacyjnym.
Zaleca sie, aby oznaczenie byto dokonane w prawym gérnym rogu.

Prace konkursowe nalezy umieséci¢ w nieprzejrzystym, zamknietym opakowaniu, w ktorym ma
znajdowac sie praca konkursowa opatrzona jedynie szesciocyfrowg liczbg rozpoznawczg - numerem
indentyfikacyjnym. Razem z praca konkursowg uczestnik przekaze w osobnym opakowaniu karte
identyfikacyjng, sporzadzong, opakowang i oznaczong zgodnie z pkt XII.6 regulaminu.

Opakowanie pracy konkursowej powinno by¢ opisane w nastepujacy sposob:

Nazwa i adres zamawiajacego, na ktory nalezy sktadac prace konkursowe
Praca konkursowa w konkursie na:
OPRACOWANIE KONCEPCJI

numer identyfikacyjny:

Prace opakowane zgodnie z pkt XII.5 nalezy doreczy¢ do Zamawiajacego w zamknietym opakowaniu
bez oznaczenia nadawcy i bez oznaczenia adresu zwrotnego.

Dane uczestnika (firma, adres, dane kontaktowe) zostana przez niego umieszczone na
karcie identyfikacyjnej, sporzadzonej zgodnie z wzorem stanowiacym zatacznik nr 4 do
Regulaminu. Karta identyfikacyjna bedzie opakowana w nieprzejrzysta, zamknieta koperte
i bedzie przekazana w opakowaniu, w ktorym znajdowa¢ sie bedzie praca konkursowa.
Koperta zawierajaca karte informacyjna bedzie opatrzona jedynie szesciocyfrowa liczba
rozpoznawczg - numerem indentyfikacyjnym. Koperta zawierajaca karte identyfikacyjna
nie bedzie otwierana az do chwili, w ktorej Dyrektor Instytutu zatwierdzi przedstawiona
przez Sad konkursowy pisemng propozycje rozstrzygniecia konkursu (pkt XIV.1
Regulaminu).

Zamawiajacy pokwituje uczestnikowi ztozenie pracy konkursowej. Pokwitowanie bedzie zawierato
numer identyfikacyjny i date ztozenia pracy. Pokwitowanie ztozenia pracy jest jedynym dokumentem
uprawniajagcym Uczestnika konkursu do odbioru prac nienagrodzonych i niewyrdznionych dla
Uczestnikdéw biorgcych udziat w konkursie

Odrzucona zostanie praca konkursowa, jesli:

1) bedzie sprzeczna z niniejszym regulaminem,

2) zostanie ztozona przez uczestnika, ktéry nie zostat zakwalifikowany do udziatu w konkursie,
3) nie bedzie zawierata choc¢by jednego z elementéw wskazanych w pkt XII.2. regulaminu,

4) sposob opakowania i oznakowania lub umieszczone na nich informacje beda naruszaty zasady
anonimowosci prac konkursowych,

5) nie bedzie zawierata karty informacyjnej, pozwalajacej ustali¢ dane uczestnika,

6) wskazane w pracy planowane koszty realizacji umowy, o ktérej mowa w pkt III.2, przekroczg
kwote okreslong w pkt III.4 regulaminu.

Prace konkursowe, ktore zostang odrzucone nie beda podlegaty ocenie Sqdu Konkursowego.

Uczestnicy konkursu ponoszg wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem pracy
konkursowej. Organizator konkursu nie przewiduje zwrotu tych kosztow.

XIII. Miejsce oraz termin skladania prac konkursowych

1.

Prace konkursowe beda sktadane w siedzibie zamawiajacego, w sekretariacie (I pietro), w terminie
wyznaczonym w zaproszeniu do ztozenia pracy konkursowej. Termin ten nie bedzie krétszy, niz 10 dni
od dnia przestania zaproszenia.

Zamawiajacy niezwtocznie po ustaleniu wynikéw oceny spetniania wymagan udzialu w konkursie,
zaprosi do zlozenia prac konkursowych uczestnikdw, ktoérzy spetniga te wymagania i zostang
zakwalifikowani do udziatu w konkursie.
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Ocenie w konkursie beda podlegaty wytacznie prace konkursowe ztozone (doreczone Zamawiajgcemu)
przed uptywem terminu wyznaczonego zgodnie z pkt XIII.1, ktére jednoczesnie bedg spetnia¢ wszystkie
wymagania wskazane w pkt XII. Prace ztozone po terminie zwrécone bedg bez otwierania.

XIV. Spos6b podania do publicznej wiadomosci wynikow konkursu:

1.

Niezwtocznie po zatwierdzeniu przez Kierownika Zamawiajacego przedstawionej przez Sad
konkursowy pisemnej propozycji rozstrzygniecia konkursu, Sad konkursowy na posiedzeniu dokona
komisyjnego otwarcia kopert zawierajacych karty identyfikacyjne, w celu zidentyfikowania
uczestnikdéw bedacych autorami prac konkursowych.

Niezwtocznie po dokonaniu czynnosci okreslonych w pkt XIV.1 Zamawiajacy jednoczesnie zawiadomi
Uczestnikdw, ktorzy ztozyli prace konkursowe, a takze opublikuje na stronie internetowej informacje
o:

1) Wynikach konkursu, w tym o wyborze najlepszej pracy, podajac nazwe (firme) albo imig i
nazwisko, siedzibe albo miejsce zamieszkania i adres uczestnika, ktérego prace wybrano, oraz
nazwy (firmy) albo imiona i nazwiska, siedziby albo miejsca zamieszkania i adresy Uczestnikow,
ktorzy ztozyli prace konkursowe, a takze punktacje przyznang pracom w kazdym kryterium oceny
prac i taczng punktacje;

2) uczestnikach, ktorych prace zostaty odrzucone, podajgc uzasadnienie.

XV. Postanowienia dotyczace przejscia autorskich praw majatkowych do wybranej pracy wraz
ze szczegotowym okresleniem pol eksploataciji.

1.

Zdobywcy nagrdd (I, II i III nagrody) zobowigzujg sie do przeniesienia na Zamawiajacego, z chwilg
autorskich praw majatkowych do sporzadzonych prac, a takze praw pokrewnych do artystycznych
wykonan wykorzystanych w ramach prac, bez Zzadnych ograniczen czasowych, ilosciowych i
terytorialnych, w zakresie nastepujacych pol eksploatacji:

1) utrwalanie i zwielokrotnienie na jakimkolwiek nosniku, a w szczegdlnosci na: dyskach
komputerowych, technika drukarska, reprograficzng oraz wszystkich typach nosnikow
przeznaczonych do zapisu cyfrowego;

2) publiczne wyswietlenie, odtworzenie;

3) prawo obrotu egzemplarzami nos$nikow w kraju i za granicg, wprowadzenie do obrotu przy uzyciu
Internetu i innych technik przekazu danych wykorzystujacych sieci telekomunikacyjne,
informatyczne i bezprzewodowe;

4) uzyczenie, najem lub wymiana nosnikow, na ktoérych dzieto utrwalono;

5) nadawanie analogowe oraz cyfrowe wizji i/lub fonii (kodowane lub niekodowane, odptatne lub
nieodptatne, w jakimkolwiek systemie, formacie lub technologii) za posrednictwem satelity m.in.
przy wykorzystaniu platform cyfrowych, sieci kablowych, potaczen telekomunikacyjnych, telewizji
mobilnej, IPTV, DSL, ADSL, jakichkolwiek sieci komputerowych (w tym Internetu) itp.;

6) reemitowanie analogowe oraz cyfrowe wizji i/lub fonii (kodowane Iub niekodowane, odptatne lub
nieodptatne, w jakimkolwiek systemie, formacie lub technologii) m.in. za posrednictwem platform
cyfrowych, sieci kablowych, potaczen telekomunikacyjnych, telewizji mobilnej, IPTV, DSL, ADSL,
jakichkolwiek sieci komputerowych (w tym Internetu) itp.;

7) wprowadzenie do pamieci komputera i do sieci multimedialnej w nieograniczonej ilosci i wielkosci
nakfaddéw;

8) wykorzystanie w utworach multimedialnych;

9) publiczne udostepnianie utworu w taki sposob, aby kazdy mdgt mie¢ do niego dostep w miejscu i
w czasie przez siebie wybranym w tym poprzez stacje naziemne, za posrednictwem satelity, sieci
kablowe, telekomunikacyjne lub multimedialne, bazy danych, serwery lub inne urzadzenia i
systemy, w tym takze osdb trzecich, w obiegu otwartym lub zamknietym, w jakiejkolwiek technice,
systemie lub formacie, z lub bez mozliwosci zapisu, w tym tez w serwisach internetowych.

Przeniesienie praw, o ktérym mowa w ust. 1 obejmuje takze przeniesienie na Zamawiajgcego praw
zaleznych tj. prawa do wyrazania zgody na wykonanie utworéw zaleznych oraz decydowania o
korzystaniu z utwordw zaleznych powstatych wskutek dokonania opracowania utwordéw lub
artystycznych wykonan. Uczestnik upowazni ponadto Zamawiajacego do wykonywania w jego imieniu
autorskich praw osobistych do utworu i artystycznych wykonan w zakresie okreslonym w § 16 pkt 3 i
5 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Uczestnicy akceptujq przy tym, ze Zamawiajacy
samodzielnie lub z udziatem osdb/podmiotdéw trzecich bedzie uprawniony do dokonywania dalszych
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zmian, modyfikacji, przeksztatcen i przerébek prac konkursowych — w razie watpliwosci poczytuje sie,
ze prace powstaty w celu dalszego opracowania.

3. Przeniesienie autorskich praw majatkowych i praw pokrewnych, a takze udzielenie zgdd i zezwolen
okreslonych w ust. 1-2 obejmowac bedzie wszelkie utwory lub artystyczne wykonania wchodzace w
sktad prac, takze te, ktére nie zostang wykorzystane w Kampanii.

4. Rownoczesnie z nabyciem autorskich praw majatkowych do prac Zamawiajacy nabywa wiasnosc
egzemplarzy, na ktdrych te prace zostaty utrwalone.

5. Uczestnik zobowigzuje sie, ze bedzie w toku konkursu przestrzegat przepiséw ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych i nie naruszy praw majatkowych osob trzecich, a prace przekaze
Zamawiajacemu w stanie wolnym od obcigzen prawami tych oséb.

6. Uczestnik ponosi odpowiedzialno$¢ za wszelkie wady prawne prac i konsekwencje istnienia tych wad
ujawnione lub mogace sie ujawni¢ w przysztosci w zwigzku z realizacjg Kampanii.

7. Uczestnik zobowigzuje sie do zwolnienia Zamawiajacego od wszelkiej odpowiedzialnosci z tytutu
ewentualnego naruszenia autorskich praw majatkowych lub praw pokrewnych, a takze praw osobistych
nalezacych do osdéb trzecich, wynikajacych z korzystania przez Zamawiajacego z prac konkursowych,
ktérym przyznano nagrody.

8. Wynagrodzenie z tytulu przeniesienia autorskich praw majatkowych do utwordw i artystycznych
wykonan, o ktérych mowa w ust. 1, wiasnosci nosnikdw, a takze z tytutu udzielenia zezwolen i
zobowigzan, o ktérych wyzej mowa, jest wliczone w wartos$¢ przyznanych nagrod rzeczowych.

9. Powyzsze postanowienia stosuje sie odpowiednio w przypadku zlecenia przez Uczestnika czesci lub
catoéci prac osobom trzecim. Uczestnik zobowigzuje sie umiesci¢ w umowach z tymi osobami
postanowienia pozwalajace na realizacje postanowien niniejszego regulaminu w zakresie okreslonym
powyzej w pkt. 1-8.

10. Wykonanie postanowien pkt 1-9 nastgpi poprzez zawarcie umowy o przeniesienie praw autorskich
majatkowych, ktorej wzor jest okreslony w zataczniku nr 8 do regulaminu.

XVI. Klauzula informacyjna w zakresie przetwarzania danych osobowych

Zamawiajacy informuje, ze bedzie przetwarzat dane osobowe uzyskane w trakcie postepowania, a w
szczegdlnosci: dane osobowe ujawnione w ofertach i jej zatacznikach lub w dokumentach i oswiadczeniach
ztozonych w postepowaniu. Przetwarzanie przez Zamawiajgcego danych osobowych jest niezbedne dla
celéw wynikajacych z prawnie uzasadnionych intereséw realizowanych przez Zamawiajacego i wypetnienia
obowigzku prawnego cigzacego na administratorze. W zwigzku z tym, Wykonawca przystepujac do
postepowania jest obowigzany do wykonania dziatan wynikajagcych z Rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w
zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzgdzenie o ochronie danych), zwanego dalej: ,RODO” wobec
kazdej osoby, ktorej dane osobowe bedg podane w ofercie, oswiadczeniach i dokumentach ztozonych w
postepowaniu. Na te okoliczno$¢ Wykonawca ztozy stosowne o$wiadczenie, ktérego tres¢ zawarta jest we
wzorze wniosku o dopuszczenie do udziatu w konkursie (Zatacznik nr 1 do Regulaminu).

XVII. Zataczniki

1.  Wzér wniosku o dopuszczenie do udziatu w konkursie - zatgcznik nr 1,

2. Formularz wykazu ustug - zatacznik nr 2,

3. Formularz wykazu oséb - zatgcznik nr 3,

4. Wzér karty identyfikacyjnej - zatacznik nr 4,

5. Poswiadczenia ztozenia pracy konkursowej - zatacznik nr 5,

6. Wzor informacji o szacunkowych koszcie realizacji Laboratorium oraz koszcie projektu - zatgcznik nr
6,

7. Opis przedmiotu konkursu - zatgcznik nr 7,

8. Wzdr umowy o przeniesienie praw autorskich do pracy - zatacznik nr 8,

9. Wzdr umowy, ktéra zostanie zawarta po przeprowadzeniu postepowania - zatgcznik nr 9.

Krakéw, dnia ..................... r.

Zatwierdzam:
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Zalgcznik nr 1

WNIOSEK O DOPUSZCZENIE UCZESTNIKA DO UDZIALU W KONKURSIE

1. Dziatajac w imieniu:

Nazwa Uczestnika:

Adres Uczestnika:

sktadam/(-y) wniosek o dopuszczenie do udziatu w Konkursie na opracowanie:
koncepcji kampanii spotecznej Mala ksiazka — wielki cztowiek, promujacej czytanie od narodzin
2. AKCEPTUJE/EMY bez zastrzezen zapisy Regulaminu Konkursu.

3. OSWIADCZAMY, ze wypehiliémy obowiazki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14 RODOY

wobec o0séb fizycznych, od ktérych dane osobowe bezposrednio lub posrednio pozyskatem w celu
uczestniczenia w niniejszym konkursie.?

4. WSZELKA KORESPONDENCIE w sprawie niniejszego postepowania nalezy kierowac¢ na ponizszy adres:

Nazwa firmy:

Adres:

Telefon:

email

5. WNIOSEK niniejszy sktadamy na stronach.

dnia 20__ roku

(podpis Uczestnika/Uczestnikdow)

! rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1).

2 W przypadku gdy wykonawca nie przekazuje danych osobowych innych niz bezposrednio jego dotyczacych lub zachodzi
wytaczenie stosowania obowigzku informacyjnego, stosownie do art. 13 ust. 4 lub art. 14 ust. 5 RODO tresci o$wiadczenia
wykonawca nie sktada (usuniecie tresci oswiadczenia np. przez jego wykreslenie).
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Zatacznik nr 2

Konkurs na:

koncepcje kampanii spotecznej Mata ksiazka - wielki czlowiek, promujacej czytanie od
narodzin

Wykaz ustug

Dziatajac w imieniu i na rzecz:

stosownie do wymogoéw Regulaminu Konkursu oswiadczam, iz zrealizowali$my nastepujace umowy
odpowiadajace wymogom Zamawiajgcego postawionym w pkt IV.1.1. Regulaminu:

Okres

Podmiot realizuiac Przedmiot umowy, realizacji

Lp. Zamawiajacy UMOW Jacy odpowiadajacy wymaganiom umowy
& pkt IV.1.1. Regulaminu (dd.mm.rrrr -
dd.mm.rrrr)
1
2
3
dnia__ _ 20__ roku

(podpis Uczestnika/Uczestnikdw)
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Zatacznik nr 3
Konkurs na:

koncepcje kampanii spotecznej Mata ksiazka — wielki cztowiek, promujacej czytanie od
narodzin

Wykaz osob

Dziatajac w imieniu i na rzecz:

stosownie do wymogow Regulaminu Konkursu os$wiadczam, iz przedktadamy wykaz oséb, ktore bedg
uczestniczy¢ w wykonywaniu zamdéwienia, odpowiadajacych wymogom Zamawiajgcego postawionym w pkt
IV.1.2 Regulaminu:

Podstawa
dysponowania osoba
Posiadane - } (np. Uczestnik
L . o Doswiadczenie L
Imie i nazwisko . uprawnienia ; osobiscie, umowa o
Lp. Funkcja . (zgodnie z pkt .
osoby (zgodnie z pkt prace, umowa o dzieto,
1V.1.2) ) ;
1v.1.2) zlecenie, wspdtpraca
gospodarcza, inne-
prosze okresli¢ jakie)
1 2 3 4 5 6
1
2
3
_ dnia___ 20__roku

(podpis Uczestnika/Uczestnikow)
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Dziatajac w imieniu:

KARTA IDENTYFIKACYINA

Zalacznik nr 4

(Nazwa uczestnika, adres, telefon, adres e-mail)

Oswiadczam/(-y), ze praca konkursowa
konkursie na opracowanie koncepcji
promujacej czytanie od narodzin,

ztozona w:
kampanii spotecznej Mata ksiazka

zostata oznaczona nastepujacym numerem rozpoznawczym:

S I N I B

dnia__ _ 20__ roku

wielki czlowiek,

(podpis Uczestnika/Uczestnikow)
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Zalgcznik Nr 5
(dla Organizatora konkursu)

Potwierdzenie ztozenia pracy konkursowej

w konkursie na opracowanie koncepcji kampanii spotecznej Mata ksigzka - wielki czlowiek,
promujacej czytanie od narodzin,

W dniu.cicinrensees 0 godzinie .c.icvvrimrreriie s

zostata przyjeta praca konkursowa oznaczona numerem rozpoznawczym:

S I N I B

podpis pracownika
przyjmujacego prace konkursowg

(dla Uczestnika konkursu)

Potwierdzenie ztozenia pracy konkursowej
w konkursie na opracowanie koncepcji kampanii spotecznej Mata ksigqzka - wielki cztowiek,

promujacej czytanie od narodzin,

W dniU s o godzinie

zostata przyjeta praca konkursowa oznaczona numerem rozpoznawczym:

S I N N

podpis pracownika przyjmujacego prace konkursowg
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Zalacznik nr 6
Konkurs na:

koncepcje kampanii spotecznej Mata ksiazka — wielki cztowiek, promujacej czytanie od
narodzin

Informacja o szacunkowych kosztach

Kwota brutto wykonania umowy okreslonej w pkt III.2 regulaminu konkursu (zgodnie z wzorem umowy

stanowigcej zatgcznik nr 9 do Regulaminu Konkursu) - @ zt  (stownie
)

Kwota brutto maksymalnego kosztu realizacji kampanii na podstawie pracy konkursowej - ......cccccccceveeinenn.
zt brutto (stownie .......cccoeeeeeiicee e, ).
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Zalacznik nr 7

Opis przedmiotu konkursu na opracowanie:
koncepcji kampanii spotecznej Mata ksigzka - wielki cztowiek, promujacej czytanie od
narodzin

BRIEF KAMPANII SPOLECZNEJ] , Mata ksiazka — wielki cztowiek”

Opis

Kampania spoteczna ,Mafa ksigzka - wielki cztowiek” jest szeroko zakrojonym dziataniem
zaplanowanym przez Instytut Ksigzki w perspektywie wieloletniej, majacym na celu promocje
czytelnictwa. Jest to ponadto projekt bookstartowy, w ramach ktérego na oddziatach potozniczych w
catej Polsce rodzice nowo narodzonych dzieci od grudnia 2017 r. otrzymujg wyprawki czytelnicze. W
2018 roku przeprowadzony zostat pilotaz kolejnego etapu projektu, polegajacy na zachecaniu rodzicéw
do odwiedzania razem z dzie¢mi bibliotek. Dzieki pilotazowi ponad 25 tysiecy dzieci zostato zapisanych
do biblioteki. Wiecej o kampanii spotecznej Mata ksigzka - wielki cztowiek” mozna przeczytaé na stronie
kampanii www.wielki-czlowiek.pl.

Nazwa Kampania spoteczna Mata ksigzka - wielki
czlowiek promuje czytanie od narodzin. Wskazuje
na ogromna role, jaka pelni ksiazka w 2zyciu
dziecka.

Cel - Wzrost czytelnictwa w Polsce i zachecenie do
czytania generacyjnego (dzieciom, whukom,
rodzicom czy dziadkom).

- Wzrost swiadomosci spotecznej na temat
istotnej roli czytania w zyciu czlowieka od
momentu narodzin:

Czytanie ma zasadniczy wptyw na: wzmacnianie
wiezi pomiedzy rodzicami a dzie¢mi, rozwaéj
wyobrazni i psychiki dziecka, poszerzanie
horyzontow i ksztattowanie nawyku zdobywania
wiedzy.

Czytanie jest nieodzownym elementem rozwoju
oraz pomaga w osiagnieciu sukcesu osobistego
zawodowego.

- Wykreowanie mody na czytanie.

Grupa docelowa kampanii i zasieg Osoby powyzej 18 roku zycia do 65 rok zycia (rodzice i
kampanii dziadkowie). Gtdwnie osoby nieczytajace lub mato
czytajace. Zasieg ogdlnopolski.

Cechy komunikatu Komunikaty powinny mie¢ charakter jednoznacznie
pozytywny, przygotowane z dbatoscig o jezyk polski,
bez uzywania stow kolokwialnych, o dynamicznym
charakterze, budzace emocje, kreujacy mode na
czytanie ksigzek, niedyskryminujacy nieczytajacych.

Czas trwania kampanii Druga potowa roku 2019.
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Zatgcznik nr 8

Wzoér umowy o przeniesienie praw autorskich do pracy konkursowej

§1

Przedmiot umowy

Uczestnikowi zostata przyznana nagroda .. w przeprowadzonym przez Zamawiajacego konkursie na
opracowanie koncepcji kampanii spotecznej Mata ksigzka - wielki cztowiek, promujacej czytanie
od narodzin. W zwigzku z powyzszym, w celu realizacji postanowien regulaminu konkursu strony
zawierajg niniejszg umowe, na podstawie ktorej:

1)

2)

Uczestnik przenosi na Zamawiajacego prawa autorskie majatkowe oraz prawa pokrewne do pracy
konkursowej, w celu umozliwienia Zamawiajagcemu wykorzystania utwordw zawartych w pracy
konkursowej i ujetych w niej pomystéw realizacyjnych na potrzeby realizacji kampanii spotecznej Mata
ksigzka — wielki cztowiek, promujacej czytanie od narodzin;

Zamawiajacy wyptaci Uczestnikowi warto$¢ przyznanej nagrody rzeczowej w konkursie.

§2
Oswiadczenia Uczestnika

Uczestnik oséwiadcza, ze jest jedynym dysponentem majatkowych praw autorskich do pracy
konkursowej, w zakresie pol eksploatacji wskazanych w § 3 Umowy. Uczestnik zapewnia, ze przystugujg
mu prawa zalezne do pracy konkursowej w zakresie pol eksploatacji wskazanych w § 3

Uczestnik oswiadcza, ze w zakresie pdl eksploatacji wskazanych w § 3, przystuguje mu catosc
autorskich praw majatkowych do pracy konkursowej.

Uczestnik oswiadcza, ze autorskie prawa majatkowe, o ktorych mowa w ust. 2, w tym udziaty w tych
prawach, nie sg obcigzone jakimikolwiek prawami osdb trzecich, w szczegolnosci nie sg przedmiotami
zastawu, uzytkowania lub licencji wytacznej lub nie zostaty przeniesione na osobe trzecia.

Uczestnik o$wiadcza, ze nie jest zobowigzany - bezwarunkowo, albo tez pod jakimkolwiek warunkiem
lub wraz z nadejsciem okreslonego terminu — do przeniesienia lub obcigzenia praw, o ktorych stanowi
ust. 2, lub udziatéw w tych prawach, na rzecz jakiejkolwiek osoby trzeciej.

Uczestnik oswiadcza, ze autorskie prawa majgtkowe, o ktérych stanowi ust. 2, ani tez udziaty w tych
prawach, nie zostaty zajete na rzecz osoby trzeciej w zwigzku z jakimikolwiek postepowaniem o
charakterze cywilnym, administracyjnym lub karnym.

§3
Przeniesienie praw witasnosci intelektualnej

Uczestnik z dniem zawarcia niniejszej umowy przenosi ha Zamawiajacego autorskie prawa majatkowe
do pracy konkursowej Uczestnika i wszystkich ujetych w niej utwordéw, bez zadnych ograniczen
czasowych, ilosciowych i terytorialnych, w zakresie nastepujacych pdl eksploatacji:

1) utrwalanie i zwielokrotnienie na jakimkolwiek nosniku, a w szczegdlnosci na: dyskach
komputerowych, technika drukarska, reprograficzng oraz wszystkich typach nos$nikéw
przeznaczonych do zapisu cyfrowego;

2) publiczne wyswietlenie, odtworzenie;

3) prawo obrotu egzemplarzami nos$nikdw w kraju i za granica, wprowadzenie do obrotu przy uzyciu
Internetu i innych technik przekazu danych wykorzystujacych sieci telekomunikacyjne,
informatyczne i bezprzewodowe;

4) uzyczenie, najem lub wymiana nosnikéw, na ktérych dzieto utrwalono;

5) nadawanie analogowe oraz cyfrowe wizji i/lub fonii (kodowane lub niekodowane, odptatne lub
nieodptatne, w jakimkolwiek systemie, formacie lub technologii) za posrednictwem satelity m.in.
przy wykorzystaniu platform cyfrowych, sieci kablowych, potaczen telekomunikacyjnych, telewizji
mobilnej, IPTV, DSL, ADSL, jakichkolwiek sieci komputerowych (w tym Internetu) itp.;

6) reemitowanie analogowe oraz cyfrowe wizji i/lub fonii (kodowane lub niekodowane, odptatne lub
nieodptatne, w jakimkolwiek systemie, formacie lub technologii) m.in. za posrednictwem platform
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cyfrowych, sieci kablowych, potaczen telekomunikacyjnych, telewizji mobilnej, IPTV, DSL, ADSL,
jakichkolwiek sieci komputerowych (w tym Internetu) itp.;

7) wprowadzenie do pamieci komputera i do sieci multimedialnej w nieograniczonej ilosci i wielkosci
naktaddéw;

8) wykorzystanie w utworach multimedialnych;

9) publiczne udostepnianie utworu w taki sposob, aby kazdy mdgt mie¢ do niego dostep w miejscu i
W czasie przez siebie wybranym w tym poprzez stacje naziemne, za posrednictwem satelity, sieci
kablowe, telekomunikacyjne lub multimedialne, bazy danych, serwery lub inne urzadzenia i
systemy, w tym takze osdb trzecich, w obiegu otwartym lub zamknietym, w jakiejkolwiek technice,
systemie lub formacie, z lub bez mozliwosci zapisu, w tym tez w serwisach internetowych.

Przeniesienie praw, o ktorym mowa w ust. 1 obejmuje takze przeniesienie na Zamawiajacego praw
zaleznych tj. prawa do wyrazania zgody na wykonanie utworéw zaleznych oraz decydowania o
korzystaniu z utworow zaleznych powstatych wskutek dokonania opracowania utwordw. Uczestnik
upowazni ponadto Zamawiajacego do wykonywania w jego imieniu autorskich praw osobistych do
utworu w zakresie okreslonym w § 16 pkt 3 i 5 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.
Uczestnicy akceptujg przy tym, ze Zamawiajacy samodzielnie lub z udziatem osdb/podmiotéw trzecich
bedzie uprawniony do dokonywania dalszych zmian, modyfikacji, przeksztatcen i przerébek prac
konkursowych - w razie watpliwosci poczytuje sie, ze prace powstaty w celu dalszego opracowania.

Przeniesienie autorskich praw majatkowych, a takze udzielenie zgdd i zezwolen okreslonych w ust. 1-
2 obejmowac bedzie wszelkie utwory wchodzace w sktad prac, takze te, ktore nie zostang wykorzystane
w Kampanii.

Réwnoczesnie z nabyciem autorskich praw majatkowych do prac Zamawiajacy nabywa witasnosé
egzemplarzy, na ktdrych te prace zostaty utrwalone.

Uczestnik ponosi odpowiedzialnos¢ za wszelkie wady prawne prac i konsekwencje istnienia tych wad
ujawnione lub mogace sie ujawni¢ w przysztosci w zwigzku z realizacja Kampanii.

Uczestnik zobowigzuje sie do zwolnienia Zamawiajacego od wszelkiej odpowiedzialnosci z tytutu
ewentualnego naruszenia autorskich praw majatkowych, a takze praw osobistych nalezgcych do osoéb
trzecich, wynikajacych z korzystania przez Zamawiajgcego z pracy konkursowej.

Wynagrodzenie z tytutu przeniesienia autorskich praw majatkowych do utworéw, o ktérych mowa w
ust. 1, wtasnosci nosnikow, a takze z tytutu udzielenia zezwolen i zobowigzan, o ktérych wyzej mowa,
jest wliczone w wartos¢ przyznanych nagrdéd rzeczowych.

Powyzsze postanowienia stosuje sie odpowiednio w przypadku zlecenia przez Uczestnika czesci lub
catoéci prac osobom trzecim. Uczestnik os$wiadcza, ze zamiesécit w umowach z tymi osobami
postanowienia pozwalajgce na realizacje postanowien niniejszej umowy w zakresie okreslonym powyzej
w pkt. 1-8.

84
Przyznanie nagrody

W zwigzku z przyznaniem Uczestnikowi w konkursie nagrody rzeczowej oraz w zwigzku z
przeniesieniem praw autorskich na zasadach okreslonych w § 3, Zamawiajacy zaptaci uczestnikowi
kwote ............ ztotych brutto (stownie ........ccccccecueee. ), tytutem wyptaty nagrody rzeczowej.

Podstawg do wyptaty bedzie faktura lub rachunek wystawione przez Uczestnika po podpisaniu niniejszej
umowy.

Termin zaptaty kwoty, o ktérej mowa w ust. 1, wynosi 14 dni od dnia doreczenia faktury lub rachunku
do Zamawiajacego.

§5
Postanowienia koncowe

W sprawach nieuregulowanych w niniejszej umowie znajdujg zastosowania zapisy regulaminu konkursu
(zatacznik nr 1 do umowy), a takze przepisy prawa polskiego.

W przypadku, gdy Uczestnikiem sg podmioty, ktdre wspdlnie ubiegaty sie o udziat w konkursie, ponoszg
one solidarng odpowiedzialno$¢ za wykonanie niniejszej umowy.

Cesja wierzytelnosci wynikajacych z Umowy wymaga uzyskania uprzedniej pisemnej zgody
Zamawiajacego, pod rygorem jej niewaznosci.

Sadem witasciwym do rozpatrywania spordw z niniejszej umowy jest sad powszechny, wiasciwy
miejscowo dla siedziby Zamawiajacego.
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5.

Umowa jest zawarta w 2 egzemplarzach, po jednym dla kazdej ze stron.
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Zatacznik nr 9

Wzo6r umowy o opracowanie pracy konkursowej
§1
Przedmiot umowy

Przedmiotem umowy jest szczeg6towe opracowanie koncepcji kreatywnej oraz graficznej oraz
stworzenie strategii komunikacji wraz z rekomendacja wyboru mediéw dla kampanii
spotecznej Mala ksiazka — wielki cztowiek, promujacej czytanie od narodzin oraz nadzér nad
jej realizacja. Kampania ta bedzie kontynuacjg kampanii ,Mata ksigzka - wielki cztowiek” realizowanej
przez Instytut Ksigzki w latach 2017-2018, skierowanej do osdéb posiadajacych dzieci (rodzicow i
dziadkow), promujacej czytanie od narodzin (dalej: Kampania).

W ramach zamodwienia Wykonawca zapewni przygotowanie kompleksowych koncepcji i stworzenie
materiatdw objetych kampaniaq, przewidujaca przeprowadzenie dziatan w szczegdlnosci w
nastepujgcym zakresie (ramowy, zaktadany zakres dziatan w Kampanii):

1) produkcja materiatdéw audiowizualnych, promujacych kampanie (spot, virale, relacje z eventow itp.)

2) prowadzenie strony internetowej kampanii (www.wielki-czlowiek.pl),

3) administrowanie profili w mediach spotecznosciowych (FB, Instagram, Twitter, kanat na YT)
4) przygotowanie Key Visual kampanii (plakaty, grafiki, memy)

5) ptatna promocja na FB i dziatania reklamowe w internecie (reklama natywna, player TVN i/lub VOD
TVP/ pre roll))

6) reklama radiowa i telewizyjna (stworzenie spotéw, zakup czasu antenowego),

7) reklama outdoorowa (stworzenie i druk materiatéw, wynajecie nosnikéw),

8) event marketing (zaplanowanie i przeprowadzenie eventoéw promujacych czytelnictwo)
9) dziatania ambientowe w przestrzeni publicznej (Krakéw, Warszawa)

10) dziatania w zakresie PR (konferencja prasowa, dystrybucja materiatdw prasowych, monitoring
mediow).

W zakres niniejszej umowy wchodzi w szczegdlnosci opracowanie:
1) stworzenie szczegdtowej koncepcji kreatywnej,
2) koncepcji strategicznej kampanii,
3) stworzenie spdjnej identyfikacji wizualnej (plakaty 4 wersje),
4) stworzenie 80 grafik do Internetu,
stworzenie 40 materiatdw na dedykowang strone www (tekstéw publicystycznych),

5) stworzenie storyboard’dw: spotu telewizyjnego 15” i 30", spotu radiowego 15” i 30” oraz 10 virali
do internetu, eventu w bibliotekach/przedszkolach,

6) stworzenie propozycji dziatan ambientowych (Krakéw, Warszawa).

Realizacja przedmiotu okreslonego w ust. 2 bedzie nastepowata poprzez opracowanie pracy
konkursowej Wykonawcy, ziozonej w przeprowadzonym przez Zamawiajacego konkursie na
opracowanie koncepcji kampanii spotecznej Mata ksiazka - wielki cztowiek, promujacej
czytanie od narodzin. W toku realizacji umowy Wykonawca powinien uwzglednia¢ takze dodatkowe
wytyczne Zamawiajgcego, w tym zwigzane z wykorzystaniem elementéw innych prac, ktére uzyskaty
nagrody w ww. konkursie.

Przedmiot umowy powinien zostaC zrealizowany z zapewnieniem spetnienia wszelkich wymagan
okreslonych w integralnych zatacznikach do niniejszej umowy, ktérymi sa:

1) Regulamin konkursu, wraz z wyjasnieniami i modyfikacjami dokonanymi w trakcie przetargu
(zwane dalej tacznie: Regulamin) - zatacznik nr 1 do umowy;

2) praca konkursowa Wykonawcy — zatacznik nr 2 do umowy.
g§2

Oswiadczenia Zamawiajacego

Zamawiajacy oswiadcza, iz posiada prawa do wszystkich materiatéw przekazywanych Wykonawcy na
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potrzeby wykonania Umowy oraz, ze wykorzystanie ww. materiatdw zgodnie z celem ich przekazania nie
naruszy praw osob trzecich. Jednoczes$nie Zamawiajacy z chwilg przekazania tych materiatow Wykonawcy
upowaznia Wykonawce do wykorzystania tych materiatdw przy tworzeniu utworéw w zwigzku z
wykonaniem zamoéwienia, a takze - o ile utwor powstaty w wyniku wykorzystania takiego materiatu bedzie
mogt by¢ zakwalifikowany jako ,opracowanie” tego materiatu (czyli utwor zalezny w stosunku do materiatu)
- udziela Wykonawcy zgody na korzystanie i rozporzadzenie autorskimi prawami majatkowymi do tegoz
utworu/opracowania na wszelkich znanych w dniu zawarcia Umowy polach eksploatacji, tudziez na
udzielanie stosownych licencji (wzglednie sublicencji) na korzystanie z tegoz utworu/opracowania na
okreslonych polach eksploatacji.

§3
Oswiadczenia Wykonawcy

1. Wykonawca os$wiadcza, ze posiada umiejetnosci i wiedze oraz dysponuje zasobami kadrowymi
pozwalajacymi na wykonywanie przedmiotu umowy zgodnie z zasadami wspodtczesnej wiedzy
technicznej, wymogami umowy i warunkami Regulaminu, oraz, ze na potrzeby wykonania niniejszej
umowy bedzie dysponowat nastepujacym zespotem (zgodnie z wnioskiem Wykonawcy o dopuszczenie
do udziatu w konkursie):

1) Kierownik kreatywny — ........ccccevvennnne ,
2) Copywriter — ..o ,
3) Grafik — o ,

2. Wykonawca o$wiadcza ponadto, ze bedzie dysponowac niezbednym zespotem wspierajgcym osoby, o
ktérych mowa w ust. 1.

3. Strony dopuszczajg mozliwos$¢ zmiany w trakcie realizacji Umowy o0séb, o ktéorych mowa w ust. 1, w
stosunku do o0séb wskazanych w ofercie Wykonawcy, po uzyskaniu uprzedniej pisemnej zgody
Zamawiajacego. Zgoda Zamawiajacego na dokonanie zmiany bedzie uzalezniona od wykazania przez
Wykonawce tego, ze osoby te posiadajg kwalifikacje odpowiadajace co najmniej wymaganiom dla tych
0sOb wynikajacym z Regulaminu. Zmiana oséb, o ktérych mowa w ust. 1, moze zosta¢ dokonana w
drodze pisemnej akceptacji Zamawiajacego i nie wymaga sporzadzenia aneksu do umowy.

8§84
Obowiazki Wykonawcy i Sposdb Realizacji Umowy

1. Wykonawca zobowigzany jest do wykonania kontentu kampanii, okreslonego w § 1 ust. 2, w terminie
okreslonym w § 6.

2. Zamawiajacy zaakceptuje projekty opracowan, o ktérych mowa w ust. 2 lub przedstawi do nich
zalecenia, uwagi i zastrzezenia, ktére Wykonawca bedzie zobowigzany uwzgledni¢. W razie
przedstawienia przez Zamawiajgcego do projektu danego opracowania zalecen, uwag lub zastrzezen,
Wykonawca przedstawi projekt danego opracowania uwzgledniajacy wszystkie zalecenia, uwagi i
zastrzezenia Zamawiajacego w terminie wyznaczonym przez Zamawiajacego, nie diuzszym niz 3 dni
od dnia otrzymania zastrzezen.

3. Wykonawca rozpocznie przygotowywanie kontentu Kampanii niezwiocznie po zaakceptowaniu przez
Zamawiajacego projektéw dokumentéw, o ktérych mowa w ust. 2, zgodnie z ustalonym z
Zamawiajacym harmonogramem, ktéry musi by¢ zgodny z terminem wskazanym w § 6.

4. Przy realizacji niniejszej umowy do obowigzkéw Wykonawcy bedzie naleze¢ ponadto:

1) realizowanie zalecert Zamawiajgcego w zakresie sposobu wykonania prac i dziatan sktadajacych sie
na realizacje umowy.

Wykonawca bedzie kazdorazowo przekazywacé wszystkie opracowane materiaty, w tym koncepcje,
scenariusze, projekty graficzne, spoty do akceptacji Zamawiajacego. Wykonawca bedzie
zobowigzany uwzglednia¢ w nich wszystkie zalecenia, uwagi i zastrzezenia Zamawiajacego;

2) uzgodnienia z Zamawiajacym harmonogramu realizacji prac i dziatan sktadajacych sie na realizacje
umowy, a takze jego aktualizacji w toku realizacji umowy;

3) zgodnego i niezaktdconego wiasnymi dziataniami wspoétdziatania z Zamawiajagcym we wszelkich
sprawach dotyczacych realizacji zadania, a w szczegdlnosci do udzielania upowaznionym
przedstawicielom Zamawiajacego wyczerpujacej informacji oraz umozliwienia wgladu we wszelkie
niezbedne dokumenty zwigzane z realizacjq zadania;

4) niezwtocznego informowania Zamawiajacego o wystgpieniu jakichkolwiek okolicznosci, ktére moga
mie¢ wptyw na termin realizacji umowy i jej przebieg;
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5) nabycie od wszystkich osdb zatrudnianych do udziatu w wykonaniu umowy praw autorskich, praw
pokrewnych i praw zaleznych w zakresie umozliwiajagcym realizacje umowy zgodnie z
postanowieniami § 10 umowy.

§5
Wynagrodzenie

1. Zamawiajacy zaptaci Wykonawcy za wykonanie catego przedmiotu umowy zgodnie z trescig umowy i
zatacznikdw do niej, a takze zgodnie z dokonanymi w toku realizacji umowy uzgodnieniami Stron
wynagrodzenie tacznie W WYSOKOSCI evrsrsrssssresnnss ztotych brutto (stownie: ................. ztotych
./100), W tym . ztotych netto plus podatek VAT wg wilasciwej stawki, zgodnie z pracq
konkursowg Wykonawcy (zatacznik nr 2 do umowy).

2. Wynagrodzenie, o ktorym mowa w ust. 1, obejmuje nalezyte i terminowe wykonanie wszystkich
obowigzkéw okreslonych w niniejszej umowie, w tym m.in. za wykonanie wszystkich spotéw,
prezentacji i materiatow audiowizualnych, graficznych i tekstowych, wykonanie wszystkich obowigzkow
przewidzianych § 4, udzielenie gwarancji i rekojmi na zasadach okreslonych w § 8, sprawowanie
nadzoru autorskiego, przeniesienie autorskich praw majatkowych i praw pokrewnych na wszystkich
polach eksploatacji okreslonych w umowie oraz za udzielenie wszelkich zgdd i zezwolen w zakresie
korzystania z praw autorskich majatkowych i osobistych i praw pokrewnych oraz praw do wizerunku.

3. Wykonawcy bedzie przystugiwac prawo do ptatnosci cze$ciowych zgodnie z nastepujacym porzadkiem:

1) czes$¢ 1 - po zaakceptowaniu przez Zamawiajgcego wszystkich opracowan, o ktéorych mowa w § 4
ust. 2 umowy - w wysokosci do 80% wynagrodzenia, o ktérym mowa w ust. 1,

2) czesc II (ptatnosc koncowa) - po wykonaniu nadzoru autorskiego w toku realizacji Kampanii - w
wysokosci 20% wynagrodzenia, o ktérym mowa w ust. 1.

4. Platnosci wynagrodzenia bedg realizowane w oparciu o wystawiong przez Wykonawce fakture VAT,
przelewem na rachunek bankowy Wykonawcy w ciggu 14 dni od daty otrzymania przez Zamawiajacego
prawidtowo wystawionej faktury.

5. Podstawg wystawienia faktury VAT przez Wykonawce bedzie podpisany przez Zamawiajgcego protokot
potwierdzajacy realizacje ustug, ktore uprawniajg Wykonawce do otrzymania ptatnosci czesciowych
lub ptatnosci koncowej.

6. Za date zaptaty uwaza sie dzien obcigzenia rachunku bankowego Zamawiajacego.

Realizacja ptatnosci czesciowych nie rozlicza stron z odpowiedniej czesci ustug ze skutkiem wygasniecia
w tej czesci ich zobowigzan. Nie pozbawia ona mozliwosci rozliczenia ustug po wykonaniu catej umowy,
wzglednie w razie odstgpienia od niej lub ograniczenia zakresu zamdwienia.

§6
Termin

Wykonawca zobowigzuje sie wykona¢ przedmiot Umowy w terminie do zakonczenia realizacji Kampanii od
dnia podpisania umowy, w tym przygotowanie kontentu kampanii (§ 1 ust. 2) do 30 dni od dnia podpisania
umowy.

8§7
Osoby upowaznione

1. Do kierowania czynnosciami zwigzanymi z realizacjg przedmiotu Umowy oraz jako osobe upowazniong
do podpisania wszelkich wymienionych w Umowie protokotéw odbioru, Wykonawca wyznacza:

v N

2. Jako osobe odpowiedzialng za koordynacje prac zwigzanych z realizacja przedmiotu Umowy oraz
upowazniong do podpisania wszelkich wymienionych w Umowie protokotéw odbioru Zamawiajacy
wyznacza:

1 N

3. Zmiana o0so6b, o ktérych mowa w ust. 1 i 2, moze zosta¢ dokonana w drodze wymiany korespondencji
i nie wymaga sporzadzenia aneksu do umowy.

§8
Gwarancja i rekojmia za wady

1. Wykonawca udziela gwarancji i rekojmi za wady na caty przedmiot umowy na okres 24 miesiecy, liczac
od dnia zakonczenia realizacji umowy.
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W razie watpliwosci strony uzgadniaja, ze niniejsza umowa stanowi oswiadczenie gwarancyjne
Wykonawcy w rozumieniu przepiséw kodeksu cywilnego.

Gwarancja Wykonawcy obejmuje dobrg jako$¢ wykonanych prac i prawidtowe dziatanie przedmiotu
umowy. Wykonawca os$wiadcza, ze dostarczony przez niego przedmiot Umowy, w szczegdlnosci
kontent, spoty oraz pozostate elementy kreatywne i dokumentacja, w tym utwory, bedq pozbawione
wad fizycznych i prawnych.

Zamawiajacy zachowuje, oprocz uprawnien wynikajacych z udzielonej gwarancji, takze uprawnienia
wynikajgce z rekojmi za wady, przystugujace zgodnie z obowigzujacymi przepisami.

§9
Nadzér autorski

W toku realizacji Kampanii wykonawca zapewni nadzér autorski, polegajacy w szczegolnosci na
wykonaniu wszelkich aktualizacji, zmian i korekt kontentu wykonanego na podstawie niniejszej
umowy, zwigzanego z potrzebami realizacyjnymi dotyczgacymi Kampanii, a takze na nadzorze nad
produkcjg wszystkich materiatédw realizowanych w ramach Kampanii, w szczegélnosci w zakresie
produkcji:

1) spotu telewizyjnego 15” i 30” na podstawie scenariuszy dostarczonych przez Wykonawce,
2) spotu radiowego 15" i 30” na podstawie scenariuszy dostarczonych przez Wykonawce,

3) 10 virali do Internetu na podstawie scenariuszy dostarczonych przez Wykonawce,

4) przeprowadzeniem 20 eventdw w bibliotekach/przedszkolach,

5) zaangazowaniem do kampanii dwdch celebrytdéw,

6) reklamy ambientowej w przestrzeni publicznej.

Nadzor autorski bedzie swiadczony przez zespoét okreslony w § 3 i ewentualne inne niezbedne osoby.

Wykonawca zapewni czas reakcji na zagadnienia zgtoszone w ramach nadzoru autorskiego do 4 godzin
od zgtoszenia. Czas wykonania nadzoru (w tym dokonania aktualizacji, zmiany czy korekty kontentu)
nie powinien przekraczac¢ 1 dnia roboczego (dni od poniedziatku do piatku, z wytaczeniem dni ustawowo
wolnych od pracy). W przypadkach, gdy wykonanie nadzoru w takim terminie bedzie niemozliwe z
przyczyn technicznych lub ze wzgledu na szczegdlne skomplikowanie prac, strony uzgodnig inny,
odpowiedni termin.

Opracowania wykonane w ramach nadzoru autorskiego powinny odpowiada¢ wszystkim wymaganiom
postawionym w umowie i regulaminie dla opracowan tego rodzaju.

§ 10
Prawa autorskie

Z chwilg dokonania odbioru poszczegdlnych czesci przedmiotu umowy, Wykonawca przenosi na
Zamawiajgcego majgtkowe prawa autorskie do wszelkich utworéw wykonanych w ramach wykonania
przedmiotu umowy, a takze praw pokrewnych do artystycznych wykonan wykorzystanych w ramach
wykonania przedmiotu umowy. Przeniesienie autorskich praw majatkowych i praw pokrewnych
nastepuje bez zadnych ograniczen, w tym czasowych i terytorialnych, na wszystkich znanych w chwili
odbioru polach eksploatacji, w tym na polach:

1) utrwalanie i zwielokrotnienie na jakimkolwiek nosniku, a w szczegdlnosci na: dyskach
komputerowych, technika drukarska, reprograficzng oraz wszystkich typach nosnikéw
przeznaczonych do zapisu cyfrowego;

2) publiczne wyswietlenie, odtworzenie;

3) prawo obrotu egzemplarzami nosnikéw w kraju i za granicg, wprowadzenie do obrotu przy uzyciu
Internetu i innych technik przekazu danych wykorzystujacych sieci telekomunikacyjne,
informatyczne i bezprzewodowe;

4) uzyczenie, najem lub wymiana no$nikoéw, na ktérych dzieto utrwalono;

5) nadawanie analogowe oraz cyfrowe wizji i/lub fonii (kodowane lub niekodowane, odpfatne lub
nieodptatne, w jakimkolwiek systemie, formacie lub technologii) za posrednictwem satelity m.in.
przy wykorzystaniu platform cyfrowych, sieci kablowych, potaczen telekomunikacyjnych, telewizji
mobilnej, IPTV, DSL, ADSL, jakichkolwiek sieci komputerowych (w tym Internetu) itp.;

6) reemitowanie analogowe oraz cyfrowe wizji i/lub fonii (kodowane lub niekodowane, odptatne lub
nieodptatne, w jakimkolwiek systemie, formacie lub technologii) m.in. za posrednictwem platform
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10.

cyfrowych, sieci kablowych, potaczen telekomunikacyjnych, telewizji mobilnej, IPTV, DSL, ADSL,
jakichkolwiek sieci komputerowych (w tym Internetu) itp.;

7) wprowadzenie do pamieci komputera i do sieci multimedialnej w nieograniczonej ilosci i wielkosci
naktaddéw;

8) wykorzystanie w utworach multimedialnych;

9) publiczne udostepnianie utworu w taki sposob, aby kazdy mdgt mie¢ do niego dostep w miejscu i
W czasie przez siebie wybranym w tym poprzez stacje naziemne, za posrednictwem satelity, sieci
kablowe, telekomunikacyjne lub multimedialne, bazy danych, serwery lub inne urzadzenia i
systemy, w tym takze osdb trzecich, w obiegu otwartym lub zamknietym, w jakiejkolwiek technice,
systemie lub formacie, z lub bez mozliwosci zapisu, w tym tez w serwisach internetowych.

Przeniesienie praw, o ktorym mowa w ust. 1 obejmuje takze prawo do wyrazania zgody na wykonanie
utworéow zaleznych oraz decydowania o korzystaniu z utwordw zaleznych powstatych wskutek
dokonania opracowania utwordw lub artystycznych wykonan. Wykonawca upowaznia ponadto
Zamawiajgcego do wykonywania w jego imieniu autorskich praw osobistych do utworu w zakresie
okreslonym w § 16 pkt 3 i 5 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Wykonawca akceptuje
przy tym, ze Zamawiajacy samodzielnie lub z udziatem oséb/podmiotéw trzecich bedzie uprawniony
do dokonywania dalszych zmian, modyfikacji, przeksztatcen i przerébek utwordéw lub artystycznych
wykonan - w razie watpliwosci poczytuje sie, ze prace powstaty w celu dalszego opracowania.

Przeniesienie autorskich praw majatkowych i praw pokrewnych, a takze udzielenie zgdd i zezwolen
okreslonych w ust. 1-2 obejmuje wszelkie utwory lub artystyczne wykonania bedace wynikiem prac
wykonanych przez Wykonawce w ramach niniejszej umowy, takze te, ktére nie zostang wykorzystane
w Kampanii.

Z chwilg zaptaty wynagrodzenia przechodza na wtasno$¢ Zamawiajacego nosniki, na jakich utrwalono
utwory.

Wykonawca ponosi odpowiedzialno$¢ za wszelkie wady prawne prac i konsekwencje istnienia tych wad
ujawnione lub mogace sie ujawni¢ w przysztosci w zwigzku z realizacjg Kampanii.

Wykonawca zobowigzuje sie do zwolnienia Zamawiajgcego od wszelkiej odpowiedzialnosci z tytutu
ewentualnego naruszenia autorskich praw majatkowych lub praw pokrewnych nalezacych do oséb
trzecich, wynikajacych z korzystania przez Zamawiajacego z przedmiotu Umowy.

Wynagrodzenie z tytutu przeniesienia autorskich praw majatkowych do utwordw i artystycznych
wykonan, o ktérych mowa w ust. 1, wiasnosci nosnikow, a takze z tytutu udzielenia zezwolen i
zobowigzan, o ktorych wyzej mowa, jest wliczone w warto$¢ wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust. 1
umowy.

Powyzsze postanowienia stosuje sie odpowiednio w przypadku zlecenia przez Wykonawce czesci lub
catosci prac osobom trzecim. Wykonawca zobowigzuje sie umiesci¢ w umowach z tymi osobami
postanowienia pozwalajace na realizacje umowy w zakresie okreslonym powyzej w ust. 1-7.

Wykonawca zapewni takze Zamawiajacemu prawa do korzystania z wizerunku wszelkich oséb
uwidocznionych w utworach o ktérych mowa w niniejszym paragrafie, w tym artystéw wykonawcow,
w zakresie umozliwiajgcym korzystanie z utwordw i artystycznych wykonan w petnym zakresie
okreslonym w niniejszym paragrafie.

Postanowienia ust. 1-9 niniejszego paragrafu znajdujg takze zastosowanie do utwordéw opracowanych
w trakcie realizacji nadzoru autorskiego, o ktérym mowa w § 9.

§ 11

Podwykonawcy

W przypadku zaangazowania podwykonawcow przy realizacji niniejszej umowy, Wykonawca ponosi petng
odpowiedzialno$¢ za ustugi, prace, dostawy wykonane przez osobe trzecig oraz realizacje Umowy przez
podwykonawce i za rozliczenia finansowe z podwykonawca.

§12
Kary umowne

Wykonawca zaptaci na rzecz Zamawiajacego kary umowne w nastepujacych przypadkach niewykonania
lub nienalezytego wykonania umowy:

1) w przypadku zwitoki w przygotowaniu kontentu kampanii (§ 1 ust. 2) w stosunku do terminu
okreslonego w § 6 — w wysokosci 0,5% catkowitego wynagrodzenia brutto okreslonego w § 5 ust.
1 umowy za kazdy dzien zwtoki;
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2) w przypadku zwtoki w usunieciu usterek w ramach rekojmi za wady i/lub gwarancji lub w przypadku
zwioki w wykonaniu nadzoru autorskiego w stosunku do terminéw umownych lub - w braku
terminéw umownych - odpowiednich termindw wyznaczonych przez Zamawiajgcego — w wysokosci
0,2% catkowitego wynagrodzenia brutto okreslonego w § 5 ust. 1 za kazdy dzien zwioki;

3) za naruszenie umowy w zakresie wymagan okreslonych w § 4 ust. 4 pkt 1 umowy - w kwocie 200
ztotych za kazde stwierdzone naruszenie;

4) w przypadku odstgpienia od umowy przez ktérgkolwiek ze stron z przyczyn lezacych po stronie
Wykonawcy - w wysokosci 10% catkowitego wynagrodzenia brutto okreslonego w § 5 ust. 1
umowy.

Kary umowne ptatne beda przelewem na podstawie wystawionego przez Zamawiajacego wezwania w
terminie 7 dni od dnia jego doreczenia do siedziby Wykonawcy.

Strony zgodnie ustalajq, iz Zamawiajqcy uprawiony jest do dochodzenia od Wykonawcy odszkodowania
przewyzszajacego wysokos$c¢ zastrzezonych kar umownych.

§ 13
Odstapienie od umowy

Zamawiajacy bedzie uprawniony do odstgpienia od umowy w niewykonanej czesci w przypadku, gdy
ujawnig sie okolicznosci powodujace, ze Zamawiajacy nie bedzie miat interesu w dalszej realizacji
umowy, w szczegdlnosci w razie odstgpienia od realizacji Kampanii. Uprawnienie do odstgpienia moze
by¢ wykorzystane w terminie do 30 dni od dnia ujawnienia sie okolicznosci uzasadniajacych
odstgpienie.

Zamawiajacy w razie odstgpienia od umowy na podstawie okreslonej w ust. 1 Zamawiajacy
zobowigzany jest do dokonania odbioru prac przerwanych oraz zaptaty wynagrodzenia za prace i
elementy umowy, ktore zostaty wykonane do dnia ztozenia przez Zamawiajgcego os$wiadczenia o
odstgpieniu od umowy.

W przypadku, o ktérym mowa w ust. 3 powyzej, Wykonawca przekaze Zamawiajagcemu wykonany do
dnia odstgpienia, zachowany przez Zamawiajacego przedmiot umowy do wykonanego przedmiotu
Umowy w zakresie wymaganym w umowie. W takim przypadku Wykonawca moze zadac¢ wytacznie
wynagrodzenia naleznego z tytutu wykonania czes$ci umowy. Do czes$ci umowy przyjetej w takiej
sytuacji § 10 umowy znajduje odpowiednie zastosowanie.

§ 14
Postanowienia koncowe

W sprawach nieuregulowanych Umowg majg zastosowanie przepisy ustawy Prawo zamoéwien
publicznych i Kodeksu Cywilnego oraz ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

Ewentualne spory powstate na tle realizacji Umowy rozstrzyga sad miejscowo wiasciwy dla
Zamawiajacego.

Cesja wierzytelnosci wynikajacych z Umowy wymaga uzyskania uprzedniej pisemnej zgody
Zamawiajacego, pod rygorem jej niewaznosci.

W przypadku, gdy Uczestnikiem sg podmioty, ktére wspolnie ubiegaty sie o udziat w konkursie,
ponoszg one solidarng odpowiedzialno$¢ za wykonanie niniejszej umowy.

Uzupetnienie, zmiana lub rozwigzanie Umowy wymagajg dla swej waznosci formy pisemnej, pod
rygorem niewaznosci.

Umowa zostata sporzadzona w 2 jednobrzmigcych egzemplarzach po 1 dla Stron.
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