SPECYFIKACIA
ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

Dyrektor Instytutu Ksigzki
ul. Zygmunta Wroéblewskiego 6
31-148 Krakow

zaprasza do ztozenia oferty
w
postgpowaniu prowadzonym w trybie przetargu nieograniczonego

na: ustuge przygotowania i przeprowadzenia kompleksowej kampanii promujgcej czytelnictwo w
Polsce wsréd najmiodszych

Postepowanie 261-12/18

Warszawa, dnia 17.05.2018 r.

Zatwierdzam:




I. Nazwa i adres zamawiajacego.

Instytut Ksigzki

ul. Zygmunta Wroblewskiego 6
31-148 Krakow

email: j.michalski@instytutksiazki.pl

II. Tryb udzielenia zaméwienia.

Postepowanie jest prowadzone w trybie przetargu nieograniczonego, zgodnie z ustawg z dnia
29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych (tekst jedn. Dz. U. z 2017 r. poz. 1579 ze zm.)
zwang dalej ustawg Pzp oraz wydane na jej podstawie rozporzadzenia.

II1. Opis przedmiotu zamodwienia.

1. Przedmiotem zamodwienia jest ustuga przygotowania i przeprowadzenia kompleksowej kampanii
promujacej czytelnictwo w Polsce we wrzesniu oraz w grudniu 2018 roku, bedacej kontynuacjgq
kampanii ,Mata ksigzka - wielki cziowiek” realizowanej przez Instytut Ksigzki w 2017 roku,
skierowanej do os6b posiadajacych dzieci (rodzicéw i dziadkéw), promujacej czytanie od
narodzin.

W ramach zamoéwienia Wykonawca zapewni przygotowanie koncepcji, stworzenie i publikacje
materiatow objetych kampaniag i przeprowadzenie dziatarn w szczegdlnosci w nastepujacym
zakresie:

1)
2)
3)
4)
3)

6)

7)

reklama telewizyjna (stworzenie spotéw, zakup czasu antenowego),

reklama outdoorowa (stworzenie i druk materiatow, wynajecie nosnikow),
media spotecznosciowe (Facebook, Twitter, Instagram),

prowadzenie strony kampanii, marketing wirusowy (virale internetowe, memvy),

event marketing (zaplanowanie i przeprowadzenie eventéw promujacych czytelnictwo w
ramach duzych

wydarzen kulturalnych niezwigzanych z czytelnictwem, odbywajacych sie IX-XII 2018 roku
w Polsce),

dziatania w zakresie PR (konferencja prasowa, dystrybucja materiatdw prasowych,
monitoring mediow).

Do obowiazkow Wykonawcy w zakresie przygotowania i przeprowadzenia kampanii w opisanym
powyzej zakresie wchodzi¢ bedzie w szczegblnosci:

1)
2)
3)
4)

szczegotowej koncepcji kreatywnej,

koncepcji strategicznej kampanii,

planu mediéw kampanii,

kontentu kampanii:

- stworzenie spotu telewizyjnego 15" i 30"

- stworzenie spotu radiowego 15”1 30”

- stworzenie 8 virali do Internetu

- stworzenie spdjnej identyfikacji wizualnej (plakaty 3 wersie, grafiki na www)
- stworzenie 60 grafik do Internetu

- przeprowadzenie 10 eventow na festiwalach muzycznych i literackich

- zaangazowanie do kampanii dwoch celebrytéw (udziat w spocie oraz viralu)

- opracowanie 40 materiatéw na dedykowang strone www (tekstéw publicystycznych)
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oraz:
5) administrowanie strong www kampanii
6) prowadzenie profili w mediach spotecznosciowych

7) zakup czasu antenowego ( telewizje z grupy TOP4 oraz ogdlnopolskie oraz ich stacje
tematyczne)

8) przygotowanie graficzne i zakup nosnikéw out of home na czas dwdch miesiecy (wrzesien i
grudzieri) 10 miastach w Polsce min. po 20 no$nikéw na kazdy miesiac

9) ptatna promocja w internecie | mediach spotecznosciowych (YT, FB, Adwords)

10) Przekazanie Zamawiajagcemu majatkowych praw autorskich, praw pokrewnych oraz praw
zaleznych do tresci powstatych w wyniku realizacji umowy bez ograniczen i na wszystkich
polach eksploatacji

Na sfinansowanie zamdwienia Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ kwote 2.200.000,00 ztotych
brutto.

Wspdlny Stownik Zamoéwieri (CPV): 79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych,
79340000-9 Ustugi reklamowe i marketingowe, 79341000-6 Ustugi reklamowe, 79341100-7
Doradcze ustugi reklamowe, 79341200-8 Ustugi zarzadzania reklama, 79342000-3 Ustugi
marketingowe, 79342100-4 Ustugi marketingu bezposredniego, 92221000-6 Ustugi produkcii
telewizyjnej, 92211000-3 Ustugi produkcji radiowej, 79952000-2 Ustugi w zakresie organizacji
imprez.

Szczegétowe okreslenie przedmiotu zamoéwienia stanowi Opis Przedmiotu Zamédwienia
(zatacznik nr 4 do SIWZ). Przedmiotowe zamoéwienie powinno byé ponadto zrealizowane
zgodnie z wzorem umowy (zatacznik nr 5 do SIWZ).

Stosownie do wymagan art. 29 ust. 3a ustawy Pzp Zamawiajacy wymaga zatrudnienia na
podstawie umowy o prace przez Wykonawce lub podwykonawce oséb wykonujacych wskazane
ponizej czynnosci w trakcie realizacji zaméwienia: wszystkie czynnosci z zakresu przygotowania
i przeprowadzenia kampanii reklamowej w zakresie realizowanym przez osoby na stanowiskach
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Zasady zwigzane z dokumentowaniem i weryfikowaniem spetniania tego wymogu zostatly
okreslone we wzorze umowy (zatacznik nr 5 do SIWZ).

W przypadku gdy Zamawiajacy w opisie przedmiotu zamoéwienia wskazat nazwy, znaki
towarowe, patenty lub typy materiatéw czy produktéw, bgdZ ich producentéw, Zamawiajacy
dopuszcza oferowanie produktéw réwnowaznych pod warunkiem, ze zapewnig uzyskanie
parametrow technicznych nie gorszych od okreslonych w niniejszej SIWZ. Ewentualne
wskazanie tych informacji ma na celu jedynie przyblizy¢ wymagania, ktérych nie mozna byto
opisaC przy pomocy dostatecznie doktadnych i zrozumiatych okre$ler. Kazdorazowo gdy
wskazana jest w niniejszej SIWZ lub zatacznikach do niej taka informacja, nalezy przyjaé, ze w
odniesieniu do niej uzyto sformutowania ,lub réwnowazna”. Za kryterium uznania badz
nieuznania przez Zamawiajgcego rownowaznosci oferowanego produktu wzgledem produktu
wskazanego w opisie przedmiotu zaméwienia uwaza sie przy tym cechy produktu opisane w
niniejszej SIWZ.

W przypadku gdy Zamawiajacy uzyt w opisie przedmiotu zamdwienia normy, aprobaty,
specyfikacje techniczne i systemy odniesienia, o ktérych mowa w art. 30 ust. 1-3 Ustawy Pzp
nalezy rozumiec jako przyktadowe. Zamawiajacy zgodnie z art. 30 ust. 4 Ustawy Pzp dopuszcza
w kazdym przypadku zastosowanie rozwigzan réwnowaznych opisywanym w treéci SIWZ.
Kazdorazowo gdy wskazana jest w niniejszej SIWZ lub zatgcznikach do SIWZ norma, nalezy
przyjac, ze w odniesieniu do niej uzyto sformutowania ,lub réwnowazna”.

Zamawiajacy zgodnie z art. 36a ust. 2 pkt 1 ustawy Pzp zastrzega obowigzek osobistego
wykonania przez wykonawce kluczowych czesci zamodwienia tj. wykonanie szczegbtowej
koncepcji kreatywnej i koncepcji strategicznej. W pozostatym zakresie Zamawiajacy dopuszcza
wykonanie przedmiotu zaméwienia przy udziale podwykonawcéw. Zamawiajacy zada wskazania
przez Wykonawce w ofercie (w Formularzu Oferty) zakresu zamoéwienia, ktérego wykonanie
powierzy podwykonawcom oraz nazw podwykonawcow.

Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ udzielenia zaméwien, o ktérych mowa w art. 67 ust. 1 pkt
6 ustawy Pzp, wartosci nie przekraczajacej kwoty 800.000 zt brutto. Zamowienia te moga
polega¢ na powtdrzeniu catosci lub czesci Swiadczen objetych przedmiotem zamowienia
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podstawowego, w szczegolnosci swiadczen, ktére beda wyszczegdinione w opisie przedmiotu
zamowienia, ktéry bedzie zawarty w Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia, zgodnych z
przedmiotem zamowienia podstawowego,

IV. Termin wykonania zamoéwienia

Wykonawca jest zobowigzany wykonac¢ zamoéwienie w terminie do 21 grudnia 2018 r.

V. Warunki udzialu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny spetniania
tych warunkow.

1. O udzielenie zaméwienia mogg ubiegac sie wykonawcy, ktdrzy nie podlegajg wykluczeniu
z postgpowania na podstawie art. 24 ust. 1 oraz art. 24 ust. 5 pkt 1 i 8 ustawy Pzp oraz spetniaja
warunki o ktérych mowa w art. 22 ust. 1 ustawy Pzp dotyczace:

1.1 kompetencji lub uprawnien do prowadzenia okreslonej dziatalnosci zawodowej, o ile wynika to z
odrebnych przepiséw:

Zamawiajacy nie precyzuje w tym zakresie zadnych wymagan, ktérych spetnianie Wykonawca
zobowigzany jest wykaza¢ w sposéb szczegdiny.

1.2 sytuacji ekonomicznej lub finansowej:

Zamawiajgacy nie precyzuje w tym zakresie zadnych wymagan, ktérych spetnianie Wykonawca
zobowigzany jest wykazac w sposob szczegdiny.

1.3 zdolnosci technicznej lub zawodowej:
1.3.1 zdolnos¢ techniczng lub zawodowg wykonawcy:

O udzielenie zamdwienia moze ubiegac sie Wykonawca, ktéry wykaze wykonanie w okresie
ostatnich trzech lat przed uplywem terminu skfadania ofert, a jezeli okres prowadzenia
dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie - co najmniej trzech ustug, ktérych przedmiotem byto
przygotowanie i przeprowadzenie kampanii reklamowych i/lub spoftecznych obejmujgcych co
najmniej: dziatania w mediach tradycyjnych (minimum telewizja, outdoor) oraz w Internecie i z
wykorzystaniem medidw spotecznosciowych, o zasiegu ogdinokrajowym i wartosci nie mniejszej
niz 1 000 000 zt brutto kazda, w tym min. jednej kampanii spofecznej dla organizacji non-profit
przez co bedq rozumiane organizacje pozarzgdowe, instytucje samorzgdowe lub rzagdowe,

W ramach tych ustug musialy zawierac sie ponadto:

- wspétpraca z minimum 1 domem mediowym przy zakupie medidw (w szczegdlnosci: telewizja,
radio, outdoor, internet, social media) na potrzeby realizacji kampanii;

- wspdifpraca z min. 1 producentem telewizyjnych spotéw reklamowych na potrzeby realizacji
kampanii.

1.3.2 wyksztalcenie, kwalifikacje zawodowe, doswiadczenie, potencjalu technicznego
wykonawcy lub os6b skierowanych przez wykonawce do realizacji zamowienia:

O udzielenie zamdwienia moze ubiega¢ sie Wykonawca, ktory wykaze, Zze dysponuje Iub
bedzie dysponowat co najmniej nastepujgcymi osobami, ktére beda uczestniczyé w
wykonaniu zaméwienia, ktére maja pefni¢ nastepujace funkcje w jego realizacji:

a) Kierownik projektu (1 osoba) - posiadajgcy minimum 3 lata doswiadczenia zawodowego
w zakresie petnienia funkcji kierowniczych przy przygotowaniu i prowadzeniu kampanii
reklamowych i/lub spotecznych w mediach tradycyjnych (radio, telewizja, outdoor) oraz w
Internecie (serwisy internetowe | media spofecznosciowe);

b) Kierownik kreatywny (1 osoba) - posiadajacy minimum 3 lata doswiadczenia
zawodowego na tym stanowisku lub stanowisku réwnorzednym przy przygotowaniu i
prowadzeniu kampanii reklamowych i/lub spotecznych, w tym minimum jednej kampanii
spofecznej obejmujgcej dziatania co najmniej: z wykorzystaniem mediéw tradycyjnych
(telewizja, radio, outdoor) oraz Internetu (serwisy internetowe j media spofecznoéciowe);

c) Cztonek zespotu (min. 1 osoba) - posiadajacy minimum 3 lata do$wiadczenia zawodowego
W pracy przy przygotowaniu i prowadzeniu kampanii reklamowych i/lub spofecznych, ktory
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brat udziat w przygotowaniu minimum trzech kreacji kampanii w mediach tradycyjnych
(telewizja, radio, outdoor) i/lub w internecie (serwisy internetowe i media spofecznosciowe),
w tym min. jednej kampanii spofecznej;

d) Copywriter (min. 1 osoba) - posiadajacy minimum 5 lat doswiadczenia zawodowego jako
autor tekstow reklamowych w mediach tradycyjnych (ATL) oraz w Internecie (serwisy
internetowe i media spofecznosciowe);

e) Grafik (min. 1 osoba) - posiadajacy minimum 5 lat do$wiadczenia zawodowego jako autor
projektéw graficznych reklam w mediach tradycyjnych (ATL) oraz w Internecie (serwisy
internetowe i media spolecznosciowe);

f) Specjalista ds. PR (1 osoba) - posiadajgcy minimum 5 lat doswiadczenia zawodowego w
realizacji kampanii Public Relations.

Powyzszych funkcji nie mozna fgczyc.

2. Wykonawcy moga wspélnie ubiegac sie o udzielenie zaméwienia, na zasadach okreslonych w art.
23 i 141 ustawy Pzp, ustanawiajac petnomocnika do reprezentowania ich w postepowaniu albo
reprezentowania w postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego. W takim
przypadku zaden z wykonawcéw nie moze podlegac¢ wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 oraz
art. 24 ust. 5 pkt 1 i 8 ustawy Pzp, natomiast warunki okreslone w punkcie V.1 SIWZ musza
spetniac facznie.

Va. Dodatkowe warunki udziatu w postepowaniu
Zamawiajgcy zgodnie z art. 24 ust, 5 pkt 1 i 8 ustawy Pzp przewiduje wykluczenie wykonawcy:

1) w stosunku do ktérego otwarto likwidacje, w zatwierdzonym przez sad uktadzie w
postepowaniu restrukturyzacyjnym jest przewidziane zaspokojenie wierzycieli przez likwidacje
jego majatku lub sad zarzadzit likwidacje jego majatku w trybie art. 332 ust. 1 ustawy z dnia
15 maja 2015 r. - Prawo restrukturyzacyjne (Dz. U. z 2016 r. poz. 1574, 1579, 1948 i 2260)
lub ktérego upadtos¢ ogtoszono, z wyjatkiem wykonawcy, ktéry po ogtoszeniu upadiodci zawart
uktad zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje
zaspokojenia wierzyciell przez likwidacje majatku upaditego, chyba ze sad zarzadzit likwidacje
jego majatku w trybie art. 366 ust. 1 ustawy z dnia 28 lutego 2003 r. - Prawo upadfosciowe
(Dz. U. z 2016 r. poz. 2171, 2260 i 2261 oraz z 2017 r. poz. 791);

2) ktoéry naruszyt obowiagzki dotyczace ptatnosci podatkéw, optat lub sktadek na ubezpieczenia
spofeczne lub zdrowotne, co zamawiajacy jest w stanie wykaza¢ za pomocg stosownych
srodkéw dowodowych, z wyjatkiem przypadku, o ktérym mowa w art. 24 ust. 1 pkt 15 ustawy
Pzp, chyba ze wykonawca dokonat ptatnosci naleznych podatkéw, optat lub sktadek na
ubezpieczenia spoteczne lub zdrowotne wraz z odsetkami lub grzywnami lub zawart wigzace
porozumienie w sprawie sptaty tych naleznosci.

VI. Oswiadczenia i dokumenty, jakie maja dostarczy¢ wykonawcy w ceiu potwierdzenia
spetniania warunkéw udzialu w postepowaniu oraz nie podlega wykluczeniu.

1. Dokumenty dolagczane do oferty:

1. Do oferty kazdy wykonawca musi dotaczy¢ aktualne na dzien sktadania ofert o$wiadczenie
w zakresie wskazanym w Zataczniku 2 do SIWZ. Oswiadczenie sktadane jest na formularzu
jednolitego europejskiego dokumentu zamoéwienia (JEDZ), sporzadzonego zgodnie z
wzorem standardowego formularza okreslonego w rozporzadzeniu wykonawczym Komisji
Europejskiej wydanym na podstawie art. 59 ust. 2 dyrektywy 2014/24/UE, zwanym dalej
~oswiadczeniem”. Informacje zawarte w oswiadczeniu beda stanowi¢ wstepne
potwierdzenie, ze wykonawca nie podlega wykluczeniu oraz spetnia warunki udziatu w
postgpowaniu.

Ze strony internetowej zamawiajacego wykonawca powinien pobraé wersje
elektroniczna edytowalna JEDZ. Przy sporzadzaniu JEDZ Wykonawca moze takze
skorzysta¢é z systemu ESPD dostepnego w internecie pod adresem

https://ec.europa.eu/qrowth /tools-databases/espd/filter?lang=pl

pkreslone
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. W przypadku wspodlnego ubiegania sie¢ o zamowienie przez wykonawcéw oswiadczenie o
ktérym mowa w pkt VI.1.1 SIWZ sktada kazdy z wykonawcow wspolnie ubiegajacych sie o
zamoéwienie. Oswiadczenie te ma potwierdza¢ spetnianie warunkow udzialu w
postepowaniu, w zakresie w ktorym kazdy z wykonawcéw wykazuje spetnianie warunkéw
udziatu w postepowaniu, oraz brak podstaw wykluczenia.

W

. Wykonawca, ktory powotuje sie na zasoby innych podmiotéow, w celu wykazania braku
istnienia wobec nich podstaw wykluczenia oraz spetnienia - w zakresie, w jakim powotuje
sie na ich zasoby - warunkow udziatu w postepowaniu sktada takze oswiadczenie o ktérym
mowa w pkt VI.1.1 SIWZ dotyczace tych podmiotow.

4. Dokumenty potwierdzajace udostepnienie wykonawcy zasobdw przez inny podmiot na
zasadach okreslonych w art. 22a ustawy Pzp, w szczegdlnosci zobowigzanie tych
podmiotéw do oddania Wykonawcy do dyspozycji niezbednych zasobdow na potrzeby
realizacji zaméwienia - jezeli Wykonawca w celu potwierdzenia spetniania warunkéw
udzialu w postepowaniu polega na zdolnosciach innych podmiotow.

5. Na potwierdzenie, czy Wykonawca bedzie dysponowat zasobami innych podmiotéw w celu
wykazania spetnienia warunkéw, o ktorych mowa w pkt V, w stopniu niezbednym dla
nalezytego wykonania zamdwienia oraz oceny, czy stosunek faczacy Wykonawce z tymi
podmiotami gwarantuje rzeczywisty dostep do ich zasobéw Zamawiajacy wymaga ztozenia
dokumentéw, z ktdrych bedzie wynikac:

1) zakres dostepnych wykonawcy zasobéw innego podmiotu;

2) sposdb wykorzystania zasobéw innego podmiotu, przez wykonawce, przy
wykonywaniu zamdwienia publicznego;

3) zakres i okres udziatu innego podmiotu przy wykonywaniu zamoéwienia publicznego;

4) oraz czy inne podmioty, na zdolnosci, ktérych wykonawca powotuje sie w odniesieniu
do warunkéw udzialu w postepowaniu dotyczacych wyksztatcenia, kwalifikacji
zawodowych lub doswiadczenia, zrealizujg ustugi ktérych wskazane zdolnosci dotycza.

Oswiadczenia i dokumenty, jakie zobowigzany bedzie ziozy¢ wykonawca, kitoérego
oferta zostanie naiwviei oceniona, lub wvkonawev, ktdrvch Zamawiaiacy wezwie do

ztozenia wszystkich lub niektérych oswiadczenn lub dokumentow potwierdzajacych,
ze spelniaja warunki udzialu w postepowaniu oraz nie zachodza wobec nich
podstawy wykluczenia, w przypadkach, o ktorych mowa w art. 26 ust. 2f ustawy Pzp:

1. dowodéw okre$lajacych czy ustugi wskazane na potwierdzanie spetniania warunku o ktorym
mowa w pkt V.1.3.1 SIWZ zostaty wykonane, przy czym dowodami, o ktérych mowa, sg
referencje badz inne dokumenty wystawione przez podmiot, na rzecz ktérego ustugi byly
wykonywane, a jezeli z uzasadnionej przyczyny o obiektywnym charakterze wykonawca nie
jest w stanie uzyskac tych dokumentéw - oswiadczenie wykonawcy.

2. zaswiadczenie wiasciwego urzedu skarbowego potwierdzajace, ze wykonawca nie zalega z
optacaniem podatkdow, wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu
skfadania ofert, lub inny dokument potwierdzajacy, ze wykonawca zawart porozumienie z
wiasciwym organem w sprawie sptat tych naleznosci wraz z ewentualnymi odsetkami lub
grzywnami, w szczegdlnosci uzyskat przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub
roziozenie na raty zalegtych platnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji
wihasciwego organu;

3. zaswiadczenie Zaktadu Ubezpieczenn Spotecznych Ilub Kasy Rolniczego Ubezpieczenia
Spotecznego albo inny dokument potwierdzajacy, ze wykonawca nie zalega z opfacaniem
sktadek na ubezpieczenia spoteczne lub zdrowotne, wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce
przed uplywem terminu sktadania ofert, lub inny dokument potwierdzajacy, ze wykonawca
zawart porozumienie z wiasciwym organem w sprawie splat tych naleznosci wraz z
ewentualnymi odsetkami lub grzywnami, w szczegdlnosci uzyskal przewidziane prawem
zwolnienie, odroczenie lub roztoZenie na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci
wykonania decyzji wtasciwego organu;

4, os$wiadczenie wykonawcy o braku wydania wobec niego prawomocnego wyroku sadu lub
ostatecznej decyzji administracyjnej o zaleganiu z uiszczaniem podatkow, optat lub sktadek
na ubezpieczenia spoteczne lub zdrowotne albo - w przypadku wydania takiego wyroku lub
decyzji - dokumentéw potwierdzajacych dokonanie ptatnosci tych naleznosci lub zawarcie
wigzacego porozumienia w sprawie sptat tych naleznosci.
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5.

10.

3. Je

informacja z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie okre$lonym w art. 24 ust. 1 pkt. 13 -14
ustawy Pzp, wystawiona nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert,
dla kazdej z oséb dla ktérej zgodnie z ustawq Pzp informacja taka jest sktadana;

. informacja z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie okreslonym w art. 24 ust. 1 pkt. 21

ustawy Pzp, wystawiona nie wczes$niej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania
ofert;

Jezeli w przypadku wykonawcy majacego siedzibe na terenie Rzeczypospolitej Polskiej osoby,
o ktorych mowa w art. 24 ust. 1 pkt 14 ustawy Pzp, majg miejsce zamieszkania poza
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, wykonawca w odniesieniu do tych oséb sktada wyciag z
innego odpowiedniego rejestru lub, w przypadku braku takiego rejestru w paristwie, w
ktérym ww. osoby maja miejsce zamieszkania, inny réwnowazny dokument wydany przez
whasciwy organ sadowy lub administracyjny panstwa, w ktérym ww. osoby maja miejsce
zamieszkania, wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uplywem terminu sktadania
ofert, w zakre5|e okreslonym w art. 24 ust. 1 pkt 14 ustawy Pzp. W przypadku, gdy w
panstwie, w ktéorym majg miejsce zamieszkania wskazane w zdaniu pierwszym osoby, nie
wydaje sie takich zaswiadczery - zastepuje sie je dokumentem zawierajacym oéwiadczenie
tych oséb ztozonym przed notariuszem lub przed witasciwym ze wzgledu na miejsce
zamieszkania tych os6b organem sadowym, administracyjnym albo organem samorzadu
zawodowego lub gospodarczego, zlozone nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uplywem
terminu sktadania ofert.

oswiadczenie wykonawcy o braku orzeczenia wobec niego tytutem $rodka zapobiegawczego
zakazu ubiegania sie o0 zamowienie publiczne.

. odpis z wiasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji o dziatalnoéci gospodarczej

jezeli odrgbne przepisy wymagajg wpisu do takiego rejestru w celu potwierdzenia braku
podstaw do wykluczenia okreslonych w art. 24 ust 5 pkt 1 ustawy Pzp. W przypadku gdy
rejestr jest dostgpny publicznie nie wymaga sie ztozenia tego dokumentu (dotyczy np.
rejestru przedsiebiorcow KRS, CEIDG);

Ponadto w terminie 3 dni od zamieszczenia przez zamawiajacego informacji z otwarcia ofert
na stronie mternetoweL na ktoreJ udostQpnlana jest SIWZ, wykonawcy skiadajg bez
wezwania oOSwiadczenie o pirzynaieznosci iub bDraku prezynaieznosci do tej samej grupy
kapitatowej oraz, w przypadku przynaleznosci do tej samej grupy kapitatowej, dowody
potwierdzajace, ze powigzania z innym wykonawca nie prowadza do zaktécenia konkurencii
w postepowaniu. Wzor o$wiadczenia stanowi zalacznik nr 3 do SIWZ. Oswiadczenie nalezy

ztozy¢ w miejscu o ktdérym mowa w pkt XII.1 SIWZ.

zeli Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej

Polskiej:

1)

2)

zamiast dokumentéw, o ktérych mowa w pkt VI.2.2 (zaswiadczenie wlasciwego urzedu
skarbowego) oraz VI.2.3 (zaswiadczenie Zaktadu Ubezpieczeri Spotecznych lub Kasy
Rolniczego Ubezpieczenia Spotecznego), sklada dokument lub dokumenty wystawione w
kraju, w ktérym ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, potwierdzajace odpowiednio, ze nie
zalega z uiszczaniem podatkéw, optat, sktadek na ubezpieczenie spoteczne lub zdrowotne
albo ze zawart porozumienie z wtasciwym organem w sprawie spiat tych naleznosci wraz z
ewentualnymi odsetkami lub grzywnami, w szczegdlnosci uzyskat przewidziane prawem
zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci
wykonania decyzji wtasciwego organu wystawione nie wczesniej niz 3 miesiace przed
uptywem terminu sktadania ofert,

zamiast dokumentéw, o ktérym mowa w pkt VI.2.5 i VI.2.6 (informacje z Krajowego
Rejestru Karnego) sktada wyciag z innego odpowiedniego rejestru lub, w przypadku braku
taklego rejestru w paristwie, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania,
inny réwnowazny dokument wydany przez wiasciwy organ sadowy lub administracyjny
panstwa w ktérym wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, wystawiony nie
wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert,

3) zamiast dokumentow, o ktérych mowa w pkt VI.2.9 (odpis z rejestru) sktada dokument lub

4)

dokumenty wystawione w kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub miejsce
zamieszkania potwierdzajacy, Ze nie otwarto jego likwidacji ani nie ogloszono upadioéci
wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert,

Jezeli w kraju miejsca zamieszkania osoby lub w kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe
lub miejsce zamieszkania, nie wydaje si¢ dokumentéw, o ktérych mowa w pkt VI.3.1 -
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VI.3.3 SIWZ zastepuje sie je dokumentem zawierajacym o$wiadczenie, odpowiednio
wykonawcy, ze wskazaniem oséb uprawnionych do jego reprezentacji, lub oswiadczeniem
tych oséb, ztozonym przed notariuszem lub przed wiasciwym - ze wzgledu na siedzibe lub
miejsce zamieszkania wykonawcy lub miejsce zamieszkania tych osob - organem
sgdowym, administracyjnym albo organem samorzadu zawodowego lub gospodarczego,
zlozone nie wczesniej niz odpowiednio 3 lub 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania
ofert.

Zamawiajacy wymaga, aby w sytuacji gdy oferta wykonawcy, ktéry wykazujac sie spetnieniem
warunkéw udziatu w postepowaniu polegat na zasobach innych podmiotéw na zasadach
okreslonych w art. 22a ustawy Pzp, zostata uznana za najkorzystniejsza, wykonawca
przedstawit w odniesieniu do tych podmiotow dokumenty wymienione w pkt od VI.2.2 do
VI.2.9, potwierdzajace brak podstaw do wykluczenia z postepowania o udzielenie zamowienia
publicznego.

W przypadku ztozenia przez wykonawcéw dokumentow zawierajacych dane wyrazone w innych
walutach niz PLN, Zamawiajacy jako kurs przeliczeniowy waluty, w ktorej oszacowano dang
wartos¢, przyjmie sredni kurs Narodowego Banku Polskiego (NBP) obowiazujacy w dniu
publikacji ogtoszenia o zamodwieniu w Dzienniku Urzedowym UE.

Ocena spetniania warunkow udziatu w postepowaniu zostanie dokonana wg formuty: ,spetnia -
nie spetnia”.

Zamawiajacy, stosownie do dyspozycji art. 24aa ustawy Pzp, przewiduje mozliwos¢ dokonania
najpierw oceny ofert, a nastepnie zbadania czy wykonawca, ktérego oferta zostata oceniona
jako najkorzystniejsza, nie podlega wykluczeniu oraz spetnia warunki udziatu w postepowaniu,

VII. Forma skiadanych dokumentéw.

1.

Oswiadczenia, dotyczace wykonawcy i innych podmiotéw, na ktérych zdolnosciach lub sytuacji
polega wykonawca na =zasadach okreslonych w art. 22a ustawy oraz dotyczace
podwykonawcow, skfadane sa w oryginale, z zastrzezeniem oéwiadczenia JEDZ (pkt VI.1.1
SIWZ), ktére sktadane jest zgodnie z zasadami okreslonymi w pkt VIII.4-VIIL.5 SIWZ.

Deokumenty, inne niz oswiadczenia, o ktorych mowa w pkt 1, skltadane sa w oryginale lub kopii
poswiadczonej za zgodnosc z oryginatem.

Poswiadczenia za zgodno$¢ z oryginatem dokonuje odpowiednio wykonawca, podmiot, na
ktérego zdolnosciach lub sytuacji polega wykonawca, wykonawcy wspdinie ubiegajacy sie o
udzielenie zamoéwienia publicznego albo podwykonawca, w zakresie dokumentéw, ktére
kazdego z nich dotycza.

Poswiadczenie za zgodnos¢ z oryginatem nastepuje w formie pisemnej lub w formie
elektronicznej.

Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym musza by¢ sktadane wraz z ttumaczeniem na jezyk
polski.

VIII. Sposob porozumiewania sie zamawiajacego z wykonawcami

i

W postepowaniu o udzielenie zamodwienia komunikacja miedzy Zamawiajacym a
Wykonawcami odbywa sig za posrednictwem operatora pocztowego w rozumieniu ustawy z
dnia 23 listopada 2012 r. - Prawo pocztowe osobiscie, za posrednictwem postarica, faksu lub
przy uzyciu $rodkéw komunikacji elektronicznej w rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o
Swiadczeniu ustug droga elektroniczna, z uwzglednieniem wymogéw dotyczacych formy,
ustanowionych ponizej.

Zamawiajacy wyznacza nastepujgce osoby do kontaktu z Wykonawcami: p. Jakuba
Michalskiego, e-mail: j.michalski@instytutksiazki.pl, tel. 514 988 762.

Jezeli Zamawiajacy lub Wykonawca przekazuja oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz
informacje za posrednictwem faksu lub przy uzyciu sSrodkéw komunikacji elektronicznej w
rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o swiadczeniu ustug droga elektroniczna, kazda ze
stron na zadanie drugiej strony niezwiocznie potwierdza fakt ich otrzymania.

W postepowaniu oswiadczenia skfada si¢ w formie pisemnej albo w postaci elektronicznej, z
tym ze JEDZ nalezy przesta¢ w postaci elektronicznej opatrzonej kwalifikowanym podpisem
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IX.

elektronicznym. Oswiadczenia podmiotow sktadajacych oferte wspoélinie oraz podmiotow
udostepniajacych potencjat sktadane na formularzu JEDZ powinny mie¢ forme dokumentu
elektronicznego, podpisanego kwalifikowanym podpisem elektronicznym przez kazdego z nich
w zakresie w jakim potwierdzaja okolicznosci, o ktérych mowa w tresci art. 22 ust. 1 ustawy
Pzp. Analogiczny wymég dotyczy JEDZ skiadanego przez podwykonawce, na podstawie art. 25a
ust. 5 pkt 1 ustawy Pzp.

Srodkiem komunikacji elektronicznej, stuzacym ztozeniu JEDZ przez wykonawce, jest poczta
elektroniczna. UWAGA! Ziozenie JEDZ wraz z oferta na nos$niku danych (np. CD,
pendrive) jest niedopuszczalne, nie stanowi bowiem jego =zlozenia przy uzyciu
srodkow komunikacji elektronicznej w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 18 lipca
2002 o swiadczeniu ustug droga elektroniczna.

JEDZ nalezy przestac na adres email: j.michalski@instytutksiazki.pl.

Powinien on odpowiadac nastepujacym wymaganiom:

1) Zamawiajacy dopuszcza w szczegdlnosci nastepujacy format przesytanych danych: .pdf,
.doc, .docx, .rtf,.xps, .odt.

2) Wykonawca wypetnia JEDZ, tworzac dokument elektroniczny. Moze korzystaé¢ z narzedzia
ESPD lub innych dostepnych narzedzi lub oprogramowania, ktére umozliwiaja wypetnienie
JEDZ i utworzenie dokumentu elektronicznego, w szczegélnosci w jednym z ww, formatow.

3) Po stworzeniu lub wygenerowaniu przez wykonawce dokumentu elektronicznego JEDZ,
wykonawca podpisuje ww. dokument kwalifikowanym podpisem elektronicznym,
wystawionym przez dostawce kwalifikowanej ustugi zaufania, bedacego podmiotem
$wiadczacym ustugi certyfikacyjne - podpis elektroniczny, spetniajace wymogi
bezpieczenstwa okreslone w ustawie.

4) Podpisany dokument elektroniczny JEDZ powinien zosta¢ zaszyfrowany, tj. opatrzony
hastem dostepowym. W tym celu wykonawca moze postuzy¢ sie narzedziami oferowanymi
przez oprogramowanie, w ktorym przygotowuje dokument oswiadczenia (np. Adobe
Acrobat), lub skorzysta¢ z dostepnych na rynku narzedzi na licencji open-source (np.: AES
Crypt, 7-Zip i Smart Sign) lub komercyjnych.

5) Wykonawca zamieszcza hasto dostepu do pliku JEDZ w tresci swojej oferty (wybraé
wiasciwe), sktadanej/sktadanego w formie pisemnej. Tres¢ oferty moze zawieraé, jesli to
niezbedne, rdéwniez inne informacje dla prawidlowego dostepu do dokumentu, w
szczegolnosdci informacje o wykorzystanym programie szyfrujacym lub procedurze
odszyfrowania danych zawartych w JEDZ.

6) Wykonawca przesyta zamawiajacemu zaszyfrowany i podpisany kwalifikowanym podpisem
elektronicznym JEDZ na wskazany adres poczty elektronicznej w taki sposob, aby
dokument ten dotart do zamawiajacego przed uptywem terminu skiadania ofert. W tresci
przestanej wiadomosci nalezy wskaza¢ oznaczenie i nazwe postepowania, ktérego JEDZ
dotyczy oraz nazwe wykonawcy albo dowolne oznaczenie pozwalajace na identyfikacje
wykonawcy (np. JEDZ do oferty 658 - w takim przypadku numer ten musi by¢ wskazany w
tresci oferty).

7) Wykonawca, przesylajac JEDZ, zada potwierdzenia dostarczenia wiadomosci zawierajgcej
JEDZ.

8) Datq przestania JEDZ bedzie potwierdzenie dostarczenia wiadomosci zawierajacej JEDZ z
serwera pocztowego zamawiajgcego.

9) Obowiazek ztozenia JEDZ w postaci elektronicznej opatrzonej kwalifikowanym podpisem
elektronicznym w sposéb okreslony powyzej dotyczy réwniez JEDZ skiadanego na
wezwanie w trybie art. 26 ust. 3 ustawy Pzp; w takim przypadku Zamawiajacy nie wymaga
szyfrowania tego dokumentu.

Oferte sktada sie pod rygorem niewaznosci w formie pisemnej.

Wymagania dotyczgce wadium.

Wykonawca jest zobowigzany wnies¢ wadium w wysokosci: 9.000 zt (stownie: dziewieé tysiecy
ztotych).
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Wadium moze byc¢ wniesione w jednej lub kilku nastepujacych formach:
1) pienigadzu,

2) porgczeniach bankowych lub porgczeniach spétdzielczej kasy oszczednosciowo-kredytowej,
z tym, ze porgczenie kasy jest zawsze poreczeniem pienieznym,

3) gwarancjach bankowych,
4) gwarancjach ubezpieczeniowych,

5) porgczeniach udzielanych przez podmioty, o ktérych mowa w art. 6b ust. 5 pkt 2 ustawy z
dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci (Dz.U. z
2007 r. Nr 42, poz. 275).

Wadium wnoszone w pienigdzu nalezy wptaci¢ przelewem na nastepujacy rachunek bankowy
zamawiajgcego w Banku Gospodarstwa Krajowego o numerze 27 1130 1150 0012 1269 2720
0003.

Za skuteczne wniesienie wadium w pienigdzu, zamawiajacy uzna wadium, ktére znajdzie sie na
rachunku bankowym zamawiajgcego przed uptywem terminu sktadania ofert.

W przypadku wnoszenia wadium w formie innej niz pieniezna, zamawiajacy wymaga zlozenia
wraz z ofertg oryginatu dokumentu wadialnego (gwarancji lub poreczenia), obejmujacego caty
okres zwigzania oferta.

Wadium musi zabezpieczac oferte przez caly okres zwigzania oferta, poczawszy od dnia, w
ktérym uptywa termin sktadania ofert.

X. Termin zwigzania oferta.

1.

Sktadajacy oferte pozostaje nig zwiazany przez okres 60 dni, liczac od uptywu terminu
sktadania ofert.

Wykonawca samodzielnie lub na wniosek zamawiajacego moze przediuzyé termin zwiazania
oferta, z tym, ze zamawiajacy moze tvlko raz, co naimniei na 2 dni przed uplywem terminu

zwigzania ofertq, zwrocic sie do wykonawcéw o wyrazenie zgody na przedtuzenie tego terminu
0 oznaczony okres, nie dtuzszy jednak niz 60 dni.

W przypadku wniesienia odwotania po uptywie terminu sktadania ofert bieg terminu zwigzania
oferta ulegnie zawieszeniu do czasu ogtoszenia przez Krajowa Izbe Odwotawczg orzeczenia.

XI. Opis sposobu przygotowywania oferty:

2 o

Wykonawca moze ztozyc tylko jedng oferte.
Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert cze$ciowych.
Zamawiajacy nie dopuszcza skiadania ofert wariantowych.

Oferta musi by¢ sporzadzona w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci. Tre$¢ oferty oraz
sktadanych wraz z nig dokumentéw i oswiadczen musi byé sporzadzona zgodnie
z wymaganiami SIWZ i powinna by¢ podpisana przez osoby upowaznione do reprezentowania
wykonawcy.

Cena oferty musi by¢ podana w ziotych (PLN) i tylko w takiej walucie beda prowadzone
wszelkie rozliczenia zwigzane z realizacjg niniejszego zamoéwienia.

Oferta sktada sie z wypetnionego Formularza oferty, o tresci zgodnej ze wzorem okreslonym w

Z niku nr 1 do SIWZ.

Wraz z oferta powinny by¢ ztozone:

1) petnomocnictwo lub inny dokument potwierdzajgcy upowaznienie do podpisania oferty —
w przypadku, gdy upowaznienie do podpisania oferty nie wynika bezposrednio z
zatqczonego do oferty dokumentu, o ktérym mowa w pkt VI.2.9. Petnomocnictwo powinno
zostaC zlozone w oryginale lub kopii potwierdzonej za zgodno$é z oryginatem przez
notariusza.

2) w przypadku wykonawcow wspdlnie ubiegajacych sie o udzielenie zamédwienia, dokument
ustanawiajacy petnomocnika do reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie
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10.

11.

12.

13

14.

zamowienia albo reprezentowania w postepowaniu i zawarcia umowy Ww sprawie
niniejszego zamoéwienia publicznego (oryginat lub kopia potwierdzona za zgodnos¢ z
oryginatem przez notariusza).

3) dokumenty i oswiadczenia, okreslone pkt VI.1 SIWZ,

4) oryginat gwarancji lub poreczenia, jezeli wadium jest wnoszone w innej formie niz w
pienigdzu.

Jezeli wykonawca sktadajac oferte zastrzega sobie prawo do nie udostepnienia innym
uczestnikom postepowania informacji stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa, w rozumieniu
przepiséw o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, musi to wyraznie wskazac¢ w ofercie, poprzez
ztozenie stosownego oswiadczenia zawierajgcego wykaz zastrzezonych dokumentéw oraz
uzasadnienia, o ktérym mowa w pkt XI.9. Dokumenty opatrzone klauzulg: ,Dokument
zastrzezony” powinny by¢ umieszczone w odrebnym wewnetrznym opakowaniu, trwale ze
sobg potaczone i ponumerowane. Wykonawca nie moze zastrzec informacji, o ktérych mowa w
art. 86 ust. 4 ustawy Pzp.

Wykonawca zastrzegajac tajemnice przedsigbiorstwa zobowigzany jest dolaczy¢ do oferty
pisemne uzasadnienie odnosnie do charakteru zastrzezonych w niej informacji. Uzasadnienie
ma na celu udowodnienie spetnienia przestanek okreslonych w art. 11 ust. 4 ustawy z dnia 16
kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz.U. z 2003 r., Nr 153, poz. 1503 z
pdzn. zm.), tj. ze zastrzezona informacja:

1) ma charakter techniczny, technologiczny, lub organizacyjny przedsiebiorstwa,
2) nie zostata ujawniona do wiadomosci publicznej, a takze
3) podjeto w stosunku do niej niezbedne dziatania w celu zachowania poufnosci.

Zaleca sie, aby uzasadnienie, o ktérym mowa w pkt XI1.9 byto sformulowane w sposdb
umozliwiajacy jego udostepnienie po uptywie terminu, o ktorym mowa w pkt XI1.12,

Zastrzezenie przez Wykonawce tajemnicy przedsiebiorstwa bez uzasadnienia, o ktorym mowa
w pkt XI.9 bedzie traktowane przez Zamawiajgcego jako bezskuteczne ze wzgledu na
zaniechanie przez Wykonawce podjecia niezbednych dziatan w celu zachowania poufnosci
objetych klauzulg informacji.

Zamawiajgcy dokona oceny skutecznosci zastrzezenia przez Wykonawce tajemnicy
przedsiebiorstwa na podstawie uzasadnienia, o ktorym mowa w pkt XI.9 w terminie 5 dni od
terminu otwarcia ofert. Negatywna weryfikacja przez Zamawiajacego wystapienia niezbednej
przestanki decydujacej o skutecznosci dokonania zastrzezenia zakazu udostepniania informacji
wywotuje konsekwencje w postaci wytaczenia przewidzianego w art. 8 ust. 3 zdanie pierwsze
ustawy Pzp zakazu ujawniania informacji, bezzasadnie zastrzezonych przez wykonawce,

Forma oferty winna spetnia¢ nastepujace wymagania:

1) wszystkie strony oferty oraz oswiadczenia i dokumenty potwierdzajace spetnianie
warunkéw udziatu w postepowaniu, nalezy spiac¢ lub zszyé, w sposob uniemozliwiajacy
przypadkowe ich rozpiecie,

2) oferta oraz zatgczniki muszg by¢ podpisane przez upowaznionego przedstawiciela
wykonawcy,

3) poprawki muszg by¢é naniesione czytelnie oraz opatrzone podpisami upowaznionego
przedstawiciela wykonawcy,

4) wszystkie strony zawierajace tres¢ nalezy kolejno ponumerowac,

5) oferte nalezy sktada¢ w jednym egzemplarzu, w opakowaniu Ilub kopercie
nieprzezroczystej. Na kopercie lub opakowaniu nalezy zamiesci¢ informacje:

Nazwa i adres wykonawcy
Nazwa i adres zamawiajacego, na ktory nalezy sktada¢é oferty
Oferta na:

Nie otwierac przed dniem ...ccccuieesnsee Fo GOAZ. wis on seerssrnssssssannns

Wszystkie koszty zwigzane ze ztozeniem oferty ponosi Wykonawca.
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15. Wykonawca, przed uptywem terminu skfadania ofert moze wprowadzi¢ zmiany do ztoZzonej
oferty lub wycofa¢ oferte. Os$wiadczenie o zmianach lub wycofaniu oferty powinno byé
doreczone Zamawiajacemu w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci, przed uplywem
terminu skfadania ofert. Oswiadczenia takie powinny by¢ opakowane tak jak oferta i powinny
by¢ oznaczone dodatkowo wyrazem ,ZMIANA” lub ,WYCOFANIE”.

XII. Miejsce oraz termin sktadania i otwarcia ofert

1. Oferty nalezy sktada¢ w siedzibie zamawiajacego Krakéw, ul. Wréblewskiego 6,
i i pzniej niz ia 07.06.2

do qodz. 12:

2. Otwarcie ofert odbedzie sie w obecnosci wykonawcéw w siedzibie zamawiajacego, w terminie
skladania ofert o godz. 12:15.

3. Przebieg otwarcia ofert odbedzie sie na zasadach okreslonych w art. 86 ustawy Pzp.

XIII. Sposob obliczenia ceny.
1. Oferta powinna zawiera¢ cene za wykonanie przedmiotu umowy.

2. Wykonawca wyliczy cene oferty w tabeli kosztorysowej wskazanej w formularzu oferty
(zatacznik nr 1 do SIWZ) i poda taczng cene oferty. Przy wyliczeniu ceny oferty w tabeli
kosztorysowej Wykonawca uwzgledni wytyczne Zamawiajacego zwigzane z zaktadanym
podziatem kosztéw pomiedzy poszczegolne pozycie.

3. Wykonawca kalkulujac cene oferty uwzgledni wszystkie wymogi, o ktérych mowa w SIWZ,
Powinien on w cenie brutto uja¢ wszelkie koszty niezbedne dla prawidtowego i petnego
wykonania przedmiotu zamoéwienia oraz uwzgledni¢ inne opfaty i podatki. W szczegdlnosci
Wykonawca powinien uwzgledni¢ w wycenie wszelkie koszty zwigzane z zatrudnieniem
personelu, stworzeniem tresci reklamowych, w tym scenariuszy, grafik, produkcji spotéw
radiowych i telewizyjnych, zakupu mediéw, w tym czasu antenowego w stacjach telewizyjnych,
wynajecia nosnikéw reklamy zewnetrznej, a takze przeprowadzenie wymaganych dziatan w

intormaris | mandiarh cnotoerFRncrinuiveh
HILSTHICLIC 1 INeUialll SpoiCLinosuiOwy L.

4. Jezeli ztozono oferte, ktérej wybdr prowadzitby do powstania u zamawiajacego obowigzku
podatkowego zgodnie z przepisami o podatku od towaréw i ustug, zamawiajacy w celu oceny
takiej oferty dolicza do przedstawionej w niej ceny podatek od towaréw i ustug, ktéry miatby
obowigzek rozliczy¢ zgodnie z tymi przepisami. Wykonawca, sktadajac oferte, informuje
zamawiajacego, czy wybor oferty bedzie prowadzi¢ do powstania u zamawiajacego obowiazku
podatkowego, wskazujac nazwe (rodzaj) towaru lub ustugi, ktorych dostawa lub $wiadczenie
bedzie prowadzi¢ do jego powstania, oraz wskazujac ich wartos¢ bez kwoty podatku.

5. Cena oferty powinna by¢ wyrazona w ztotych (PLN), z doktadnoscia do dwéch miejsc po
przecinku.

XIV. Kryteria oceny ofert, ich znaczenie oraz sposdb oceny ofert dla kazdej czesci.

1. Zamawiajacy dokona oceny ofert w oparciu o nastepujace kryteria:

Pozycjal Nazwa kryterium Sposbb oceny ofert Waga

1 Cena (koszt) C = (Cmin / Ci)* waga 40 %

C - ilo$¢ otrzymanych punktéw za kryterium ,cena”
Cmin - najnizsza cena sposrdd ofert nieodrzuconych
Ci - cena oferty badanej

(do oceny brane sg pod uwage ceny brutto)

2 Kwalifikacje Zamawiajacy przyzna w niniejszym kryterium za dodatkowe | 20%
zawodowe i doswiadczenie o0s6b wskazanych przez Wykonawce do
doswiadczenie petnienia funkcji okreslonych w pkt V.1.3.2 SIWZ. Punkty
0s6b zostang przyznane na podstawie danych, ktére Wykonawca
wyznaczonych do |przedstawi w wykazie osob (JEDZ - zatgcznik nr 2 do
realizacji SIWZ).
zamowienia

Za dodatkowe doswiadczenie punkty zostang przyznane w
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nastepujgcy sposob:
1) dla osoby petniacej funkcje Kierownika Projektu:

a) za kierowanie projektem kampanii promocyjnej o
budzecie powyzej 1 000 000 ztotych brutto - 0,5
punkta (za kazde wykazane zadanie)

b) za kierowanie projektem kampanii spofecznej o zasiegu
co najmniej jednego wojewddztwa (lub innego
robwnowaznego regionu, jezeli kampania realizowana
poza terytorium Polski) = 1 punkt (za kazde wykazane
zadanie)

W przypadku kierowania projektem kampanii, ktore spetnia
jednoczesnie przestanki lit. a) i b) za to zadanie zostanie
przyznana suma punktéw z tych podkryteridow.

W zakresie tej osoby Zamawiajgcy przyzna nie wiecej niz 8
punktow.

2) dla osoby pelniagcej funkcje Kierownika
Kreatywnego:

a) za opracowanie koncepcji kreatywnej realizacji
kampanii promocyjnej o budzecie powyzej 1 000 000
ztotych brutto - 0,5 punkta (za kazde wykazane
zadanie)

b) za opracowanie koncepcji kreatywnej projektu kampanii
spotecznej o zasiggu co najmniej jednego wojewodztwa
(lub innego réwnowaznego regionu, jezeli kampania
realizowana poza terytorium Polski - 1 punkt (za kazde
wykazane zadanie)

W przypadku kierowania projektem kampanii, ktére spetnia
jednoczesnie przestanki lit. a) i b) za to zadanie zostanie
przyznana suma punktow z tych podkryteriow.

W zakresie tej osoby Zamawiajacy przyzna nie wiecej niz 8
punktow.

3) dla osoby do petnienia funkcji Copywritera:

- za opracowanie tekstow reklamowych dla kampanii
spofecznej o zasiegu co najmniej jednego wojewodztwa (lub
innego réwnowaznego regionu, jezeli kampania realizowana
poza terytorium Polski - 0,5 punkta (za kazde wykazane
zadanie)

W zakresie tej osoby Zamawiajacy przyzna nie wiecej, niz 5
punktow.

4) dla asoby do pelnienia funkcie Grafika:

a) za opracowanie projektéw graficznych reklam dla
kampanii o zasiegu ogélnokrajowym - 0,5 punkta (za
kazde wykazane zadanie)

b) za opracowanie projektéw graficznych reklam dla
kampanii spotecznej o zasiegu co najmniej jednego
wojewodztwa (lub innego réwnowaznego regionu, jezeli
kampania realizowana poza terytorium Polski - 0,5
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punkta (za kazde wykazane zadanie)

W przypadku kierowania projektem kampanii, ktére spetnia
jednoczesnie przestanki lit. a) i b) za to zadanie zostanie
przyznana suma punktéw z tych podkryteriéw.

W zakresie tej osoby Zamawiajacy przyzna nie wiecej, niz 5
punktéw.

5) dla osoby do petnienia funkcji Specjalista ds.
Public Relations:

a) za udziat w realizacji kampanii spotecznej o zasiegu co
najmniej  jednego  wojewoddztwa  (lub  innego
rébwnowaznego regionu, jezeli kampania realizowana
poza terytorium Polski - 0,5 punkta (za kazde
wykazane zadanie)

b) za udokumentowane doswiadczenie w organizacji min.
2 konferencji prasowych - 0,5 punkta

C) za opracowanie min. 2 press packéw - 0,5 punkta

W zakresie tej osoby Zamawiajacy przyzna nie wiecej, niz
2,5 punkta.

tacznie dla oséb z pkt 1-5 Wykonawca moze uzyskac
maksymalnie 20 punktow.

Parametry
kampanii w
telewizji - liczba
punktéw GRP

W tym kryterium ocena bedzie przyznawana na podstawie
zaproponowanej przez Wykonawce w ofercie liczby punktow
GRP, zgodnie z nastepujgcymi zasadami:

1) w razie zaoferowania liczby 600 punktow GRP - oferta
otrzyma 0 punktow;

2) w razie zaoferowania liczby 700 lub wiecej punktéow
GRP - oferta otrzyma 8 punktow;

3) w razie zaoferowania liczby punktéw GRP wiekszej od
600, ale nie wigkszej niz 700 - oferta otrzyma liczbe
punktow wyliczong zgodne z nastepujacym wzorem:

Parp = (8/100) X Lgrp - 48

Gdzie:

Pgrp - liczba punktéw przyznanych badanej ofercie za
oferowane parametry kampanii w telewizji w zakresie liczby
punktow GRP

Lgrp — liczba zaoferowanych punktéw GRP w badanej ofercie

Oferowana liczba punktow GRP powinna zosta¢ przez
Wykonawcéw wskazana w pkt 5 formularza oferty
(zatacznik nr 1 do SIWZ).

Uwaga! Oferta Wykonawcy, ktory zaoferuje liczbe punktéw
GRP_mniejsza niz 600, zostanie odrzucona na podstawie

8%
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art. 89 ust. 1 pkt 2 pzp, jako niezgodna z SIWZ.

Parametry w
telewizji - wartosc
procentowa
zasiegu 3+

W tym kryterium ocena bedzie przyznawana na podstawie
zaproponowanej przez Wykonawce w ofercie wartosci
procentowej zasiegu 3+, zgodnie z nastepujacymi
zasadami:

1) w razie zaoferowania wartosci procentowej zasiegu 3+
w wysokosci 50% - oferta otrzyma 0 punktéw;

2) w razie zaoferowania wartosci procentowej zasiegu 3+
w wysokosci 60 % - oferta otrzyma 8 punktow;

3) w razie zaoferowania wartosci procentowej zasiegu 3+
w wysokosci wiekszej od 50%, ale mniejszej niz 60 %
- oferta otrzyma liczbe punktéw wyliczong zgodne z
nastepujacym wzorem:

Pproc = (8{10) X Lprgc o 40

Gdzie:

Pproc — liczba punktow przyznanych badanej ofercie za
oferowane parametry kampanii w telewizji w zakresie
wartosci procentowej zasiegu 3+

Loroc = warto$¢ procentowa zasiegu 3+ zaoferowana w
badanej ofercie

Oferowana wartos¢ procentowa zasiegu 3+ powinna zostad
przez Wykonawcow wskazana w pkt 6 formularza oferty
(zatacznik nr 1 do SIWZ).

Uwaga! Oferta Wykonawcy, ktéry zaoferuje wartos$c
procentowg =zasiegu 3+ mniejszg niz 50%, zostanie
odrzucona na podstawie art. 89 ust. 1 pkt 2 pzp, jako
niezgodna z SIWZ.

8%

Parametry
kampanii w
internecie

W tym kryterium ocena bedzie przyznawana na podstawie
zaproponowanej przez Wykonawce w ofercie pflatnej
reklamy na YT, FB oraz Adwords (sumarycznie) liczby
unikalnych uzytkownikéw (UU) zgodnie z nastepujacymi
zasadami:

1) w razie zaoferowania liczby unikalnych uzytkownikéw
wynoszacej 900.000 - oferta otrzyma 0 punktow;

2) w razie zaoferowania liczby unikalnych uzytkownikéw
wynoszgcej 1.100.000 lub wiecej - oferta otrzyma 10
punktow;

3) w razie zaoferowania liczby unikalnych uzytkownikéw
wiekszej od 900.000, ale mniejszej niz 1.000.000 -
oferta otrzyma liczbe punktéw wyliczong zgodne z
nastepujgcym wzorem:

Puu = (1{20000) X Luu - 45

10%
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Gdzie:

Puw ~- liczba punktéow przyznanych badanej ofercie za
oferowane parametry kampanii w internecie

Lw - liczba unikalnych uzytkownikéw zaoferowana w
badanej ofercie

Oferowana liczba unikalnych uzytkownikéw powinna zostac
przez Wykonawcéw wskazana w pkt 7 formularza oferty
(zatgcznik nr 1 do SIWZ).

Uwaga! Oferta Wykonawcy, ktory zaoferuje liczbe
unikalnych uzytkownikéw mniejsza niz 900.000, zostanie
odrzucona na podstawie art. 89 ust. 1 pkt 2 pzp, jako
niezgodna z SIWZ.

Parametry reklamy
outdoor

W tym kryterium ocena bedzie przyznawana na podstawie
zaproponowanej przez Wykonawce w ofercie liczby
nosnikéw typu citylight na przystankach komunikacji
miejskiej (o wymiarach 1,8m x 1,2 m) w kazdym z miast
wymaganych zgodnie z SIWZ (miasta wojewodzkie:
Warszawa, Wroctaw, Torun, Szczecin, Rzeszow, Poznan,
L6dz, Krakéw, Gdansk, Biatystok), zgodnie z nastepujacymi
zasadami:

1) w razie zaoferowania po 20 nosnikow w kazdym z miast

w lazdvm miesiacu nrowadzenia kampanii - oferta

otrzyma 0 punktow;

2) w razie zaoferowania dodatkowych (ponad 20)
nosnikbw w kazdym z miast w kazdym miesigcu
prowadzenia kampanii - oferta otrzyma po 1 punkcie
za kazdy zaoferowany dodatkowy nosnik ponad 20 (w
kazdym z miast w kazdym miesigcu), nie wiecej jednak
niz 10 punktéw.

Oferowana liczba nosnikéw w kazdym z wymaganych miast
w kazdym miesigcu prowadzenia kampanii powinna zostac
przez Wykonawcow wskazana w pkt 8 formularza oferty
(zatacznik nr 1 do SIWZ). Zamawiajacy zwraca przy tym
uwage, ze zgodnie z opisem przedmiotu zamowienia
(zatacznik nr 4 do SIWZ) na tych nosnikach beda
eksponowane 2 wzory plakatow (wybrane przez
Zamawiajacego z 3 projektow przygotowanych przez
Wykonawce).

Uwaga! Oferta Wykonawcy, ktory zaoferuje ilo$¢ no$nikéw
w kazdym z wymaganych miast i w kazdym z miesiecy
mniejszg niz po 20, zostanie odrzucona na podstawie art.
89 ust. 1 pkt 2 pzp, jako niezgodna z SIWZ.

10%

Kryterium
spoteczne -
zatrudnienie osob

W ramach niniejszego kryterium oferta otrzyma liczbe
punktow zgodnie z nastepujacymi zasadami:

1) Wykonawca otrzyma 4 pkt w przypadku ziozenia

4%
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niepetnosprawnych oswiadczenia o zatrudnieniu przy wykonywaniu
zamowienia co najmniej dwoch 0s6b
niepetnosprawnych;

2) Wykonawca otrzyma 2 pkt w przypadku ztoZenia
oswiadczenia o zatrudnieniu przy wykonywaniu
zamowienia co najmniej jednej osoby
niepetnosprawnej;

3) Wykonawca otrzyma 0 pkt w przypadku, gdy nie
zadeklaruje zatrudnienia przy wykonywaniu zamdwienia
0s06b niepetnosprawnych

Zamawiajacy rozumie przez osobe niepelnosprawng -
osobe spetniajacg przestanki statusu niepetnosprawnosci
okreslone ustawg z dnia 27 sierpnia 1997 r. o rehabilitacji

zawodowej i spotecznej oraz zatrudnianiu o0sob
niepetnosprawnych (Dz. U. z 2011 r. Nr 127 poz. 721 ze
zm.).

Zatrudnienie osoby niepetnosprawnej powinno trwac przez
caly okres realizacji zamdwienia.

Szczegdtowe zasady dotyczace zatrudniania przez
Wykonawce osoby niepetnosprawnej przy realizacji
zaméwienia, w tym zasady dokumentowania tego
zatrudnienia i kontroli spetniania przez Wykonawce takich
wymagan, a takze sankcje za ich niedochowanie okresla
wzor umowy (zatgcznik nr 5 do SIWZ).

2. Wyliczenie ocen w kryteriach opisanych w pkt XIV.1 bedzie dokonane z doktadnoscig do dwdch
miejsc po przecinku.

3. Zamowienie zostanie udzielone Wykonawcy, ktérego oferta uzyska najwyzsza sume punktow w

L T o e PO o D P e

sS4yl TuLuLigic W yLSiiauil.,

4. Jesli w zilozonej ofercie, ktérej wybdr prowadzitby do powstania obowigzku podatkowego
Zamawiajacego zgodnie z przepisami o podatku od towaréw i ustug w zakresie dotyczacym
wewnatrzwspodlnotowego nabycia towaréw, Zamawiajacy w celu oceny takiej oferty dolicza do
przedstawionej w niej ceny podatek od towaréw i ustug, ktéry miatby obowigzek wptlacié¢
Zamawiajacy zgodnie z obowigzujgcymi przepisami.

XV. Informacje o formalnosciach, jakie powinny zostaé dopetnione po wyborze oferty
w celu zawarcia umowy w sprawie zamodwienia publicznego.

1. O wyborze najkorzystniejszej oferty zamawiajacy zawiadomi niezwtocznie wykonawcow, ktorzy
ztozyli oferty, na zasadach okres$lonych w art. 92 ustawy Pzp.

2. Wybrany wykonawca zostanie powiadomiony o miejscu i terminie zawarcia umowy. Nastapi to
w terminie zgodnym z terminami okreslonymi w art. 94 ustawy Pzp.

3. W przypadku gdy wybrana =zostanie oferta Wykonawcdéw wspélinie ubiegajacych sie
o udzielenie zamoéwienia przed podpisaniem umowy Wykonawcy przedstawig Zamawiajacemu
umowe stwierdzajaca solidarnga odpowiedzialno$¢ wszystkich Wykonawcoéw za wykonanie
zamowienia oraz zawierajacq upowaznienie jednego spos$rod Wykonawcow do skiadania
i przyjmowania oswiadczer wobec Zamawiajgcego w imieniu wszystkich Wykonawcdw, a takze
do otrzymania naleznych ptatnosci.

XVI. Zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy.

1. Wykonawca, przed podpisaniem umowy, zobowigzany jest do wniesienia zabezpieczenia
nalezytego wykonania umowy w wysokosci 1% ceny catkowitej podanej w ofercie w jednej lub
kilku nastepujgcych formach (do wyboru):

1) pieniadzu, przelewem na wskazany przez Zamawiajacego na rachunek bankowy podany
na etapie podpisania umowy,
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2) poreczeniach bankowych,

3) poreczeniach pienieznych spéidzielczych kas oszczednosciowo-kredytowych,
4) gwarancjach bankowych,

5) gwarancjach ubezpieczeniowych,

6) poreczeniach udzielanych przez podmioty, o ktérych mowa w art. 6b ust. 5 pkt 2 ustawy z
dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci (t. jedn.
Dz. U. z 2007 r. Nr 42, poz. 275 ze zm.).

W przypadku wniesienia wadium w pienigdzu Wykonawca moze wyrazi¢ zgode na zaliczenie
kwoty wadium na poczet zabezpieczenia.

Jesli zabezpieczenie bedzie wniesione w innej formie niz w pieniadzu to bedzie zawieraé
oswiadczenie poreczyciela lub gwaranta, wystepujacego jako gtdwny dtuznik Zamawiajqcego w
imieniu Wykonawcy, o zapfacie poreczonej lub gwarantowanej kwoty, stanowigcej
zabezpieczenie wykonania, bezwarunkowo po otrzymaniu pierwszego wezwania na pismie
Zamawiajacego. Ponadto poreczenie lub gwarancja winna zawiera¢ stwierdzenie, ze zadna
zmiana czy uzupetnienie lub inna modyfikacja warunkow umowy lub prac, ktore moga zostac
przeprowadzone na podstawie umowy lub w jakichkolwiek dokumentach umownych, jakie
mogg zosta¢ sporzadzone miedzy Zamawiajacym a Wykonawca, nie uwalniajg poreczyciela lub
gwaranta od odpowiedzialnosci wynikajacej z niniejszej gwarancji oraz, ze poreczyciel lub
gwarant zrzeka si¢ obowiazku notyfikacji o takiej zmianie, uzupetnieniu czy modyfikacji.

Do kwestii zwigzanych z Zabezpieczeniem Wykonania Umowy, a w szczegolnosci formy
zabezpieczenia oraz jego zmiany, majg zastosowanie odpowiednie przepisy polskiej ustawy
prawo zamowien publicznych.

Zamawiajacy zwrdci zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy w terminie i na warunkach
okreslonych we Wzorze umowy, ktory stanowi Zatacznik nr 5 do SIWZ.

XVII. Istotne dla stron postanowienia tresci umowy.

WzOr umowy zostat okresiony w zataczniku nr 5 do SIWZ,

XVIII. Pouczenie o srodkach ochrony prawnej

1.

Wykonawcy, a takze innemu podmiotowi, jezeli ma lub miat interes w uzyskaniu zamowienia
oraz ponidst lub moze ponies¢ szkode w wyniku naruszenia przez Zamawiajacego przepisow
ustawy Pzp, przystugujg srodki ochrony prawnej okreslone w Dziale VI ustawy Pzp. Srodki
ochrony prawnej wobec ogtoszenia o zaméwieniu oraz specyfikacji istotnych warunkow
zamowienia przystuguja réwniez organizacjom wpisanym na liste, o ktérej mowa w art. 154 pkt
5 ustawy Pzp.

Odwotanie przystuguje wytacznie od niezgodnej z przepisami ustawy czynnosci zamawiajacego
podjetej w postepowaniu o udzielenie zamowienia lub zaniechania czynnodci, do ktorej
zamawiajacy jest zobowigzany na podstawie ustawy. Odwolanie powinno wskazywac czynnosé
lub zaniechanie czynnosci Zamawiajacego, ktorej zarzuca sie niezgodno$é z przepisami ustawy
Pzp, zawiera¢ zwiezte przedstawienie zarzutéw, okreslaé zadanie oraz wskazywaé okolicznoéci
faktyczne i prawne uzasadniajace wniesienie odwotania.

Odwotanie wnosi sie do Prezesa Krajowej Izby Odwotawczej w formie pisemnej w postaci
papierowej albo w postaci elektronicznej, opatrzone odpowiednio wtasnorecznym podpisem
albo kwalifikowanym podpisem elektronicznym.

Domniemywa sig, iz zamawiajacy mogt zapozna¢ sie z tresciq odwotania przed uptywem
terminu do jego wniesienia, jezeii przestanie jego kopii nastapito przed upiywem terminu do
jego wniesienia przy uzyciu srodkow komunikacji elektronicznej. i postepowania po wniesieniu
odwotania, okreslajg stosowne przepisy Dziatu VI ustawy Pzp.

Zgodnie z trescig art. 182 ustawy Pzp odwotanie wnosi sie w terminie:

1) w terminie 10 dni od dnia przestania informacji o czynnosci zamawiajacego stanowiacej
podstawe jego wniesienia - jezeli zostaty przestane w sposéb okreslony w art. 180 ust. 5
zdanie drugie albo w terminie 15 dni - jezeli zostaly przestane w inny sposéb,
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2) 10 dni od dnia publikacji ogtoszenia w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej lub
zamieszczenia specyfikacji istotnych warunkéw zamoéwienia na stronie internetowej - w
przypadku odwotania wnoszonego wobec tresci ogloszenia o zamowieniu lub wobec
postanowien specyfikacji istotnych warunkéw zamédwienia,

3) 10 dni od dnia, w ktérym powzieto lub przy zachowaniu nalezytej starannosci mozna byto
powzig¢ wiadomos¢ o okolicznosciach stanowigcych podstawe jego wniesienia - w
przypadku odwotania wobec czynnosci innych niz okreslone w lit. 1) i 2).

6. Szczegolowe zasady dotyczace odwotania i postgpowania po wniesieniu odwotania, okreslajg
stosowne przepisy Dziatu VI ustawy Pzp.

XIX. Zatlgczniki

1. Formularz oferty - zatacznik nr 1,

Jednolity Europejski Dokument Zaméwieniowy (JEDZ) - zatgcznik nr 2,
Wzor informacji o przynaleznosci do grupy kapitatowej — zatacznik nr 3,

Opis przedmiotu zaméwienia - zatgcznik nr 4,

o o

Wzoér umowy - zatgcznik nr 5.
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Zatgcznik Nr 1

(pieczeé Wykonawcy/Wykonawcow)
Oferta na:

na: ustuge przygotowania i przeprowadzenia kompleksowej kampanii promujacej czytelnictwo w
Polsce wsrod najmtodszych

Postepowanie 261-12/18

1. Zamawiajacy:
Instytut Ksigzki

ul. Zygmunta Wrdéblewskiego 6
31-148 Krakow

2. Wykonawca/Wykonawcy*:
Nazwa Wykonawcy:

Adres Wykonawcy:

3. W przypadku wyboru naszej oferty zobowigzujemy sie do zawarcia umowy zgodnej z niniejsza
oferta, na warunkach okreslonych w SIWZ, w miejscu i terminie wyznaczonym przez
Zamawiajgcego.

4. OFERUJEMY wykonanie przedmiotu zamoéwienia za cene ztotych brutto, w
tym netto oraz nalezny podatek VAT, zgodnie z ponizszym kosztorysem:
Lp. Przedmiot Cena brutto (zt)
¢ Przygotowanie koncepcji strategicznej i kreatywnej
oraz planu medidw (nie wiecej niz 10% wartosci
tacznej)
Z Przygotowanie materiatéw reklamowych (spot,

reklama radiowa, virale, identyfikacja wizualna,
plakaty i grafiki, teksty na strone www kampanii)
(nie wiecej niz 20% wartosci tgcznej)

3 Czas antenowy (reklama telewizyjna) (nie mniej niz
20% wartosci tacznej)

4 Outdoor (nie wiecej niz 15% wartosci tgcznej)

5 Internet i media spotecznosciowe (www, kanaty,
reklama, guerilla marketing i marketing wirusowy)
(nie wiecej niz 20% wartosci tgcznej)

6 Eventy (nie mniej niz 5% wartosci tacznej)

7 Dziatania PR (nie wiecej niz 5 % wartosci tacznej)
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tACZNIE ZtOTYCH BRUTTO:

5. OéWIADCZAMY, ze oferujemy przeprowadzenie kampanii z zapewnieniem w telewizji ilosci
punktow GRP wynoszacej (zgodnie z wymaganiami pkt XIV.1 SIWZ, pozycja 3)?.

6. 0§WIADCZAMY, ze oferujemy przeprowadzenie kampanii z zapewnieniem w telewizji wartosci
procentowej zasiegu 3+ wynoszacej % (zgodnie z wymaganiami pkt XIV.1 SIWZ,
pozycja 4)2.

7. OSWIADCZAMY, ze oferujemy przeprowadzenie kampanii z zapewnieniem w internecie ilosci
unikalnych uzytkownikéw (zgodnie z wymaganiami pkt XIV.1 SIWZ, pozycja 5)3.

8. OSWIADCZAMY, ze oferujemy zapewnienie w wymaganych miastach po nosnikow
reklamy outdoor w kazdym miesigcu prowadzenia kampanii (zgodnie z wymaganiami pkt
XIV.1 SIWZ, pozycja 6)%.

9. W zakresie zatrudnienia przy realizacji zamowienia 0séb niepetnosprawnych:

1) Deklaruje(emy) zatrudnienie przy realizacji zamoéwienia co najmniej dwdch oséb
niepetnosprawnych (zgodnie z wymaganiami pkt XIV.1 SIWZ, pozycja 7);

2) Deklaruje(emy) zatrudnienie przy realizacji zamodwienia co najmniej jednej osoby
niepetnosprawnej (zgodnie z wymaganiami pkt XIV.1 SIWZ, pozycja 7);

3) Nie deklaruje(emy) =zatrudnienia przy realizacji zamoéwienia os6b niepetnosprawnych
(zgodnie z wymaganiami pkt XIV.1 SIWZ, pozycja 7)°.

10. JESTESMY zwiazani niniejsza oferty przez czas wskazany w Specyfikacji Istotnych Warunkéw
Zamowienia.

11. ZAMOWIENIE ZREALIZUJEMY sami*/przy udziale podwykonawcow w nastepujacym zakresie*:

(nazwa wykonawcy oraz zakres powierzonych prac)
12. JESTESMY/NIE JESTESMY przedsiebiorcg z sektora matych i Srednich przedsiebiorstw w
rozumieniu ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalnoséci gospodarczej.*
13. WSZELKA KORESPONDENCIE w sprawie niniejszego postepowania nalezy kierowaé na
ponizszy adres:
Nazwa firmy:

1 W razie pozostawienia tego punktu niewypetnionego Zamawiajacy przyjmie, ze Wykonawca zaoferowat
minimalng wymagang ilo$¢ 600 punktéw GRP.

2 W razie pozostawienia tego punktu niewypetnionego Zamawiajacy przyjmie, ze Wykonawca zaoferowat
minimalng wymagana wartosc procentowg zasiegu 3+ tj. 50%.

3 W razie pozostawienia tego punktu niewypetnionego Zamawiajacy przyjmie, ze Wykonawca zaoferowat
minimalng wymagang liczbe unikalnych uzytkownikéw wynoszacg 900.000.

* W razie pozostawienia tego punktu niewypetnionego Zamawiajacy przyjmie, ze Wykonawca zaoferowat
minimalng wymagang ilos¢ po 20 no$nikéw w kazdym z wymaganych miast w kazdym miesigcu prowadzenia
kampanii.

® Niewtasciwe skredlic. W razie pozostawienia tego punktu bez skreslenia niewtasciwych opcji Zamawiajacy
przyjmie, ze Wykonawca nie zadeklarowat zatrudnienia oséb niepetnosprawnych. W razie pozostawienia
nieskreslonych dwéch lub trzech z opcji, Zamawiajac przyjmie, ze Wykonawca ujat w ofercie opcje, za ktéra
zgodnie z pkt XIV SIWZ przyznawana jest najnizsza liczba punktéw.
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Adres:
Telefon . email :
14. OFERTE niniejszg sktadamy na stronach.

dnia 20 roku

(podpis Wykonawcy/Wykonawcow)
* - niewtasciwe skreslic
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(piecze¢ Wykonawcy/Wykonawcow)

Nazwa Wykonawcy:
Adres Wykonawcy:

Informacja

Zalgcznik Nr 3

w zakresie okreslonym w art. 24 ust. 11
ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo zamowien publicznych

Sktadajac oferte w postepowaniu o zamoéwienie publiczne prowadzonym w trybie przetargu
nieograniczonego na ustuge przygotowania i przeprowadzenia kompleksowej kampanii
promujacej czytelnictwo w Polsce wsréod najmlodszych, postepowanie 261-12/18, informuje,

Ze:

1) Wykonawca nie nalezy do grupy kapitatowej w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o
ochronie konkurencji i konsumentow (tekst jedn. Dz. U. z 2017 r., poz. 229 z pdzn. zm.)*;

2)

3)

Wykonawca nalezy do grupy kapitatowej w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o
ochronie konkurencji i konsumentdw (tekst jedn. Dz. U. z 2017 r., poz. 229 z pézn. zm.), ale w
tej grupie kapitatlowej nie wystepuja inni Wykonawcy, ktérzy ztozyli odrebne oferty w

niniejszym postepowaniu¥;

Wykonawca nalezy do grupy kapitatowej w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o
ochronie konkurencji i konsumentéw (tekst jedn. Dz. U. z 2017 r., poz. 229 z pézn. zm.), W
ktorej wystepuja inni Wykonawcy, ktdérzy ztozyli odrebne oferty w niniejszym postepowaniu, w
zwigzku z tym przedktadam ponizej liste tych podmiotow*:

Lp.

Nazwa (firma) podmiotu

Adres siedziby podmiotu

2

3

* - niewtasciwe skresli¢
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Zatgcznik Nr 4

Opis przedmiotu zaméwienia

Przedmiotem niniejszego zamdéwienia jest ustuga przygotowania i przeprowadzenia kompleksowej
kampanii promujacej czytelnictwo w Polsce we wrzesniu oraz w grudniu 2018 roku, bedacej
kontynuacja kampanii ,Mata ksiazka - wielki cztowiek” realizowanej przez Instytut Ksigzki w 2017
roku, skierowanej do osdb posiadajacych dzieci (rodzicow i dziadkéw), promujacej czytanie od
narodzin.

Zakres przedmiotu zamowienia:

W ramach zamoéwienia Wykonawca zapewni przygotowanie w nawigzaniu do prowadzonej w roku
2017 przez Instytut Ksigzki kampanii ,Mata Ksigzka - wielki cztowiek™:

1) szczegodtowej koncepcji kreatywnej,
2) koncepcji strategicznej kampanii,
3) planu mediéw kampanii,
4) kontentu kampanii:
- stworzenie spotu telewizyjnego 15" i 30"
- stworzenie spotu radiowego 15”1 30"
- stworzenie 8 (ok. 20-30 sekundowych) virali do Internetu
- stworzenie spojnej identyfikacji wizualnej (w tym reklamy, grafiki do Internetu)
- stworzenie 60 grafik do Interentu

- przeprowadzenie 10 eventéw na festiwalach muzycznych i literackich wraz z dokumentacjg
fotograficzng z wydarzen

- zaangazowanie do kampanii dwoch celebrytow (udziat w spocie oraz viralu)
- opracowanie 40 materiatéw na dedykowang strone www (tekstéw publicystycznych)
oraz:

5) administrowanie strong www kampanii

6) prowadzenie profili w mediach spotecznos$ciowych

7) zakup czasu antenowego ( telewizje z grupy TOP4 oraz oraz ich stacje tematyczne)

8) przygotowanie graficzne (3 projekty) i zakup nos$nikéw out of home typu citylight (1,8 m
x1,2m) na czas dwoch miesiecy (wrzesien i grudzien) w 10 miastach w Polsce po min. 20
nosnikéw na kazdy miesigc w kazdym z miast

9) ptatna promocja w Internecie i mediach spotecznosciowych (FB, YT, Adwords)

10) Przekazanie Zamawiajacemu majgtkowych praw autorskich, praw pokrewnych oraz praw
zaleznych do treséci powstatych w wyniku realizacji umowy bez ograniczen i na wszystkich
polach eksploatacji.

Opis przedmiotu zamoéwienia:

Kampania spoteczna Instytutu Ksiazki w 2018 roku bedzie kolejng odstong kampanii ,Mata Ksiazka
- wielki cztowiek”, skoncentrowanej wokot projektu bookstartowego Instytutu Ksigzki, czyli
bezptatnej ksigzki ,Pierwsze wiersze dla..”, ktéra (wraz z broszurg) rozdawana jest w ramach tzw.
wyprawki czytelniczej w wiekszosci szpitali w catej Polsce.

Koncepcja kreatywna kampanii powinna sie opiera¢ o gotowe juz hasto (,Mata ksigzka - wielki
czlowiek”, przygotowang identyfikacje wizualng, strone internetowa wilki-czlowiek.pl oraz profile w
mediach spotecznosciowych), by¢ spdjng z dotychczasowa dziatalnoscig Instytutu Ksigzki w tym
zakresie oraz z misjq i identyfikacja wizualng Instytutu Ksigzki. Powinna takze zwraca¢ uwage na
diugofalowoéé projektu bookstartowego oraz jego ewolucje - zaangaZzowanie kolejnej grupy
wiekowej - przedszkolakéw.

Koncepcja strategiczna powinna by¢ wpisana w biezaca dziatalnos¢ Instytutu Ksigzki, w sposob
szczegolny zaktadac obecnosé na duzych festiwalach literackich i nieliterackich oraz targach ksigzki
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w Polsce w okresie IX - XII 2018 oraz braé pod uwage rozwoj projektu proczytelniczego na kolejne
grupy dzieci - w 2018 roku na przedszkolaki (majace 3 lata).

Plan mediéw powinien zaktada¢ dotarcie do jak najwiekszej liczby Polakéw w wieku produkcyjnym
oraz emerytalnym (czyli do potencjalnych rodzicéw i dziadkéw, tj. grupa 24 - 65 r.z) oraz zakladac¢
przechodzenie odbiorcéw z jednego medium do drugiego (kampania crossmediowa). Ponadto
powinien zawieraé: zatozenia medialne, analize mediowg z uzasadnieniem, dobdr nosnikéw,
ustalenie podziatu budzetu, ustalenie harmonogramu dziatar mediowych, parametry kampanii
(zasieg catkowity, zasieg efektywny dla poszczegélnych noénikéw, czestotliwoéé érednia i
efektywna kampanii lub poszczegéinych jej etapéw dla radia i internetu oraz dziatak
ambientowych). Plan musi opiera¢ sie o wykorzystanie: telewizji, internetu oraz dziatari out of
home (outdoor).

Kontent kampanii bedzie sktadat sie z:

a) jednego spotu telewizyjnego w wersji 15,30 i sek. Scenariusz powstanie w oparciu o
zatrudnienie profesjonalnych aktoréw i lektoréw (z udziatem celebryty wybranego przy
wspotpracy z Instytutem Ksigzki).

b) jednego spotu radiowego w wersji 15 i 30 sek. Scenariusz powstanie w oparciu o
zatrudnienie profesjonalnych lektoréw.

c) od$miu 20-30 sekundowych virali do internetu. Scenariusze beda zgodne z koncepcja
kreatywng i beda podkresla¢ kolejne elementy kampanii. Jeden z nich zaktada obecnodé
celebryty wybranego przy wspétpracy z Instytutem Ksigzki.

d) identyfikacji wizualnej dla reklamy out of home oraz do internetu, korespondujacej z
grafikami tworzonymi na potrzeby kampanii ,Mata ksiazka - wielki cztowiek” w 2017 roku
oraz bedacej ich logiczng kontynuacja.

e) ok. 60 grafik do internetu, przedstawiajacych korzysci z czytania, bedacych
memami/infografikami zwigzanymi z czytelnictwem oraz luzno korespondujacych z
tematyky parentingowa, ktoére beda umieszczane w Internecie na portalach
spotecznosciowych kampanii (FB, Instagram), co dwa dni, od wrzeénia do grudnia 2018
roku.

f) przeprowadzenia 10 eventow na festiwalach muzycznych i literackich lub w przedszkolach
wskazanych przez Zamawiajacego, polegajacych na kreatywnej promocji ksigzki ,Pierwsze
wiersze dla..”/literatury dzieciecej/przygotowaniu warsztatéw i/lub animacji dla dzieci,
majacych na celu rozbudzenie w nich pasji czytania. Warsztaty kazdorazowo beda trwaty
min. 4 godziny. Wykonawca ma za zadanie przedstawi¢ do akceptacji IK scenariusz eventu,
pokry¢ koszty organizacyjne oraz dostosowaé wydarzenie, aby byto atrakcyjne dla dzieci w
wieku przedszkolnym i wczesnoszkolnym oraz ich rodzicow. Wyprawki czytelnicze
przygotuje IK, Wykonawca bedzie miat za zadanie przygotowanie dodatkowych materiatéw
(zaktadki/baloniki/kolorowanki i inne) oraz zapewni¢ obstuge audio-video wydarzen.

Przyktadowe miejsca:

Festiwal Poezji w Sopocie (IX)

Festiwal Nauki w Warszawie (IX)

Targi Ksigzki w Krakowie (X)

Festiwal Literatury dla Dzieci (X/XI)

Targi Ksigzki Historycznej (XII)

Festiwal Ars Cameralis (XI)

Festiwal Muzyczny dla Dzieci

Konkurs Piosenki "Wygraj Sukces” (IX)

Migdzynarodowy Dziecigcy Festiwal Piosenki i Tafica w Koninie (IX)

Kino Dzieci - Festiwal Filmowy w Warszawie (IX)

g) przygotowania 40 materiatéw na dedykowanga strone www (tekstow publicystycznych, min.
2000 znakéw) o tematyce zwigzanej z czytelnictwem, korzysciach ptynacych z czytania,
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znanych osobach, ktére zachecajg do czytania, sposobach na rozbudzenie pasji czytania
etc., ktorych tematyka przed publikacjg bedzie konsultowana z IK.

Administrowanie strona www kampanii, hosting strony oraz interakcje z czytelnikami beda
polega¢ na umieszczaniu przygotowanych tekstéw, materiatdéw audiowizualnych oraz virali,
byciu w kontakcie z obiorcami i odpowiadanie na ich wiadomosci i komentarze, biezace
uzupetnianie strony o multimedia, galerie etc. od czasu podpisania umowy do 21 XII 2018 roku
w liczbie min. jeden wpis na 2-3 dni, administrowanie od 8 do 20:00 kazdego dnia (wtgczajac
weekendy).

Profile kampanii w mediach spotecznosciowych (na Facebooku, Instagramie i Twitterze
oraz na kanale YT Instytutu Ksigzki) beda prowadzone w sposéb kreatywny. Dziennie bedzie
publikowana min, jedna (inna dla FB,TT i Instagrama) informacja na kazdym z mediow
(wytaczajgc YT) w okresie wrzesien oraz grudzien lub co drugi dzien w czasie od wrzesnia do
grudnia (do ustalenia z Zamawiajgcym). Administrowanie obejmuje takze sprawne odpisywanie
na wiadomosci oraz komentarze (miedzy 8:00 a 23:00 kazdego dnia).

Zakupu czasu antenowego (u telewizji z grupy TOP4 oraz oraz w ich kanatach
tematycznych) na okres min. 60 dni (proponowany czas: wrzesien i grudzien 2018) dokona
dom mediowy po zaakceptowaniu przez Zamawiajacego planu mediow, przy zatozeniu, ze
zamawiajacy chce dotrze¢ do jak najwiekszej liczby osob z grupy docelowej (24 - 65 r.z).
Kampania musi by¢ zakupiona w telewizji jako kampania spoteczna. Kontent na wrzesien
bedzie rézny od tego na grudzien. Zamawiajacy okresla minimalny poziom GRP (gdzie GRP =
czestotliwos¢ * ilos¢ odbiorcow z grupy docelowej) na 600. Oczekuje réwniez, ze zasieg 3+
(przez ktory rozumie wskaznik informujacy jaki procent grupy celowej miat kontakt z naszg
kampanig przynajmniej trzy razy (3+) osiggnie poziom minimalny 50%.

Przygotowanie graficzne i zakup nosnikéw out of home (citylight, 1,2 na 1,8 m ) na czas
dwoch miesiecy (wrzesiert i grudzien) w 10 miastach wojewddzkich w Polsce (Warszawa,
Wroctaw, Torun, Szczecin, Rzeszow, Poznan, £odz, Krakéw, Gdansk, Biatystok), w lokalizacjach
zaakceptowanych przez IK, po min. 20 nosnikéw na kazdy miesigc w kazdym z miast. Nosniki
CLP powinny by¢ zlokalizowane w okolicach szpitali, ztobkdw, przedszkoli, kosciotdw ale takze
przy gtéwnych ciagach pieszych.

Platna promocia w internecie i mediach spolecznodciowvch onierac sie hedzie o dokiadne
targetowanie z zamiarem dotarcia do os6b z grupy docelowej, ktére najwiecej czasu spedzajg
w internecie, biorgc pod uwage, ze zaktadamy zaangazowanie w kampanig celebrytow (2
znanych postaci ze swiata: sportu, muzyki i kina, ktore utozsamiajq sie z kampanig - tj. maja
mate dzieci, doceniajg warto$¢ czytania) oraz influenceréw prowadzacych blogi parentingowe.
Ptatna reklama zakupiona bedzie na YouTube, Facebook Ads oraz Adwords i osiaggnie poziom
(sumarycznie) min. 900.000 UU (przez UU rozumiany jest Unique User/visitor, czyli Uzytkownik
odwiedzajacy okreslony serwis w pewnym przedziale czasowym).

Zarys dotychczasowych przeprowadzonych przez Instytut Ksigzki dziatan:

W roku 2017 (w grudniu) przeprowadzono kampanie majaca na celu promocje czytania
generacyjnego oraz promocje projektu bookstartowego (wyprawek czytelniczych rozdawanych
w szpitalach w catej Polsce).

Strona www: http://wielki-czlowiek.pl/

Spot promocyjny: https://www.youtube.com/watch?v=JucKvLjpsKY

Wstepne zalozenia dotyczace tresci przekazu:

- kampania ma by¢ promocja czytania od narodzin, czytania generacyjnego oraz dziatan
bookstartowch realizowanych przez Instytut Ksigzki (wyprawek czytelniczych rozdawanych w
szpitalach oraz kolejnych dziatan - wyprawek czytelniczych dla przedszkolakow).

- zadaniem Wykonawcy bedzie dotarcie do jak najwiekszej grupy rodzicow i dziadkéw dzieci w
wieku 0 do 3 r.2.

Kampania bedzie realizowana za posrednictwem:
a) ptatnego przekazu medialnego (telewizja, Internet)
b) dobrowolnego, nieodptatnego zaangazowania radia, telewizji i portali internetowych

c) inicjatyw podejmowanych przed podmioty wspierajace (blogerdw, prywatnych uzytkownikow
czy organizacji pozarzadowych i innych)
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Oczekiwania wobec przekazu:

1) Musza by¢ wykorzystane réznorodne narzedzia i formy przekazu

2) Musi by¢ jednoznacznie pozytywny

3) Jezyk musi by¢ zrozumiaty, bez wyrazéw obcych, z zastosowaniem poprawnej polszczyzny
4) Musi przedstawiac¢ czytanie jako wartos$¢ i motywowacé do czytania (szczegélnie dzieciom)
5) Musi by¢ nowoczesny w formie i dynamiczny oraz atrakcyjny wizualnie

Warunki i ograniczenia przekazu:

1) nie moze by¢ negatywny

2) Nie moze zawierac tresci prowokujacych czy dwuznacznych

3) Nie moze sugerowad, ze osoby nieczytajace sg glupie czy gorsze

4) Nie moze budzi¢ skojarzen z politykg

5) Nie moze by¢ wulgarny czy obrazliwy, pietnujacy kogokolwiek

6) Nie moze by¢ nielogiczny i pretensjonalny

1. Cele kampanii:

1.1 Celem strategicznym kampanii jest wzrost czytelnictwa w Polsce,

1.2. Zachecenie do czytania generacyjnego: dzieciom, wnukom, rodzenstwu etc,

1.3. Wzrost swiadomosci spotecznej dotyczacej roli czytania w 2yciu dziecka.

1.4. Informacja o prowadzonych w tym celu dziataniach Instytutu Ksiazki: rozdawaniu
wyprawek czytelniczych w szpitalach w catej Polsce oraz pilotazu wyprawek czytelniczych dla
przedszkolakow.

2. Grupa docelowa i zasieg:

2.1. Osoby w wieku produkcyjnym i emerytalnym:

a) zmienne demograficzne: 24 do 65 r.z

b) zmienne behawioralne: gtdwnie osoby nieczytajace lub mato czytajace
2.2 Zasieg kampanii: ogdlnopolski.

3. Zadania do wykonania po zawarciu umowy:

3.1. przygotowanie szczegbtowej koncepcji kreatywnej w porozumieniu z Zamawiajacym w
terminie do 20 dni od zawarcia umowy

3.2. przygotowanie szczegotowej koncepcji strategicznej w porozumieniu z Zamawiajacym w
terminie do 20 dni od zawarcia umowy

3.3. przygotowanie szczegotowego planu mediow kampanii do akceptacji Zamawiajacego do 20
dni od zawarcia umowy

3.4, przygotowanie wstepnych projektéw graficznych (memy/infografiki, citylighty, grafiki na
www) do 20 dni od zawarcia umowy

3.5. przedstawienie do zatwierdzenia przez Zamawiajacego budzetu szczegétowego kampanii
do 20 dni od zawarcia umowy

3.6. przedstawienie do zatwierdzenia przez Zamawiajacego szczegdtowego harmonogramu
kampanii do 20 dni od zawarcia umowy

3.7. zwolanie przez Wykonawce spotkania przedprodukcyjnego w celu ustalenia szczegotow
produkcji z Zamawiajacych i zaakceptowania koncepcji kreatywnej i strategicznej do 15 dni od
zawarcia umowy

3.8. Przejecie administracji strong internetowg oraz mediami spotecznosciowymi do 20 dni od
daty zawarcia umowy (jednak nie pozniej niz 29 sierpnia 2018 roku).

3.9 Akceptacja storyboardu i budzetu oraz produkcja spotu telewizyjnego (w wersji 15/30 sek.)
do 30 dni od zawarcia umowy, jednak nie pdzniej niz 29 sierpnia 2018 roku).
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3.10. Akceptacja scenariusza oraz produkcja reklamy radiowej (w wersji 15/30 sek.) do 30 dni
od zawarcia umowy, jednak nie pozniej niz 29 sierpnia 2018 roku).

3.11. Akceptacja scenariusza dziatari eventowych do 30 dni od zawarcia umowy, jednak nie
pozniej niz 29 sierpnia 2018 roku).

3.12. Po zakoniczeniu kampanii (zbiorczo za caty czas trwania lub oddzielnie za wrzesien i
catosciowo w grudniu - do ustalenia z Zamawiajacym) Wykonawca przedstawi raport
podsumowujacy, ktory bedzie zawierat:

- doktadny harmonogram emisji w dniach oraz catkowita liczbe emisji reklamy (w telewizji i
Internecie)

- rozktad ogladalnosci i stuchalnosci reklamy (w GRP) w podziale na dni, tygodnie i miesiace
emisji, pory dnia, spoty (15/30 sek.), podziatem na telewizje, media spofecznosciowe i
Internet.

- catkowity zasieg efektywny kampanii w grupie docelowej (z podziatem na telewizje, media
spotecznosciowe, strone www, Internet, outdoor)

- $redni koszt zakupu GRP

- analize efektywnosci kampanii realizowanej w Internecie, social mediach z uwzglednieniem
zasiegow oraz zaangazowania uzytkownikow (interakcje)

- efektywnos¢ zastosowanych dziatari PR

- dotarcie (liczba 0sdb) podczas dziatarn eventowych

- jakosciowa ocena kampanii dokonana przez dom mediowy
- rekomendacje co do dalszej dziatalnosci w mediach

Zestawienie danych w raporcie powinno zapewnia¢ mozliwo$¢ weryfikacji spetnienia wymagan
w zakresie parametrow kampanii w telewizji (w tym w zakresie ilosci punktéw GRP, wartosci
procentowej zasiggu 3+), w internecie (w tym w zakresie liczby UU na Youtube, Facebook,
Adwords) oraz cutdoor (w tym w zakresie liczby noénikéw w wymaganych miastach).

InE=tats e ey Ty lalelzlars e e H s ] e

Dane wskazane W raporcie muszg zostac wyliczone i podane rzeteinie i zgodnie z
obowigzujacymi w branzy reklamowej i mediowej standardami, a takze powinny by¢
udokumentowane i potwierdzone danymi przedstawianymi przez dostawcéw poszczegdlnych
medidéw. Na zadanie Zamawiajgcego Wykonawca bedzie zobowigzany przedstawié te dane, w
tym raporty nadawcéw telewizyjnych, wydawcow serwisoéw internetowych czy witascicieli
nosnikéw outdoor, w oparciu o ktérych zasoby byta realizowana kampania. W przypadku
danych dot. kampanii w telewizji Zamawiajacy moze zadac takze raportu Nielsen Audience
Measurment lub innego réwnowaznego badania prowadzonego w tym zakresie.
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Zatgcznik Nr 5
Wzor umowy
§1
Przedmiot Umowy

1. Przedmiotem umowy jest ustuga przygotowania i przeprowadzenia kompleksowej kampanii
promujacej czytelnictwo w Polsce we wrzesniu oraz w grudniu 2018 roku, bedacej kontynuacjq
kampanii ,Mata ksigzka - wielki cztowiek” realizowanej przez Instytut Ksigzki w 2017 roku,
skierowanej do oséb posiadajacych dzieci (rodzicow i dziadkéw), promujacej czytanie od
narodzin (dalej: Kampania).

W ramach zaméwienia Wykonawca zapewni przygotowanie koncepcji, stworzenie i publikacje
materiatow objetych kampanig i przeprowadzenie dziatan w szczegdlnosci w nastepujacym
zakresie:

1) reklama telewizyjna (stworzenie spotdw, zakup czasu antenowego),

2) reklama outdoorowa (stworzenie i druk materiatéw, wynajecie nosnikdw),

3) media spotecznosciowe (Facebook, Twitter, Instagram),

4) prowadzenie strony kampanii, marketing wirusowy (virale internetowe, memy),

5) event marketing (zaplanowanie i przeprowadzenie eventéw promujgcych czytelnictwo w
ramach duzych wydarzen kulturalnych niezwigzanych z czytelnictwem, odbywajacych sie
IX-XII 2018 roku w Polsce),

6) dziatania w zakresie PR (konferencja prasowa, dystrybucja materiatdw prasowych,
monitoring mediow).

2. W zakres przedmiotu zamoéwienia wchodzi w szczeg6lnosci:
1) opracowanie szczegotowej koncepcji kreatywnej,

2) opracowanie koncepcji strategicznej kampanii,

3) opracowanic pianu medidw Kampanii,
4) opracowanie kontentu kampanii:
a) stworzenie spotu telewizyjnego 15” i 30",
b) stworzenie spotu radiowego 15”i 307,
c) stworzenie 8 virali do Internetu,
d) stworzenie spojnej identyfikacji wizualnej (plakaty 3 wersje, grafiki na www),
e) stworzenie 60 grafik do Internetu,
f) przeprowadzenie 10 eventéw na festiwalach muzycznych i literackich,
g) zaangazowanie do kampanii dwoch celebrytow (udziat w spocie oraz viralu),
h) opracowanie 40 materiatéw na dedykowana strone www (tekstow publicystycznych),
5) administrowanie strong www kampanii,
6) prowadzenie profili w mediach spotecznosciowych,
7) zakup czasu antenowego (telewizje z grupy TOP4 i ich kanaty tematyczne),

8) przygotowanie graficzne i zakup nosnikéw out of home na czas dwéch miesiecy (wrzesien i
grudzien) 10 miastach w Polsce min. po 20 nosnikéw w kazdym z miast na kazdy miesiac;

9) ptatna promocja w internecie i mediach spotecznosciowych (YT, FB, adwords).

3. Przedmiot umowy powinien zosta¢ zrealizowany z zapewnieniem spetnienia wszelkich wymagan
okreslonych w integralnych zatacznikach do niniejszej umowy, ktérymi sa:

1) Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamowienia, wraz z wyjasnieniami i modyfikacjami
dokonanymi w trakcie przetargu (zwane dalej tacznie: SIWZ) - zatgcznik nr 1 do umowy;

2) oferta Wykonawcy z dnia r. - zafacznik nr 2 do umowy.
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4. W zakresie czynnosci wskazanych w SIWZ, dla ktérych Zamawiajacy przewidziat obowigzek
zatrudnienia personelu w ramach umowy o prace - Wykonawca zapewni zatrudnienie personeiu
na podstawie umowy o prace, zgodnie z art. 22 § 1 Kodeksu pracy. Powyzsze obowigzki
znajdujg zastosowanie takze do personelu zatrudnianego przez podwykonawcow.

5. Do odbioru Wykonawca ztozy pisemne oswiadczenie swoje i podwykonawcdw, o ile wykonawca
bedzie z nich korzystat przy wykonaniu czynnosci, o ktérych mowa w ust. 4, potwierdzajace
spetnienie wymogu zatrudnienia personelu na podstawie umowy o prace.

6. Na zadanie Zamawiajacego Wykonawca bedzie zobowigzany przedstawi¢ Zamawiajacemu w
wyznaczonym terminie dowody potwierdzajace zatrudnienie personelu na podstawie umowy o
prace, w szczegolnosci pisemne os$wiadczenia serwisantéw potwierdzajace ten fakt. W
przypadku watpliwosci Zamawiajacy bedzie uprawniony do ztozenia wniosku o kontrole do
Panstwowej Inspekcji Pracy. Ewentualne zaktdcenia pracy wynikajace z kontroli PIP nie beda
zwalnia¢ Wykonawcy z terminowego i nalezytego wykonywania umowy.

7. W przypadku zadeklarowania przez Wykonawce zatrudnienia - __ osoby niepetnosprawnej /
0s0b niepetnosprawnych [wypeini¢ zgodnie z ofertg i SIWZ] , Wykonawca ma obowigzek w
terminie 7 dni od dnia podpisania umowy przedstawienia dowodu zatrudnienia w postaci
oswiadczenia o zatrudnianiu kazdej z takich os6b z powotaniem czasokresu zatrudnienia oraz
wymiaru czasu pracy, a takze zanonimizowanej kserokopii aktualnej umowy o prace® lub innej
umowy, na podstawie ktorej zatrudniana jest ta osoba (uniemozliwiajacych identyfikacje
danych osobowych pracownika stosownie do przepisoéw ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. oraz
rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w
sprawie ochrony oso6b fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogodlnego
rozporzadzenia o ochronie danych)) zawartej z ww. osobg/osobami na czas trwania zamdwienia
oraz zanonimizowanej decyzji powiatowego zespotu orzekania o niepetnosprawnosci, Ponadto w
takim przypadku Wykonawca bedzie potwierdzat fakt zatrudnienia osoby niepetnosprawnej /
0s6b niepetnosprawnych w kazdym oswiadczeniu okreslonym w ust. 5.

§2
Oswiadczenia Zamawiajacego

Zaimawiajacy oSwiadCza, iZ posiada prawa do wszystkichi materiaidw przekazywanych Wykonawcy
na potrzeby wykonania Umowy oraz, ze wykorzystanie ww. materiatdw zgodnie z celem ich
przekazania nie naruszy praw osob trzecich. Jednoczesnie Zamawiajacy z chwilg przekazania tych
materiatdw Wykonawcy upowaznia Wykonawce do wykorzystania tych materiatdw przy tworzeniu
utworéw w zwigzku z wykonaniem zamowienia, a takze - o ile utwér powstalty w wyniku
wykorzystania takiego materiatu bedzie mdégt by¢ zakwalifikowany jako ,opracowanie” tego
materiatu (czyli utwor zalezny w stosunku do materiatu) - udziela Wykonawcy zgody na
korzystanie i rozporzadzenie autorskimi prawami majgtkowymi do tegoz utworu/opracowania na
wszelkich znanych w dniu zawarcia Umowy polach eksploatacji, tudziez na udzielanie stosownych
licencji (wzglednie sublicencji) na korzystanie z tegoz utworu/opracowania na okreslonych polach
eksploatacji.

§3
Oswiadczenia Wykonawcy

1. Wykonawca oswiadcza, ze posiada umiejetnosci i wiedze oraz dysponuje zasobami kadrowymi
pozwalajacymi na wykonywanie przedmiotu umowy zgodnie z zasadami wspéfczesnej wiedzy
technicznej, wymogami umowy i warunkami SIWZ, oraz, ze na potrzeby wykonania niniejszej
umowy bedzie dysponowat nastepujacym zespotem (zgodnie z ofertg Wykonawcy):

1) Kierownik projektu - ___~
2) Kierownik kreatywny -
3) Czlonekzespotu-__

4) Copywriter - oy

5) Grafik-__

¢ Zatrudnienie na podstawie umowy o prace jest wymagane, jezeli dotyczy to oséb zatrudnionych przy
czynnosciach wskazanych w pkt 111.5 SIWZ.
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6) Specjalista ds. PR -

Wykonawca oswiadcza ponadto, ze bedzie dysponowac niezbednym zespotem wspierajacym
osoby, o ktérych mowa w ust. 1.

Strony dopuszczajg mozliwos¢ zmiany w trakcie realizacji Umowy oséb, o ktérych mowa w ust.
1, w stosunku do oséb wskazanych w ofercie Wykonawcy, po uzyskaniu uprzedniej pisemnej
zgody Zamawiajacego. Zgoda Zamawiajacego na dokonanie zmiany bedzie uzalezniona od
wykazania przez Wykonawce tego, ze osoby te posiadajg kwalifikacje odpowiadajace co
najmniej wymaganiom dla tych oséb wynikajacym z SIWZ, a takze nie mniejsze niz dotychczas
petnigce te funkcje osoby w zakresie, w jakim przyznane im zostaly punkty w kryterium oceny
ofert ,Doswiadczenie personelu”. Zmiana oséb, o ktérych mowa w ust. 1, moze zostac
dokonana w drodze pisemnej akceptacji Zamawiajgcego i nie wymaga sporzadzenia aneksu do
umowy.

§4
Obowigzki Wykonawcy i Sposéb Realizacji Umowy

Wykonawca zobowigzany jest do wykonania petnego zakresu Umowy, okreslonego w § 1, w
terminie okreslonym w § 6.

W terminie 20 dni od dnia podpisania umowy Wykonawca jest zobowigzany stworzy¢ i
przedstawi¢ do akceptacji Zamawiajgcego nastepujgce opracowania:

1) Koncepcje kreatywna (obejmujaca 3 proponowane spdjne koncepcje do wyboru
Zamawiajgcego),

2) Koncepcje strategiczng,

3) Szczegoétowy plan mediow kampanii,

4) identyfikacje wizualng (wstepng propozycje reklamy outdoor i grafik do Internetu),
5) Szczegdtowy budzet Kampanii,

6) Szczegblowego harmonogramu Kampanii. Harmonogram powinien uwzglednia¢ wszystkie
wymagania SIWZ, w tym Opisu przedmiotu zamdwienia (zatacznik nr 4 do SIWZ) w
zakresie wymaganych od Wykonawcy terminow wykonania poszczegdélnych czynnosci.

Zamawiajacy zaakceptuje projekty opracowan, o ktérych mowa w ust. 2 lub przedstawi do
niego zalecenia, uwagi i zastrzezenia, ktére Wykonawca bedzie zobowigzany uwzgledni¢. W
razie przedstawienia przez Zamawiajgcego do projektu danego opracowania zalecen, uwag lub
zastrzezen, Wykonawca przedstawi projekt danego opracowania uwzgledniajacy wszystkie
zalecenia, uwagi i zastrzezenia Zamawiajacego w terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego,
nie dtuzszym niz 3 dni od dnia otrzymania zastrzezen.

Wykonawca rozpocznie prowadzenie Kampanii niezwlocznie po zaakceptowaniu przez
Zamawiajacego projektéw dokumentdw, o ktérych mowa w ust. 2.

Przy realizacji niniejszej umowy do obowigzkow Wykonawcy bedzie naleze¢ ponadto:

1) realizowanie zalecen Zamawiajgcego w zakresie sposobu wykonania prac i dziatan
sktadajacych sig na realizacje umowy.

Wykonawca bedzie kazdorazowo przekazywal wszystkie opracowane materiaty, w tym
koncepcje, scenariusze, projekty graficzne, spoty do akceptacji Zamawiajacego.
Wykonawca bedzie zobowigzany uwzgledniaé w nich wszystkie zalecenia, uwagi i
zastrzezenia Zamawiajgcego;

2) uzgodnienia z Zamawiajagcym harmonogramu realizacji prac i dziatan sktadajacych sie na
realizacje umowy, a takze jego aktualizacji w toku realizacji umowy;

3) zgodnego i niezakidoconego wilasnymi dziataniami wspdlidziatania z Zamawiajacym we
wszelkich sprawach dotyczacych realizacji zadania, a w szczegdlnosci do udzielania
upowaznionym  przedstawicielom Zamawiajgcego wyczerpujacej informacji oraz
umozliwienia wgladu we wszelkie niezbedne dokumenty zwigzane z realizacjg zadania;

4) niezwlocznego informowania Zamawiajgcego o wystapieniu jakichkolwiek okolicznosci,
ktére mogg mie¢ wptyw na termin realizacji umowy i jej przebieg;
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5) nabycie od wszystkich oséb zatrudnianych do udziatu w wykonaniu umowy praw autorskich,
praw pokrewnych i praw zaleznych w zakresie umozliwiajgcym realizacje umowy zgodnie z
postanowieniami § 10 umowy.

§5
Wynagrodzenie

1. Zamawiajacy zaptaci Wykonawcy za wykonanie calego przedmiotu umowy zgodnie z trescig
umowy i zatgcznikdbw do niej, a takze zgodnie z dokonanymi w toku realizacji umowy
uzgodnieniami Stron wynagrodzenie tgcznie W WySOKOSCi .u.vesieiranreasnns ztotych brutto, w tym
creeeeneeeeen ZtOtych netto plus podatek VAT wg wiasciwej stawki, zgodnie z oferta Wykonawcy
(zatacznik nr 2 do umowy).

2. Wynagrodzenie, o ktérym mowa w ust. 1, obejmuje nalezyte i terminowe wykonanie
wszystkich obowigzkow okreslonych w niniejszej umowie, w tym m.in. za wykonanie
wszystkich spotéw, aplikacji, prezentacji i materiatbw audiowizualnych, graficznych i
tekstowych, wykonanie wszystkich obowigzkow przewidzianych § 4, udzielenie gwarancji i
rekojmi na zasadach okreslonych w § 8 - 9, przeniesienie autorskich praw majatkowych i praw
pokrewnych na wszystkich polach eksploatacji okreslonych w Umowie oraz za udzielenie
wszelkich zgdd i zezwolen w zakresie korzystania z praw autorskich majatkowych i osobistych i
praw pokrewnych.

3. Wykonawcy bedzie przystugiwaé prawo do ptatnosci czesciowych zgodnie z nastepujgcym
porzadkiem:

1) czes¢ I - po zaakceptowaniu przez Zamawiajacego wszystkich opracowan, o ktérych mowa
w § 4 ust. 2 umowy - w wysokosci do 20% wynagrodzenia, o ktérym mowa w ust. 1,

2) czes¢ II - po potwierdzeniu przez Wykonawce zakupienia czasu antenowego u nadawcow
telewizyjnych i radiowych oraz wynajecia no$nikdow outdoor zgodnie z zaakceptowanym
przez Zamawiajacego planem mediéow - w wysokosci do 50% wynagrodzenia, o ktérym
mowa w ust. 1,

3) czes¢ III - po realizacji 50% ilosci emisji spotéw telewizyjnych w ramach planu medidéw - w
wysokosci do 15% wynagrodzenia, o ktérym mowa w ust. 1,

4) czes¢ VI (ptatnos¢ koncowa) - po dostarczeniu i zaakceptowaniu przez Zamawiajacego
raportu z realizacji kampanii, zgodnie z SIWZ - w wysokosci nie mniejszej niz 15%
wynagrodzenia, o ktérym mowa w ust. 1.

4. Ptatno$¢ wynagrodzenia nastapi w oparciu o wystawiona przez Wykonawce fakture VAT,
przelewem na rachunek bankowy Wykonawcy w ciagu 14 dni od daty otrzymania przez
Zamawiajacego prawidtowo wystawionej faktury.

5. Podstawg wystawienia faktury VAT przez Wykonawce bedzie podpisany przez Zamawiajacego
protokét potwierdzajacy realizacje ustug, ktére uprawniajg Wykonawce do otrzymania
ptatnosci czesciowych lub ptatnosci koricowe;j,

Za date zaptaty uwaza sie dzien obcigzenia rachunku bankowego Zamawiajacego.

Realizacja ptatnosci czesciowych nie rozlicza stron z odpowiedniej czesci ustug ze skutkiem
wygasniecia w tej czesci ich zobowigzan. Nie pozbawia ona mozliwosci rozliczenia ustug po
wykonaniu catej umowy, wzglednie w razie odstgpienia od niej lub ograniczenia zakresu
zamoéwienia.

§6
Termin

Wykonawca zobowigzuje sie wykonaé przedmiot Umowy w terminie do dnia 21 grudnia 2018
roku.

§7
Osoby upowaznione

1. Do kierowania czynnosciami zwigzanymi z realizacjg przedmiotu Umowy oraz jako osobe
upowazniong do podpisania wszelkich wymienionych w Umowie protokotdw odbioru,
Wykonawca wyznacza:

1)
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Jako osobe odpowiedzialng za koordynacje prac zwigzanych z realizacjg przedmiotu Umowy
oraz upowazniong do podpisania wszelkich wymienionych w Umowie protokotéw odbioru
Zamawiajacy wyznacza:

1)

Zmiana osob, o ktérych mowa w ust. 1 i 2, moze zosta¢ dokonana w drodze wymiany
korespondencji i nie wymaga sporzgdzenia aneksu do umowy,

§8

Gwarancja i rekojmia za wady

Wykonawca udziela gwarancji i rekojmi za wady na caly przedmiot umowy na okres 24
miesiecy, liczac od dnia zakonczenia realizacji umowy.

W razie watpliwosci strony uzgadniaja, ze niniejsza umowa stanowi oswiadczenie gwarancyjne
Wykonawcy w rozumieniu przepisow kodeksu cywilnego.

Gwarancja Wykonawcy obejmuje dobra jako$¢ wykonanych prac i prawidlowe dziatanie
przedmiotu umowy. Wykonawca oswiadcza, ze dostarczony przez niego przedmiot Umowy, w
szczegdlnosci kontent, spoty, serwis www oraz pozostate elementy kreatywne i dokumentacja,
w tym utwory, bedga pozbawione wad fizycznych i prawnych.

Zamawiajacy zachowuje, oprécz uprawnien wynikajacych z udzielonej gwarancji, takze
uprawnienia wynikajace z rekojmi za wady, przystugujace zgodnie z obowigzujgcymi
przepisami.

§9
Serwis gwarancyjny

W zakresie przygotowanego i prowadzonego przez Wykonawce serwisu internetowego
Kampanii Wykonawca bedzie zobowigzany przez czas trwania gwarancji, o ktérej mowa w § 8
ust. 1, jego serwis gwarancyjny. W ramach serwisu Wykonawca zapewni nieodptatne usuniecie
wszelkich usterek tego serwisu pod warunkiem jednak, ze wady te wynika¢ beda z dziatania
oprogramowania tworzgcego serwis i Zamaw:a]qcy nie dokonai bez porozumlenla z
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deZlE’: konieczne usuniecie skutkéw bezprawnego dziatania 0séb trzecich (np. atak hakerski).
Przez Usterki rozumie sie:

1) funkcjonowanie serwisu niezgodnie z dokumentacjg i ustaleniami z Zamawiajacym;

2) wyglad serwisu niezgodny z zaakceptowanym przez Zamawiajgcego projektem.
Wykonawca oferuje wykonanie obowigzkow serwisowych na ponizszych warunkach:

1) czas reakcji na zgtoszong usterke: maksymalnie do 3 godzin od zgtoszenia;

2) czas usuniecia usterki: maksymalnie do 24 godziny od zgtoszenia.

Po kazdorazowym usunigciu usterki Wykonawca przekaze zaktualizowane wszystkie pliki
zastosowane w ramach czynnosci serwisowych, w tym pliki zrédlowe, pliki robocze, pelng
dokumentacje kodu zrodtowego aplikacji, tak jak podczas odbioru serwisu.

W przypadkach szczegélnie skomplikowanych, na wniosek Wykonawcy Strony moga uzgodnié
odpowiedni termin na usunigcie wady, inny niz terminy okreslone ust. 2,

§ 10
Prawa autorskie

Z chwilg dokonania odbioru poszczegéinych czesci przedmiotu umowy, Wykonawca przenosi
na Zamawiajacego majatkowe prawa autorskie do wszelkich utworéw wykonanych w ramach
wykonania przedmiotu umowy, a takze praw pokrewnych do artystycznych wykonan
wykorzystanych w ramach wykonania przedmiotu umowy. Przeniesienie autorskich praw
majatkowych i praw pokrewnych nastepuje bez zadnych ograniczen, w tym czasowych i
terytorialnych, na wszystkich znanych w chwili odbioru polach eksploatacji, w tym na polach:

1) utrwalanie i zwielokrotnienie na jakimkolwiek nosniku, a w szczegélnosci na: dyskach
komputerowych, technikg drukarska, reprograficzng oraz wszystkich typach nosnikow
przeznaczonych do zapisu cyfrowego;
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2) publiczne wyswietlenie, odtworzenie;

3) prawo obrotu egzemplarzami nosnikéw w kraju i za granicg, wprowadzenie do obrotu przy
uzyciu Internetu i innych technik przekazu danych wykorzystujacych sieci
telekomunikacyjne, informatyczne i bezprzewodowe;

4) uzyczenie, najem lub wymiana nosnikéw, na ktérych dzieto utrwalono;

5) nadawanie analogowe oraz cyfrowe wizji i/lub fonii (kodowane lub niekodowane, odptatne
lub nieodptatne, w jakimkolwiek systemie, formacie lub technologii) za posrednictwem
satelity m.in. przy wykorzystaniu platform cyfrowych, sieci kablowych, potaczen
telekomunikacyjnych, telewizji mobilnej, IPTV, DSL, ADSL, jakichkolwiek sieci
komputerowych (w tym Internetu) itp.;

6) reemitowanie analogowe oraz cyfrowe wizji i/lub fonii (kodowane lub niekodowane,
odpfatne lub nieodptatne, w jakimkolwiek systemie, formacie lub technologii) m.in. za
posrednictwem platform cyfrowych, sieci kablowych, potaczen telekomunikacyjnych,
telewizji mobilnej, IPTV, DSL, ADSL, jakichkolwiek sieci komputerowych (w tym Internetu)
itp.;

7) wprowadzenie do pamieci komputera i do sieci multimedialnej w nieograniczonej ilosci i
wielkosci naktadow;

8) wykorzystanie na stronach internetowych;
9) wykorzystanie w utworach multimedialnych;

10) publiczne udostepnianie utworu w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w
miejscu i w czasie przez siebie wybranym w tym poprzez stacje naziemne, za
posrednictwem satelity, sieci kablowe, telekomunikacyjne lub multimedialne, bazy danych,
serwery lub inne urzadzenia i systemy, w tym takze osob trzecich, w obiegu otwartym lub
zamknigtym, w jakiejkolwiek technice, systemie lub formacie, z lub bez mozliwosci zapisu,
w tym tez w serwisach internetowych.

Przeniesienie praw, o ktéorym mowa w ust. 1 obejmuje takze prawo do wyrazania zgody na
wykonanie utworow zaleznych oraz decydowania o korzystaniu z utworéw zaleznych
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upowaznia ponadto Zamawiajacego do wykonywania w jego imieniu autorsklch praw
osobistych do utworu w zakresie ckreslonym w § 16 pkt 3 i 5 ustawy o prawie autorskim i
prawach pokrewnych.

Przeniesienie autorskich praw majatkowych i praw pokrewnych, a takze udzielenie zgod i
zezwolen okreslonych w ust. 1-2 obejmuje wszelkie utwory lub artystyczne wykonania bedace
wynikiem prac wykonanych przez Wykonawce w ramach niniejszej umowy, takze te, ktore nie
zostang wykorzystane w Kampanii.

W zakresie, w jakim efektem prac realizowanych przez Podwykonawce bedzie oprogramowanie
komputerowe i/lub serwisy www, Wykonawca w ramach wynagrodzenia, o ktérym w § 5 ust.
1, po zakoriczeniu prac i testéw odpowiednio oprogramowania i/lub serwisu przekaze
Zamawiajacemu kod zrodtowy oprogramowania i/iub serwisu wraz z peing dokumentacja.

Z chwilg zaptaty wynagrodzenia przechodzg na wiasnos¢ Zamawiajgcego nosniki, na jakich
utrwalono utwory.

PowyZsze postanowienia stosuje sie odpowiednio w przypadku zlecenia przez Wykonawce
czesci lub catosci prac osobom trzecim. Wykonawca zobowigzuje sie umiesci¢ w umowach z
tymi osobami postanowienia pozwalajgce na realizacje umowy w zakresie okreslonym powyzej
w ust. 1-3.

Wykonawca zobowigzuje sie do zwolnienia Zamawiajacego od wszelkiej odpowiedzialnosci z
tytutlu ewentualnego naruszenia autorskich praw majatkowych Ilub praw pokrewnych
nalezacych do osoéb trzecich, wynikajacych z korzystania przez Zamawiajacego z przedmiotu
Umowy.

§11
Podwykonawcy

Zamawiajacy wymaga osobistego wykonania przez wykonawce, bez udziatu podwykonawcow,
nastepujacych elementéw przedmiotu zamodwienia: wykonanie szczegétowej koncepcji
kreatywnej i koncepcji strategicznej. W pozostatym zakresie Wykonawca moze korzystac przy
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wykonaniu niniejszego zamoéwienia z ustug podwykonawcoéw, na zasadach zgodnych z
przepisami ustawy Prawo zamoéwien publicznych.

Wykonawca zawiadomi niezwiocznie Zamawiajacego na pismie o wszelkich umowach
zawieranych dla wykonania umowy. Zawiadomienie takie nie bedzie zwalniato Wykonawcy z
jakiejkolwiek odpowiedzialnosci lub zobowiazan wynikajacych z realizacji Umowy.

Wykonawca ponosi petng odpowiedzialno$¢ za ustugi, prace, dostawy wykonane przez osobe
trzecia oraz realizacje Umowy przez podwykonawce i za rozliczenia finansowe z
podwykonawca.

Zawarcie przez Wykonawce umowy z podwykonawcg na serwisowanie przedmiotu Umowy nie
zwalnia Wykonawcy z odpowiedzialnosci i zobowigzan wynikajacych z Umowy.

§12
Kary umowne

Wykonawca zaptaci na rzecz Zamawiajacego kary umowne w nastepujacych przypadkach
niewykonania lub nienalezytego wykonania umowy:

1) w przypadku zwtoki w realizacji przedmiotu umowy w stosunku do terminu okreslonego w §
6 - w wysokoséci 0,5% catkowitego wynagrodzenia brutto okreslonego w § 5 ust. 1 umowy
za kazdy dzien zwtoki;

2) w przypadku zwioki w realizacji przedmiotu umowy w zakresie czynnosci okreslonych w § 4
ust. 2 - w wysokosci 0,05% catkowitego wynagrodzenia brutto okreslonego w § 5 ust. 1
umowy za kazdy dzien zwioki;

3) w przypadku zwioki w usunigciu usterek w ramach rekojmi za wady i/lub gwarancji, w tym
serwisu gwarancyjnego, o ktérym mowa w § 9, w stosunku do terminow umownych lub - w
braku terminéw umownych - odpowiednich terminéw wyznaczonych przez Zamawiajacego
- w wysokosci 0,01% catkowitego wynagrodzenia brutto okreslonego w § 5 ust. 1 za kazda
godzine zwioki;

4) za naruszenie umowy w zakresie wymogu osobistego wykonania kluczowych czesci
zaméwienia, o ktérvm mowa w § 11 ust. 1 umowy - w kwocie 50.000 ztotych za kazde
stwierdzone naruszenie;

5) za naruszenie umowy w zakresie wymagan okreslonych w § 4 ust. 5 pkt 1 umowy - w
kwocie 1.000 ziotych za kazde stwierdzone naruszenie;

6) za naruszenie umowy w zakresie obowigzkéw wykonawcy dotyczacych zatrudnienia
personelu na podstawie umowy o pracg i dokumentowania tego zatrudnienia - w kwocie
5.000 zlotych za kazde stwierdzone naruszenie;

7) za naruszenie umowy w zakresie obowiazkéw dotyczacych zatrudnienia o0s6b
niepetnosprawnych, okreslonych w § 1 ust. 7 (jezeli wykonawca zaoferowatl ich zatrudnienie
w ofercie) - w kwocie 75.000 ztotych za kazde stwierdzone naruszenie;

8) za naruszenie umowy w zakresie niedochowania zaoferowanych parametréw kampanii w
telewizji, internecie lub mediach outdoorowych - w wysokosci 10% catkowitego
wynagrodzenia brutto okreslonego w § 5 ust. 1 umowy. W przypadky, gdy naruszenie
umowy, o ktérym mowa w zdaniu poprzednim, bedzie dotyczyto zaoferowanych przez
Wykonawce parametrow podwyzszonych w stosunku do wymaganego minimum, za co
Wykonawca uzyskat w przetargu punkty w kryteriach oceny ofert okreslonych w pkt XIV.1
SIWZ, pozycje od 3 do 6, kara ta bedzie wynosita 30% catkowitego wynagrodzenia brutto
okreslonego w § 5 ust. 1 umowy;

9) w przypadku odstapienia od umowy przez ktorakolwiek ze stron z przyczyn lezacych po
stronie Wykonawcy - w wysokosci 10% catkowitego wynagrodzenia brutto okreslonego w §
5 ust. 1 umowy.

Kary umowne ptatne beda przelewem na podstawie wystawionego przez Zamawiajgcego
wezwania w terminie 7 dni od dnia jego doreczenia do siedziby Wykonawcy.

Strony zgodnie ustalaja, iz Zamawiajacy uprawiony jest do dochodzenia od Wykonawcy
odszkodowania przewyzszajacego wysokosc zastrzezonych kar umownych.
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§ 13
Odstgpienie od umowy

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo odstgpienia od Umowy bez obowiazku zaptaty kary
umownej lub odszkodowania dla Wykonawcy i bez wyznaczania dodatkowego terminu, przez
caly okres trwania umowy:

1) w sytuacji przewidzianej w art. 145 ustawy Prawo Zaméwien Publicznych,

2) w razie postawienia Wykonawcy w stan likwidacji lub zgtoszenia wniosku o ogtoszenie jego
upadtosci.

W przypadku dziatan sity wyzszej, tj. zdarzen zewnetrznych, na ktére Strony nie majq wptywu,
a ktére uniemozliwiajg wykonanie zobowiazan wynikajacych z umowy, ktérych nie mozna byto
przewidzie¢ i ktorych nie dato sie unikna¢ nawet w przypadku dotozenia przez Strony
najwyzszej starannosci; w szczegdlnosci takich jak: wojna, rozruchy, kieska zywiotowa, strajk,
Strona dotknieta poinformuje natychmiast pisemnie drugg Strone o zaistniatej sytuacji w celu
wspolnego ustalenia dalszego postgpowania.

Zamawiajacy w razie odstgpienia od umowy z przyczyn, za ktére Wykonawca nie ponosi
odpowiedzialnosci, zobowigzany jest do dokonania odbioru prac przerwanych oraz zaptaty
wynagrodzenia za prace, dostawy i elementy umowy, ktére zostaty wykonane do dnia ztozenia
przez Zamawiajacego oswiadczenia o odstgpieniu od umowy.

W przypadku, o ktorym mowa w ust. 2 powyzej, Wykonawca przekaze Zamawiajacemu
wykonany do dnia odstapienia, zachowany przez Zamawiajacego przedmiot umowy do
wykonanego przedmiotu Umowy w zakresie wymaganym w umowie. W takim przypadku
Wykonawca moze zada¢ wylacznie wynagrodzenia naleznego z tytutu wykonania czesci
umowy.

§ 14
Zmiany umowy o zaméwienie publiczne

Wszelkie zmiany Umowy wymagaja formy pisemnej od rygorem niewaznosci, z zastrzezeniem
7e kazda ze Stron moze jednostronnie dokona¢ zmiany w zakresie numeréw telefondw,
adresow, numeréow rachunkéw bankowych wskazanych w niniejsze] Umowie, 0SOb
odpowiedzialnych po obu stronach za realizacje Umowy, zawiadamiajac niezwtocznie o tym
pisemnie druga strone. Zawiadomienie jest skuteczne od dnia odbioru zawiadomienia przez
drugq Strone Umowy.

Na podstawie art. 144 ust. 1 ustawy Prawo zamodwien publicznych Zamawiajacy przewiduje
mozliwos$¢ dokonania zmiany niniejszej Umowy w nastegpujacym zakresie:

1) zmiana sposobu wykonania przedmiotu zamoéwienia i jego zakresu, dotyczaca w
szczegoblnosci rodzaju i ilosci realizowanych dziatan w ramach kampanii, ich charakteru,
zasiegu, wraz z proporcjonalng zmiang wynagrodzenia Wykonawcy, nie wigkszg jednak niz
15% wartosci, o ktorej mowa w § 5 ust. 1;

2) zmiany zakresu podwykonawstwa oraz zmiany podwykonawcéw - zmiana moze nastgpic¢, o
ile bedzie to zgodne z wymaganiami niniejszej umowy i SIWZ w zakresie wymogu
osobistego wykonania kluczowych czesci zamodwienia, a takze o ile bedzie zgodna z
przepisami ustawy Pzp, w tym art. 36a oraz 36ba ustawy Pzp;

3) wydtuzenie terminu realizacji umowy, w tym okresu realizacji kampanii, nie dalej jednak,
niz do dnia 27.12.2018 r.;

4) przesuniecie realizacji pierwszego miesiaca kampanii na pazdziernik 2018 r. w zakresie
wszystkich lub niektérych dziatari objetych przedmiotem zamowienia, jezeli okaze sige to
uzasadnione dla zapewnienia lepszych efektéw kampanii i/lub jezeli ze wzgledu na
przediuzajacy sie czas trwania postepowania przetargowego nie bedzie mozliwe nabycie
przez Wykonawce mediéw (w tym czasu antenowego czy nosnikow outdoor) ze zwykle
stosowanym w branzy mediowej wyprzedzeniem miesigca od akceptacji planu medidw.
Zmiana taka nie bedzie powodowaé zwiekszenia wysokosci wynagrodzenia Wykonawcy,
ani zmiany koncowego terminu wykonania umowy;

5) zmiana umowy wynikajaca z wystapienia sity wyzszej uniemozliwiajacej wykonanie
przedmiotu umowy zgodnie z SIWZ,
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6) zmiana wynagrodzenia Wykonawcy, o ktéorym mowa w § 5 ust. 1 - w przypadku zmiany
obowigzujacej stawki podatku VAT,

7) ograniczenie zakresu umowy - przez jednostronne oswiadczenie Zamawiajacego i zwigzang
z tym zmiane wynagrodzenia, w szczegolnosci w przypadku wystgpienia okolicznosci
powodujacej brak mozliwosci lub niecelowo$¢ wykonania przedmiotu Umowy w pelnym
zakresie przewidzianym w umowie. W takim przypadku wynagrodzenie przystugujace
Wykonawcy zostanie odpowiednio pomniejszone, przy czym Zamawiajgcy zaptaci za
wszystkie spetnione $wiadczenia oraz udokumentowane koszty, ktére Wykonawca ponidst
w zwigzku z wynikajacymi z umowy planowanymi swiadczeniami.

§ 15
Zabezpieczenie nalezytego wykonania zamowienia

Wykonawca wnosi zabezpieczenie nalezytego wykonania zamowienia wynoszace 1% wartosci
wynagrodzenia brutto okreslonego w § 5 ust. 1, w kwocie zlotych (stownie: ) w
formie .

Zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy stuzy do pokrycia roszczen Zamawiajacego
wynikajacych z umowy bez potrzeby uzyskania zgody Wykonawcy. W przypadku wniesienia
zabezpieczenia w innej formie niz w pieniadzu, kwota roszczed bedzie zaptacona na rzecz
Zamawiajgcego, na pierwsze jego pisemne wezwanie stwierdzajace, ze Wykonawca nie
wywigzat sie ze zobowigzan wynikajgcych z umowy.

Zabezpieczenie nalezytego wykonania Umowy zostanie zwrocone Wykonawcy w nastepujacy
sposob:

1) 70% kwoty zabezpieczenia w terminie 30 dni od dnia podpisania z wynikiem pozytywnym
protokotu odbioru,

2) 30% kwoty zabezpieczenia w terminie 15 dni od dnia po uptywie okresu rekojmi za wady.
§ 16
Postanowienia koficowe

W snrawach nisuregulowanvch limowa maija 7astosowanie nrrepisy ustawy Prawo zamdwien
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publ'icznych i Kodeksu Cywilﬁego oraz L;stawy 0 prawie autorékim i p‘rawach pokrewnych,

Ewentualne spory powstate na tle realizacji Umowy rozstrzyga sad miejscowo wilasciwy dla
Zamawiajgcego.

Cesja wierzytelnosci wynikajacych z Umowy wymaga uzyskania uprzedniej pisemnej zgody
Zamawiajgcego, pod rygorem jej niewaznosci.

Uzupetnienie, zmiana lub rozwigzanie Umowy wymagajq dla swej waznosci formy pisemnej,
pod rygorem niewaznosci.

Umowa zostata sporzadzona w 2 jednobrzmiacych egzemplarzach po 1 dla Stron.

Za Zamawiajgcego: Za Wykonawce:
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