Krakéw, dnia 18.08.2017 r.

261-09/17 wyjasnienia SIWZ 3

Do wszystkich wykonawcdw

I. Dziatajac zgodnie z art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien
publicznych (zwanej dalej Pzp) Zamawiajacy przedstawia ponizej pytanie do tresci Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamédwienia dla przetargu nieograniczonego na usfuge przygotowania i
przeprowadzenia kompleksowej kampanii promujacej czytelnictwo w Polsce.
Postepowanie 261-09/17:

Pytanie 17

Mam niestety kolejne pytanie w wyjasnieniach jest napisane "reklama outdoorowa nie moze by¢
wyceniona na mniej niz 15%", a tymczasem w formularzu oferty jest "outdoor (nie wigcej niz
15% wartoéci tacznej)". Prosze o informacje ktora wersja jest wtasciwa?

Odpowiedz 17
Prawidiowa informacja jest wskazana w formularzu oferty (zatacznik nr 1 do SIWZ).

W zwiazku z tym Zamawiajacy prostuje omytke pisarska w odpowiedzi 15 z dnia
17.08.2017 r. - reklama outdoorowa powinna by¢ wyceniona na nie wiecej niz 15%
tacznej ceny oferty.

II. Zamawiajacy informuje, ze nie ulega zmianie dotychczasowy termin sktadania ofert w
postepowaniu.

Niniejsze wyjasnienia stajq sie integralng czescia Specyfikacji Istotnych Warunkow Zaméwienia.

Zamawiajacy prosi o potwierdzenie otrzymania niniejszej wiadomosci.
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'Krzysztof Koehler
Zastepca Dyrektora Instytutu Ksigzki




